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1. Sinopsis

Presa din Romania pare - cu foarte putine exceptii - captiva intr-un tunel al
timpului, prinsa intre doua probleme fundamentale care se alimenteaza reciproc
si o fac sa se invarta intr-un cerc vicios: lipsa banilor si decredibilizarea profesiei.
Daca in 2015 profesionistii spuneau la unison ca ,mai jos de atat nu se poate”, anii
2016 - 2019 ne-au dovedit, cu unele exceptii, contrariul.

in profesie se da o lupta intre epuizare si sentimentul de irelevantd, pe de
o parte, si convingerea ca misiunea primordiala a jurnalismului este aceea de a
informa, de a sluji interesul public. ,Suntem prea prost platiti ca sa nu ne facem
treaba cum trebuie, alt motiv sa ramanem aici n-avem”, spune o parte a comunitatii.
,2Suntem prea prost platiti ca sa murim pe baricade”, spun cei care fie pleaca spre
profesii care aduc mai multe satisfactii, fie raman, dar se transforma in “contabili de
informatie”.

Daca ar fisa judecam dupa numarul canalelor media din Romania, presa pare
foarte vie si foarte diversa. Tn teorie, exista o bogatie incredibila a continutului.
La o analiza mai atenta, insa, observam ca lipseste continutul cu valoare pentru
comunitate. Daca in Statele Unite se vorbeste de deserturi informationale (news
deserts) - orase in care a mai ramas un singur ziar sau sursele locale au disparut
complet - in Romania asistam, aparent, la situatia opusa. Exista o multitudine de
surse de informare mici, fragmentate, care publica multa informatie, dar de cele
mai multe ori doar din comunicate de presa.

Dilutia identitatii jurnalismului este una dintre problemele fundamentale ale
presei din Romania. Aflata in concurenta continua cu retelele sociale, presa alearga
dupa trafic, da stiri pe banda rulanta, dar interesul public apare mult prea rar.

Anii grei de criza economica, controlul politic, deprofesionalizarea si
abdicarea de la standardele meseriei, precum si lipsa de sprijin a publicului au
lasat urme adanci in profesie, in ansamblul ei. Redactiile sunt subdimensionate
iar specializarea editoriala a disparut aproape complet. Multi dintre jurnalistii cu
experienta au continuat sa paraseasca redactiile traditionale, fie spre meserii mai
bine platite si care le aduc satisfactii profesionale mai mari, fie spre noile produse
media.

Zona conturata acum cativa ani - jurnalismul iesit din mainstream care si-a
creat propriile produse media - a crescut recent, a devenit mai vizibila, dar a ajuns
la momentul in care trebuie sa raspunda unor asteptari din ce in ce mai mari, cu
resurse - de bani, de timp, de oameni - inca foarte limitate si nereplicabile pe
termen mediu si lung.

Politicul controleaza in continuare o buna bucata de presa, fie prin influenta
directa, fie, de cele mai multe ori, prin publicitatea pe care alege sa o dea - sau nu.
Cum sursele alternative de finantare lipsesc, autocenzura se simte in foarte multe
dintre redactii.



De multe ori, presa prezinta doar un singur punct de vedere, dar in Romania
de azi nu prea se mai poate ascunde o informatie. lar ca sa fie informat corect,
publicul trebuie sa devina “profesionist media”, sa faca singur munca de cautare si
de filtrare in multitudinea de informatii fara context care ajung la el.

Industria media se confrunta cu probleme serioase cand vine vorba si
de management, iar motivele sunt diverse. Fie ca resursa umana capabila si
competenta nu este disponibila, fie este prea scumpa, fie, ca in cazul |nst|tut||lor
media controlate politic, este nedorita. Cand media sunt instrumentin lupta polltlca
sau canal de influenta in piata, managerii buni de presa nu sunt doar inutili, ci si
periculosi pentru interesele patronilor.

-\n -~

Mediul de afaceri este rupt de presa locala, nu considera rentabila investitia
in reclama plasata in presa traditionala, preferand varianta publ|C|tat|| pr|n Google
si Facebook, mult mai ieftina. Tn plus, aceasta optiune este, uneori, mai “sigura”,
pentru ca nu-ti atrage animozitatea oamenilor politici locali sau a publicatiilor
concurente celor in care tu decizi sa aloci publicitate.

Legatura dintre presa si public se dilueaza din ce in ce mai tare, iar
sentimentul adancirii in bulele preferintelor personale este din ce in ce mai
pregnant. Tirajul publicatiilor tiparite continua sa fie in picaj, traficul celor online
se face din accidente si senzational, iar sprijinul pentru noile produse jurnalistice
este de multe ori inteles drept “recompensa” pentru jurnalistii perceputi ca fiind
din aceeasi bula ideologica.




2. Introducere

Prezentul raport prezinta problemele cu care se confrunta mass-media din
Romania, asa cum reies ele din interviurile cu peste 80 de jurnalisti, manageri
si profesionisti din zona academica din 22 de orase din Romania, realizate in
perioada septembrie 2019 - februarie 2020. O parte dintre cei intervievati au dorit
sa isi pastreze anonimatul, de aceea unele declaratii care apar in material nu sunt
atribuite.

Analizafaceoradiografieaultimilorpatruanisisurprindeprincipaleleprobleme:
lipsa de finantare si a unui model de business replicabil, deprofesionalizarea si
plecarea continua a jurnalistilor din profesie, decredibilizarea si capturarea mass-
media de catre diferite grupuri care nu au nicio legatura cu interesul public.

Putem privi acest produs ca pe o ,vale a plangerii” ori ca pe un document
care doar arata cat de “rea” este presa, sau putem sa il folosim ca pe un punct de
plecare pentru o discutie pe care societatea romaneasca nu a apucat inca sa o
poarte. Oricat de perimat pare modelul presei pe fundalul atractivitatii retelelor
sociale, comunitatile si democratiile au nevoie de jurnalism. Nevoia de informatii
verificate si de context a ramas aceeasi. Nevoia ca jurnalistii sa tina sub lupa
activitatea “statului” a ramas aceeasi - daca nu mai mare. Un studiu’ publicat in
2018 in Statele Unite arata ca, acolo unde au disparut ziarele locale, autoritatile
publice au crescut cheltuielile iar comunitatile si-au pierdut din “vana” civica. S-a
schimbat insa perceptia publicului privind nevoia lui de jurnalism.

Din momentul in care informatia a plutit ,gratis” peste tot in jurul nostru,
iar modelele de jurnalism bun au fost tot mai rare, publicul s-a indepartat de
jurnalism. Astfel, s-a accentuat un cerc vicios, despre care o sa tot cititi in paginile
urmatoare. Institutiile media au pierdut si publicitatea, si banii veniti direct de la
cititorii care cumparau ziarele. lar interesul public a ramas captiv intereselor de
afaceri sau politice. Produsele media care se uitau critic la adresa guvernantilor -
sarcina de baza a unei institutii media - si-au pierdut din vigoare, unele au murit,
altele au reusit doar sa supravietuiasca. lar in cei 10 ani de declin, zgomotul s-a
accentuat, “iluzia de informatie”, cum numeste unul dintre jurnalistii cu care am
vorbit cantitatea uriasa de informatie fara valoare pentru comunitate, a crescut, iar
fiecare dintre noi a devenit din ce in ce mai putin informat.

in raport vom analiza rolul patronilor si al crizei, al modului in care se
imparte publicitatea comerciala, al scolilor de jurnalism si, de ce nu, al sistemului
de educatie in general, ne vom uita la politicieni si la folosirea banului public ca
forma de constrangere. In aceste randuri, ne vom uita insa la noi, “publicul”.

Momentul Colectiv - incendiul de la clubul din Bucuresti, cei 64 de morti,
incompetenta si coruptia autoritatilor, urmate de incercarile repetate ale unora
dintre politicieni de a captura justitia - a trezit grupuri ale societatii civile.

Thttps://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3175555




Timp de trei ani, sute de mii de oameni au pazit democratia in strada. Impreuna cu
ei, jurnalisti, din mainstream sau din zona alternativa, au facut ce stiau ei mai bine -
au continuat sa scrie, sa vorbeasca la televizor sau la radio. Sa arate publicului lor ce
nu functioneaza, abuzurile si incalcarile legii. Cu toate acestea, si unii, si ceilalti s-au
simtit singuri. In marea de voci capturate, jurnalistii care isi fac onest meseria se
aud greu sau deloc si nu de putine ori, publicul insusi, de oricare parte a spectrului
ideologic ar fi el, ridica la nivel de buna practica jurnalismul agresiv, cu agenda
personala. In acelasi timp, cetatenii implicati au simtit si ei ca sunt prea singuri, si la
proteste, si in comunitatile lor, dar si in modul in care sunt reprezentanti in media.

Imaginati-va o lume in care ajung la noi doar informatiile decise de politicieni
sau companii, in care imaginea noastra despre lume se construieste exclusiv prin
ciobul de oglinda pe care ni-l prezinta acestia. Imaginati-va o lume fara stiri. Fara
informatii verificate, care sa aiba context si sa aduca explicatii suplimentare.
Imaginati-va ca ar trebui sa va informati despre coronavirus doar din Facebook si
WhatsApp. Imaginati-va o lume in care aflam ce face primarul doar din comunicate
de presa si live-uri pe Facebook. E neplacuta lumea aceasta, dar, din pacate, nu e
greu de imaginat. O recunoastem in jurul nostru.

Ce putem face noi? in primul rand, sd platim pentru informatie. Jurnalismul
este o afacere scumpa. Ca sa il faci bine, pe langa salarii, ai nevoie de bani de
deplasari, echipamente, cursuri. Investigatiile costa - cele doua-trei pagini pe care
le vedem noi in ziar, pe site sau cele 15 minute la televizor sunt rezultatul, uneori, a
luni de documentare. Dar jurnalismul nu se reduce doar la investigatii; sa faci stiri e
la fel de scump. Presupune ca ai oameni specializati pe domeniul despre care scriu,
care s-au format in timp, inteleg subiectele si modul de functionare al institutiilor,
care au surse pe care le conving sa vorbeasca. Ca toata aceasta informatie utila
pentru noi sa existe, banii trebuie sa vina si de la public. Altfel, singurii care platesc
sunt cei care au facut-o si pana acum; autoritatile si mediul de business. Si lumea
noastra va continua sa fie cea decisa de ei.

~

Consiliul National al Audiovizualului si modul in care institutia isi
indeplineste obligatiile ar trebui sa ne intereseze in mod direct, de asemenea. Fara
un CNA responsabilizat in fata cetatenilor, vom continua sa vedem cum incalcarile
legii si ale codului audiovizual raman nesanctionate. CNA-ul ar trebui sa devina
proiectul nostru de societate urmator - sa punem constant presiune pe institutie
sa isi indeplineasca mandatul. Sa trimitem sesizari, sa mergem la sedinte sau sa
le urmarim online, sa le scriem membrilor CNA si parlamentarilor. Nu avem nevoie
de legi suplimentare, cele existente sunt suficiente. Nu avem nevoie sa inchidem
televiziuni, avem nevoie ca institutia abilitata sa le supravegheze chiar sa isi faca

treaba. lar asta sta in puterea noastra.

Este vital ca institutiile publice de media - TVR-ul, Radioul Public si Agerpres
- sa devina ale noastre, ale publicului, cum le spune numele, si nu “de stat”, cum le
percep oameniipolitici. Subjugarea lor a devenitsimai pregnantain momentulincare
taxa radio-tv a fost eliminata. Cei 4 lei pe luna nu asigurau neaparat independenta
financiara, ci le aratau atat politicienilor, cat si celor din managementul institutiilor
de radio si televiziune ca publicul este investit in produse. Chiar si fara taxa,



mediile publice sunt fundamentale pentru democratie, tocmai pentru ca sunt
finantate din banii cetatenilor, prin bugetul de stat, si astfel ele ar trebui sa
raspunda doar in fata interesului public, neavand grija “de a face bani” pe care o
au televiziunile care traiesc din publicitate. Noi, cetatenii, suntem actionarii in fata
carora trebuie sa raspunda. Cu noi in spate, jurnalistii din mediile publice care cred
in mandatul lor s-ar simti mai puternici.

Cu doua repere importante, CNA-ul si mediile publice, devenite irelevante,
interesul public - nevoia cetatenilor de a afla despre lucrurile importante, care le
afecteaza viata - a devenit greu de protejat.

In urmatorii ani, societatea romaneasca va trebui sa actioneze in aceasta
directie, a protejarii surselor noastre de informare. Atata timp cat vom considera
ca nu este sarcina noastra sa ne luptam pentru dreptul nostru de a fi informati cu
buna-credinta si onestitate, le va fi mai usor celor care vor sa nu se intample asta.

Sa avem voci critice Tn societate, sa existe produse media puternice care
sa chestioneze guvernantii si care sa ne puna si noua oglinda in fata este la fel de
important ca o justitie independenta sau sisteme de sanatate functionale. Puterea
jurnalismului este inca acolo. Altfel, politicienii nu ar face tot ce le sta in putere
sa decredibilize “presa”, sa o cumpere sau sa o atace. De ce este jurnalismul atat
de puternic, in continuare? Pentru ca, la fel ca democratia, desi imperfect, este cel
mai bun mod prin care noi aflam despre lucrurile importante si putem lua decizii in
cunostinta de cauza.







3. Vulnerabilitatea economica - Batranii, hienele si suflul tanar care nu

mai vine

3.1 Decapitalizarea afacerilor

Redactiille nu si-au mai revenit
niciodata dupa criza care le-a lovit
in 2008 - 2009. Cu toate ca piata de
publicitate este in crestere, banii
sunt in continuare putini si se duc, in
special, catre televiziunile centrale.
Conform Media Fact Book, piata de
publicitate a fost estimata, in 2019, la
485 milioane de euro, dintre care doar
12 milioane au fost destinate print-
ului (pentru comparatie, in 2008, piata
de publicitate in print a fost calculata

~Mie mi-ar fi foarte usor, retoric
vorbind, sa ma refugiez in ideea

investigatiilor, a marilor lovituri, mai ales
ca este si filmul Colectiv acum, oamenii
0 sa fie incantati. <<Vai, ce inseamnd
presa!>> <<Vai ce frumos!>> Nu, e fals.
Treaba presei este sa urmareasca zi de zi
tot domeniul, sa sape. Noi nu suntem un

domeniu de lovituri. Nu dam o lovitura de
imagine si mai stam cinci ani dupa aia la
soare. Nu functioneaza asa. Solutia nu este
jurnalismul de investigatie, pentru ca daca

la 82 milioane de euro). Diferenta WUUKISIARLIURNINGER T oltke
s-a impartit astfel: la 315 milioane a
fost estimata piata de televiziune, 28
milioane cea de radio, 31 milioane
panotajul outdoor si 99 de milioane pentru online, din care cea mai mare parte a
mers catre marile platforme, precum Google si Facebook. ,Asa ajung jurnalistii sa
mearga cu cersitul la diverse companii pentru a obtine publicitate”, spune Brindusa
Armanca, senior editor Revista 22 si profesor universitar la Departamentul de
Jurnalism din Arad din cadrul Facultatii de Stiinte Umaniste si Sociale. ,Or aceasta
dubla calitate - de jurnalist si de agent de publicitate - nu incape in aceeasi teacd
si nu e recomandabild. Dar asta se intampla frecvent in presa locald”, continua
Armanca.

Catalin Tolontan, Libertatea

Daca print-ul si online-ul se chinuie, companiile care detin si televiziuni au
avut cifre de afaceri in crestere in 2018. Pagina de Media a analizat aceste cifre% Ca
in fiecare an, compania PRO TV SRL (PRO TV, PRO 2, PRO GOLD, PRO CINEMA, PRO X,
PRO TV INTERNATIONAL, MTV, voyo.ro, protvplus.ro) a avut profitul cel mai mare - 55
milioane de euro, in crestere cu aproape 10 milioane de euro fata de 2017. Pe locul 2
se afla Antena Group (Antena 1, Antena Stars, Happy Channel, Antena International,
ZU TV, precum si mai multe siteuri) cu un profit de aproape 13,5 milioane de euro,
mai mult decat dublu fata de 2017. Antena 3 a inregistrat, de asemenea, o crestere
mare de profit Tn 2018. Daca in 2017 profitul Antenei 3 a fost de aprox. 330.000 euro,
in 2018 a ajuns la 1,7 milioane de euro. Romania TV a fost si ea pe profit in 2018
(350.000 euro), dupa ce in 2017 a inregistrat pierderi de aproape 2 milioane de euro.
Atat Prima TV, cat si Realitatea TV au continuat sa piarda bani in 2018.

Orlando Toader, redactor-sef la NewsAr.ro din Arad, spune ca cei care isi fac
site-uritraiescdin publicitatea pe careincearcasaoatragadelafirmesicredeca,daca
economia ar fi sanatoasa si piata ar functiona onest, fara intelegeri subterane,

?https:/ /www.paginademedia.ro/2019/06/cifre-de-afaceri-televiziuni-2018




companiile ar aloca mai multi bani pentru publicitate. ,Atunci automat si ziarele ar
avea o oarecare sustinere financiara in plus. Altfel, e foarte greu intr-un oras precum
Aradul, unde, mai ales daca nu esti pe placul administratiei, se feresc si companiile sa-
ti dea bani. Se tem pentru ca nu vor sa fie privite ca sustin un ziar care critica admin-
istratia. Noi avem noroc, de exemplu avem contracte cu agentiile de publicitate din
Bucuresti, de acolo ne vine mare parte din publicitate, si asa reusim sa ne sustinem.”

La Baia Mare, cel putin pentru televiziuni, publicitatea nationala este foarte
rara si vine punctual, de exemplu cand marile lanturi de retail mai deschid cate
un magazin in zona si comanda cate un reportaj publicitar. Mica Svab, director al
TL+ Maramures, considera ca lipsa publicitatii de la nivel national este o problema
majora pentru ei, deoarece cea de la nivel local e insuficienta, iar cea din bani
publici este uneori controlata politic. ,Pe plan local, publicitate fac cei care au o
concurenta reala, gen magazin de mobila, covoare, electrocasnice. Fatd de acum
10 ani, cand era o avalansa de publicitate si se licitau timpii de prime time, acum
trebuie sa faci munca de lamurire cu agentii economici si mai trebuie sa scazi din
preturi. Primul lucru la care renunta este publicitatea, prioritar fiind sa isi plateasca
angajatii, taxele la stat si, dacd nu se sufocd, poate le ramdne un profit minim. In
plus, cand echipa de marketing merge cu oferta i se raspunde, ‘pdi, ne facem pro-
movare pe Facebook si e gratis’. Si atunci, chiar daca avem audienta si putem dovedi
ca avem clienti care spun ca are efect reclama la noi, multi dintre ei au acelasi argu-
ment: ‘da, dar Facebook-ul e gratis’ La modul real, mai reusesti sa convingi, poate,
unul din zece cd nu e totuna cum se face publicitatea sau promovarea, cu argumente
gen: stiti, omul de la tard sau de o anumita varsta nu sta pe FacebooR!”, explica Svab.

Jurnalismul nu mai reuseste sa isi faca misiunea
publicd, pe care nu o face nimeni altcineva. In momentul
in care speri ca o sa informeze Guvernul si Primaria, esti
pierdut. Si atunci se rupe toatd caravana asta cdreia

noi ii spunem democratie, iar mediul de afaceri o sa fie
urmatorul care o sa sufere grav.”

Codruta Simina, PressOne

Ruperea mediului de afaceri de presa locala va veni, pe termen lung, cu un
cost mare: ,Mi se pare foarte grav ca nu exista in momentul acesta o constientizare
din partea mediului de afaceri ca ei sunt urmatorii care o sa-si ia bobarnacul
zdravdn in momentul Tn care noi incepem sa disparem. Pentru cd o sa incepem sa
disparem chiar si noi, astia care mai rezistam”, considera Codruta Simina, jurnalista
la PressOne (Cluj). ,Jurnalismul nu mai reuseste sd isi facd misiunea publicd, pe care
nu o face nimeni altcineva. In momentul in care speri cd o sd informeze Guvernul
si Primdria, esti pierdut. Si atunci se rupe toata caravana asta careia noi ii spunem
democratie, iar mediul de afaceri o sa fie urmatorul care o sa sufere grav”, spune
Simina.

Dar aceasta saracire a institutiilor media mai duce si la un alt tip de
dependenta, si anume cea legata de fondurile pe care le aloca institutiile publice



locale. ,Cumpararea ziaristilor intr-o forma legald, prin contractele de publicitate, e
foarte eficienta. Totul vine din lipsa de finantare. Nu se sustin produsele viabile, nu
se sustin produsele care intr-adevar informeaza oamenii, ci se sustine propaganda”,
considera Bogdan Marta, redactor-sef al portalului Timisoara Online.

Catalin Tolontan intareste si el ideea:,S-a fragmentat foarte mult publishing-
ul site-urilor, exista sute de site-uri fara nicio relevantd, dar care sunt tinute din
bugete ale primariilor, ale oamenilor politici; orice politician sau om de afaceri
nascut din contactul cu politica, care are o masina de 75.000 de euro, daca isi vinde
masina dupa 3 ani la second hand si obtine 30.000 de euro poate tine, cu acesti
30.000 de euro, un site pe un an de zile.”

Orase mici, precum Botosani sau Arad, au cate 20 - 30 de canale media.
Catalin Moraru, redactor-sef la Monitorul de Botosani, vorbeste despre “iluzia
de jurnalism”. ,Sunt o gramada de publicatii, dar ele publica doar comunicate de
presd, accidente si lansari de carti. Nu au deloc continut obtinut prin munca de

documentare ajurnalistilor. Toata treaba asta este foarte periculoasa pentru catii da
publiculuiiluzia ca este informat. Oamenii consuma ce le ofera aceste ‘intreprinderi
media’ si ne spun noud <<Gresiti, citesc celelalte publicatii in fiecare zi si nu am
vazut nimic despre asta. De unde ati inventat povestea asta?>>"
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Bogdan Marta adauga ca firmele care
inainte sustineau ziarele se duc acum catre
Google si Facebook pentru ca li se pare mai ieftin.
,Intram in cercul dsta si mergem tot mai jos si
mai jos, pana cand nu o sd mai existe decat site-
uri din astea de propaganda. Si atunci iti alegi
in care bula vrei sa traiesti”, conchide Bogdan
Marta. Despre concurenta cu Facebook vorbeste
si Traian Deleanu, redactor-sef al ziarului Turnul
Sfatului, Sibiu: ,Pe online e si mai greu sa te bati
cu Facebook, pentru ca, daca ii spui unui client ca
vrei 400 de euro pentru un banner pe homepage,
va rade si cu spatele. Cu 400 de euro, isi face
reclama targetata pe Facebook si isi decide
publicul in detaliu.”

Cristian Pantazi, redactor-sef G4Media,
mentioneaza si el ca incertitudinea economica e
data de multiplele distorsiuni din piata de online.
,2Oconcurentdaneloialadinparteaunorcompetitori
care, in afara de modelul clasic al presei, si
anume publicitatea, isi rotunjesc veniturile din
bani care nu au legatura cu performanta lor -
vorbesc mai ales despre bani din zona politica.
De multe ori e vorba de contracte albe, asumate,
semnate cu diverse institutii de stat. Am vazut,
mai ales in perioada guverndrii PSD, anumiti
jucatori, de obicei aceiasi, care au beneficiat de
sume extrem de mari din partea unor institutii
guvernamentale sau din partea unor institutii
la nivel local: primdrii, companii detinute de
diverse consilii locale si asa mai departe. Ori asta
introduce o distorsiune foarte mare in piata.”
La aceasta problema, el mai adauga si modul
in care sunt impartiti banii din publicitate, in
special Tn online, unde rebate-urile (reducerile
practicate de companiile de media de la pretul
initial) sunt foarte mari:,,0 mare parte din acesti
bani nu ajung de fapt la publisheri, se pierd pe
lantul trofic. Se ajunge la situatia in care, din 100
de lei plecati de la advertiser, la publisheri mai
ajung 30 de lei. Media e undeva la 60%, dar se
ajunge si la 70%, ceea ce distorsioneaza de fapt
si toate cercetarile de piata, care sunt deseori
fdcute plecand de la sumele declarate corect de
advertiseri.”

»Piata apreciaza doar
cantitati, fie ca vorbim de
Google sau de agentiile de
publicitate, care se uita dupa
milioane de afisari si pentru
care nu mai conteaza daca
exista sau nu impactul, nu
mai conteaza in ce mediu isi
pun mesajul publicitar. Toate
acestea aduc pierderi pentru
toata lumea - si pentru clienti,
nu doar pentru publisheri,
pentru agentii si pentru
viitorul lor.”

Razvan lonescu, Recorder




Problemele de concurenta neloiala se vad si in print. Anca Spanu, de la
cotidianul Viata Libera, explica: ,De exemplu, Monitorul de Galati, care e concurentul
nostru direct, vinde publicitate la o zecime din pretul la care vindem noi. Automat
va cdstiga niste contracte doar prin prisma faptului ca are pret mic, iar acel pret e
efectiv un pret de dumping, pentru ca ei nu traiesc din asta. In momentul in care
trebuie sa traiesti din publicitate, nu poti sa duci pretul atat de jos, pentru ca nu ai
cum. Atunci se nasc niste intrebari: cu ce tiparesc, cum isi platesc tipografia?”

Pervertirea pietei de publicitate este mentionata si de Razvan lonescu,
publisherul platformei Recorder, care adauga la rebate-urile uriase inventate la
inceputul crizei si alte probleme. ,Piata apreciaza doar cantitati, fie ca vorbim de
Google sau de agentiile de publicitate, care se uita dupa milioane de afisdri si pentru
care nu mai conteaza daca existd sau nu impactul, nu mai conteaza in ce mediu isi
pun mesajul publicitar. Toate acestea aduc pierderi pentru toata lumea - si pentru
clienti, nu doar pentru publisheri, pentru agentii si pentru viitorul lor.”

Catalin Tolontan, director editorial la Ringier si jurnalist Libertatea, considera
ca businessul impinge catre transformarea in marfa a produsului jurnalistic: ,Din
punct de vedere al audientei, (al numarului de oameni care dau click, dacd numim
asta audientd, ceea ce nu e corect), nu conteaza atdt de mult daca redactiile au 5, 50
sau 200 de oameni. Pentru audienta, continutul e egal si asta poate sa reprezinte o
demotivare foarte mare pentru jurnalisti.”

n 2019, modelul de business de succes pe care il asteptam in 2014 este la
fel de inexistent. Exemplele de succes la nivel international ne arata ca fiecare
dintre ele are un model propriu, aproape imposibil de replicat la scara mare.
In Romania, institutiile media oscileaza intre conservarea fostului model, care,
chiar daca nu mai duce la crestere, asigura in anumite cazuri supravietuirea de
moment, si testarea unor solutii punctuale.

.Ca sa supravietuiesti, trebuie sa te reinventezi constant”, spune
fotojurnalistul Octav Ganea, coordonatorul agentiei de fotografie de presa
Inquam Photos. ,E greu, cere resurse si timp si, de obicei, cele doua sunt foarte

rare in presa. Nu e imposibil, insa”, continua el. ,Agentia noastra a vazut ca
nu mai exista editori foto in redactiile de la noi. Si, luand in calcul asta, te uiti
cum poti sa ajuti tu redactia in cauza si te gandesti ca s-a intamplat ceva major
sau urmeaza sa se intample, incerci sa anticipezi de cate ori poti. Uite, pica un
prim-ministru aproape sigur (n.r. era vorba de prim-ministrul Viorica Dancila).
Pregatesti un pachet de imagini pe care il gandesti in virtutea echidistantei
abordarii, dar il pregdtesti din timp si il prezinti redactiilor ca un pachet. Il
dai inainte de a se intampla, sau imediat dupa ce s-a intamplat, astfel incat
sa nu mai caute, pentru ca, ghici ce, redactiile nu mai au oameni, iar cei care
sunt, sunt ocupati fie sa traduca o poveste de pe Google, fie sa stea pe teren”,
conchide Ganea.
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Catalin Tolontan vorbeste despre schimbarea prin care trece Libertatea:
,E foarte dificila, pentru ca nici noi nu stim daca functioneaza. Functioneaza ca
audientd, da. E o audienta mai mare la Libertatea, o crestere undeva intre un sfert
si o treime. Ca bani, da, pare sa functioneze. Exista un tip de recunoastere dinspre
firme care dau mai multi bani pe ce nu e <<commodity>>. Adica vor sa fie mai
aproape de genul asta de incercare. Dar, sincer, nu stiu daca nu cumva e prea
tarziu. Pentru ca nu stiu daca e un model care poate fi replicat. E Recorder un
model care poate fi replicat? Nu. Care sunt celelalte modele mai mici? Mi-e teama
de modele mici, mi-e teama de redactiile atomizate, nu cred ca ele pot rezista.”

Redactiile traditionale au continuat
sa saraceasca in ultimii 5 ani. Au pierdut
oameni, iar cei care au plecat fie s-au
reorientat spre administratia publica ori
spre alte domenii mai banoase, fie si-au

(110 B N /[ BG -Bl  deschis propriile produse media. Reteta
recunoastere dinspre firme care EECESIUIERETININ I TEERETIGET I
dau mai multi bani pe ce nu e [RIICIEIIE NN WGl IS Ty TR ]
<<commodity>>. Adicd vor sd [BIUaRICRIR IR RS Rl NN !
fie mai aproape de genul asta [BiARCRINTalACl N R IRV AIINTINiTalelgl o1
AT TI(ae [T T DRSITIl de la doi-trei oameni politici, castigi 1.000
daca nu cumva e prea tarziu.” - 1.500 euro pe luna din treaba asta, ceea
ce e dublu sau triplu fata de cat castigai la
ziar”, spune Bogdan Marta, de la Timisoara
Online. ,Sunt redactii formate din 2 - 3
oameni, care fac si jurnalism, si marketing,
si vanzari, si editare. Si sunt fosti jurnalisti
buni care fac chestia asta, pentru ca s-au
saturat”, continua el. Uneori, contractele
lunare sunt si mai mici, castiga intre 500 si
1.500 lei, dar munca e mult mai putina, de
acasa.

Catalin Tolontan, Libertatea

Si la Botosani lucrurile stau la
fel. Catalin Moraru, redactorul-sef de la
Monitorul de Botosani, spune: ,Noi facem
anul acesta 25 de ani. Mai sunt 2 -3 site-uri
cu informatii jurnalistice pe bune, iar restul
- mai mult de 20 - sunt site-uri de stiri cu un
angajat, unde se copiaza de la toata lumea
si se aduna ceva reclama, cat sa traiasca.
Probabil 70% din presa locala nu are, de
fapt, nimic de-a face cu presa. Situatia e
generala, nu doar la noi in judet.”




Nici in orasele mari, cu o economie puternica, precum Clujul, afacerile
de media nu sunt foarte sanatoase. ,Redactiile sunt extrem, extrem de mici si
formatein mare parte din jurnalisti fara experienta. Chestia asta este foarte trista,
daca te gandesti ca, din punct de vedere economic, Clujul o duce foarte bine.
Cumva, ar trebui sa se vada dezvoltarea asta si intr-o presa de calitate”, spune
Remus Florescu, jurnalist Adevarul si presedintele Asociatiei Presei Profesioniste
Clujene (APPC), una din putinele asociatii profesionale ale jurnalistilor care mai
are activitate. ,Exista unele explicatii, mi-a povestit un antreprenor ca a dat
publicitate la un ziar si a doua zi l-au sunat de la trei ziare: ‘OR, dar noud nu
ne dai’? Si atunci omul si-a spus: ‘Pai, nu mai bine dorm eu linistit si nu dau la

nimeni?’”, continua Florescu. Situatia de la Cluj nu este un caz singular.

Anunturile de mica publicitate,inspecialcele
mortuare, pe vremuri sursa constanta si serioasa
de venituri, tin si azi in viata unele publicatii, dar
numarul lor s-a redus foarte tare. Si acestea sunt
amenintate de site-urile de anunturi gratuite, din
ce in ce mai populare, sau chiar de social media,
cum mentioneaza si Dragos Bako, redactor-sef
Tribuna din Sibiu: ,Noi avem sectiunea aceasta de
anunturi mortuarein care rudele deplang pierderea
celor dragi, dar incep sa vad din ce in ce mai des
pe Facebook astfel de anunturi. Incet, incet se vor
muta si ele acolo.”

Publicatiile locale care aparinca pe hartie se
confrunta cu problema distributiei, Posta Romana
fiind una din marile probleme. Jurnal Aradean, cel
mai bine vandut cotidian local din tara, are undeva
la 9.000 de abonamente. Vanzarea la bucata este
foarte redusa, pentru ca in acest moment mai
vand in 6-7 chioscuri din Arad si nu mai au deloc
vanzatori stradali. ,La un moment dat, am condus
un an si jumatate si departamentul de distributie al
ziarului si mi s-a parut o munca imposibila: lucrezi
cu oamenii tai - distribuitorii, lucrezi cu Posta si
nu stii ce e mai greu. Cu Posta Romana era uneori
imposibil de lucrat. Erau postasi care ajungeau sa
duca ziarele o datd pe saptamana, toate! Noi avem
si distribuitori angajati de noi, cu doua ore, de
pilda, iar taxele pe care trebuie sa le platim acum
la salarii ne-au cam omorat”, spune Adriana Barbu,
redactor-sef Jurnal Aradean si Arad Online. ,Initial,
veneau foarte multi bani din print si foarte putini
din online. Acum incepe sa se echilibreze situatia.
Cred ca acum suntem la 60-40, tarifele fiind un pic
mai mari in print”, continua ea.

,0safimprimatara
din Uniunea Europeana
care nu va mai avea print
semnificativ, vom mai
avea niste reviste, poate
unul-doua cotidiene care
vor ramdne pe piata, dar
in doi-trei ani cred ca
vom fi prima tara fara
presa tiparita. Mi se
pare o cauza pierduta -
difuzarea, in primul rand,
si print-ul, in actuala
forma.”

Catalin Tolontan,
Libertatea
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Problemele cu distributia au fost mentionate de toti managerii sau
jurnalistii de presa scrisa cu care am discutat. Distributia defectuoasa ii face
pe unii abonati sa renunte la a mai cumpara ziarul si, de cele mai multe ori,
este vorba de oameni din sate sau comune, care nu sunt mari consumatori de
internet si care raman astfel fara o sursa de informatii alternativa la televiziuni.
Anca Spanu povesteste si ea situatia de la Galati: ,Posta Romana face exact ce
vrea ea. Am avut o doamna care isi facuse recent abonament pe patru luni si, in
prima zi cand ar fi trebuit sa primeasca ziarul, nu i [-a adus. Practic, tu nu prea
ai ce sa faci, ai un contract, tu i-ai dat numarul total de abonamente, Posta ti
le-a luat si, normal, cititorul ar trebui sa se intoarca impotriva Postei, dar el se
intoarce impotriva ta si nu isi va mai face abonament data viitoare.”

Catalin Tolontan considera pierduta lupta pentru print. ,0 sa fim prima
tara din Uniunea Europeand care nu va mai avea print semnificativ, vom mai
avea niste reviste, poate unul-doud cotidiene care vor ramdne pe piata, dar in
doi-trei ani cred ca vom fi prima tara fara presa tiparitd. Mi se pare o cauza
pierduta - difuzarea, in primul rand, si print-ul, in actuala forma.”

Posturile de radio locale sunt jucatori nesemnificativi, cu probleme
financiare mari, de cele mai multe ori din cauza taxelor pentru drepturile de autor
pentru muzica difuzatd. In plus, ,tot apar organisme de gestiune colectivd care
tot cer bani si, desi ar trebui sa fie un mediu profitabil, nu ajungem acolo”, spune
Moraru.

Constantin Trofin, lector la departamentul de jurnalism din UBB Cluj,
considera ca o institutie de presa adevarata nu poate exista fara o sustinere

privata, a unor oameni de afaceri care sa inteleaga ca o presa obiectiva face
bine intregii societati, inclusiv companiilor lor. Codruta Simina spune c4, atunci
cand vine vorba de afacerile de media de la noi, ,problema fundamentala de
business este ca avem niste investitori care ar fi dispusi sa investeasca in presd,
darintelegerea lor asupra moduluiin care functioneaza presa este foarte limitata.
Nu poti sa astepti rezultate de la un proiect de media in sase luni. Practic, ce fac
ei, asumandu-si termene atat de scurte, este sa bagatelizeze si mai mult eforturile
altor oameni.”




Traian Deleanu, de la Turnul Sfatului, sustine ideea ca investitia in media
este una pe termen lung: ,Dupa trei publicatii de la care am plecat pentru ca nu am
rezistat din cauza patronilor, am spus ca incercam sa ne facem noi una. Dupa 9 ani,
anul trecut a fost primul primul an in care veniturile din incasarile din publicitate
au acoperit cheltuielile.” Cei de la Turnul Sfatului au luat decizia de a deschide, pe
langa afacerea de media, si una cu panouri outdoor din care au sustinut publicatia,
dar au castigat si trei proiecte cu finantare europeana care le-au permis sa dezvolte
afacerea si sa plateasca, pe perioada proiectelor, unele salarii. ,Am reusit sa ne
dezvoltam surse diverse de venituri, in special afacerea cu panourile publicitare,
astfel incat banii pe care i-am pierde daca se supdra cineva despre care scriem nu-s
un capat de tara. Lumea ne injura ca suntem ziarul Primdriei, pentru ca avem un
contract prin care le publicam comunicatele de presa. Dar daca te uiti in editorialul
de saptamana aceasta am criticat primarul, pentru ca primarul Sibiului a participat
la inaugurarea unui mall fara autorizatie de securitate la incendiu. Cum tai panglica
la asa ceva? Te duci sa girezi asa ceva?”, spune Deleanu. Mica Svab, director
Teleleviziunea TL+ Maramures, spune insa ca unei televiziuni locale 1i este extrem
de greu sa atraga proiecte sau aproape imposibil, pentru ca nu prea exista finantari
pe aceasta componenta media.

.Lumea ne injura ca suntem ziarul Primariei,
pentru ca avem un contract prin care le publicam
comunicatele de presa. Dar daca te uiti in editorialul
de saptamana aceasta am criticat primarul, pentru
ca primarul Sibiului a participat la inaugurarea unui

mall fara autorizatie de securitate la incendiu. Cum tai
panglica la asa ceva?”

Traian Deleanu, Turnul Sfatului

Andreea Pavel, director al publicatiei Info Sud-Est, din Constanta, vorbeste
despre fenomenul de burnout si anxietatea asociata cu momentul in care un
jurnalist trebuie sa devina si manager de presa. ,Mie imi place foarte mult jobul
asta, dar ajung sa muncesc si cate 14 - 16 ore pe zi, iar daca este munca de jurnalist,
o fac cu placere. Dar aici vine o dubla problema - eu sunt obligata sa ma ocup si de
cheltuielile ziarului, si de facturi, de chestiile administrative - iar modelul acesta
de business ajunge sa te epuizeze. Eu nu simt deloc epuizare si lehamite din cauza
muncii editoriale, ci din cauza lucrurilor administrative pe care trebuie sa le fac
prioritar, ca sa reusesc sa-mi fac munca mai departe. E un cerc vicios. Am putea
sa facem asta daca ne-am lua cativa oameni care sa se ocupe de administrativ,
dar nu avem banii necesari - ca sa ai banii necesari trebuie sa poti sa faci anumite
compromisuri”, sustine Pavel.
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Razvan lonescu considera ca una din cele mai mari probleme a presei romane
este lipsa publisherilor care sa inteleaga si sa aiba o viziune rotunda asupra afacerii
in contextul actual, tinand cont de distributie, de date, de cercetarile de piata, sa
stie faca si vanzari, sa diversifice sursele de venit. ,Nu avem o scoala de publishing.
Nu este foarte vizibil, pentru ca publisherii sunt putini, dar, din pacate, nu avem o
scoald care sa ii invete pe oameni cum sa isi coordoneze afacerea”, sustine lonescu.

Lipsa cunostintelor si a experientei in zona de marketing si vanzari este
mentionata si de Cristian Pantazi: ,La noi (n.r: la G4Media) e clard, pentru cd
noi suntem doar jurnalisti aici, dar o vad si ca pe o problema generala”. Vlad
Stoicescu, jurnalist Dela0.ro, impartaseste aceeasi opinie: ,Sunt multi jurnalisti,
si noi printre ei, care nu stiu sa vanda neapdrat, unii dintre ei fac jurnalism mai
bine, altii fac mai prost, toti incearca sa-l faca cu buna credinta, si nu ma refer
aici doar la zona independenta, ci si la unele produse din mainstream.”

»Nu stim insa sa vindem, si atunci avem nevoie de niste oameni care sa stie
ce inseamna management de presa - iar managementul de presa nu e acelasi cu
managementul de brutdrie. Sunt niste mecanisme economice care sunt valabile
pentru orice tip de afacere, doar ca la presa ai de fapt o marja foarte mica in care
poti sa-ti bati joc de produs. La paine cred ca este mai mare. Cred ca, daca ratezi
sa faci paine in doua zile din sapte, poti sa iti pastrezi cumparatorii. La presa nu e
asa si 0 sa ramana cu tine, dupa alea doua zile in care ai dat <<gherle>>, doar cei
care nu iti cumpara produsul niciodata, si pe care, eventual, ceva din felul prostin
care ai facut tu meseria i-a atras. Uita-te la televiziunile de stiri, fac atat de prost
unele lucruri, dar de fapt nimeni nu cumpara continutul de pe TV. Foarte multi
oameni se uitd la Romdnia TV, dar nimeni nu cumpdrd continutul dla. Il cumpdra
publicitatea din spate, care isi imagineaza ca batranii aia care se uita vor cumpara
medicamentele sau ce publicitate difuzeaza;, cumpara oamenii politici care isi
imagineazd cd au influentd. In acest caz, tot noi cumpdrdm, pentru cd sunt bani
publici. Consumatorul final nu cumpara, el plateste cablul, intr-adevar, dar el nu
stie ca cablistii se inteleg la randul lor cu televiziunile. Si oricum pachetul de cablu
e ieftin, el primeste 150 de canale si plateste 30 - 35 de lei pe luna.”

Alice lacobescu, de cateva luni redactor-sef Europa FM, dar cu experienta de
opt ani ca prezentator de stiri la Digi 24, spune ca problema nu tine doar de lipsa de
expertiza, ci si de faptul ca managerii buni de presa si-au gasit fiecare refugiile lor,
in alta parte. Potrivit acesteia, managerii s-au retras pentru ca nu au fost tolerati in
industrie, deoarece criteriile lor etice si de integritate nu s-au potrivit cu agendele
de moment ale celor care decideau soarta redactiilor.

Controlul politic, dublat de resursa financiara gestionata prost, justifica de
ce peisajul media romanesc arata cum arata. ,Ultimii 10-15 ani demonstreaza ca si
acolo unde au existat resurse financiare lucrurile au ajuns intr-o zona dezastruoasa
din punct de vedere editorial, deci si financiar, caci cele doud laturi se conditioneaza
reciproc: daca nu mai ai un produs, din ce sa mai faci bani?”, afirma Vlad Stoicescu.
.La Evenimentul Zilei am vazut fenomenul acesta. Evenimentul Zilei era un ziar
detinut de o companie straina in 2008, cand m-am dus eu acolo, si care platea pentru
aproape orice demers editorial propuneam. Daca tu incetezi sa alimentezi editorial



produsul, poti sa pierzi businessul la un moment dat, oricate idei ai avea in cap
despre cum sa faci combinatii cu actori politici sau sa atragi publicitate (dar nu
pentru ca produsul tau are valoarea publicitatii respective, ci pentru ca exista niste
intelegeri in spate, subterane, care se vor incheia la un moment dat). Ajung altii mai
ieftini decat tine, care o fac mai repede si cu mai multi oameni. Cand decizi sa adopti
practici neetice, sigur se vor gasi unii care le fac mai bine decat tine. Deci, daca tu te
vinzi ieftin, la un moment dat o sa fie unii care o sa faca si gratis”, continua Stoicescu.

,Se opteaza, probabil instinctiv, pentru supravietuire”, explica Toni Hritac,
redactorul-sef de la Ziarul de lasi. ,Fiecare supravietuieste uitandu-se la ce este
esential pentru el si incercand sa conserve acea parte. Adica daca pentru mine
esentiale sunt vanzarile, incerc sa ma concentrez pe vanzari. Asta au facut toti: ‘Hai
sa imi limitez pierderea cu editia tiparita, sa vand cat mai mult’. Cand au vazut ca
nu poti limita pierderile cu vanzarile, s-au dus pe abonamente: ‘Hai sa imi cresc

numarul de abonamente’. Cand au vazut ca nici asta se poate face la infinit, au zis
‘Cel putin sa nu pierd vanzarile de publicitate’. Deci a fost mai mult un management
de conservare a veniturilor si de limitare a pierderilor, nu s-au gandit cumva la
posibilitati de a creste. Ce-i drept, posibilitatile de a creste sunt mici. Va trebui sa iti
intelegi piata si sa iesi in primul rand sa iti educi cumparatorii de publicitate - aceia
sunt importanti, sunt esentiali.”

Costin lonescu, Edupedu.ro (fost jurnalist de media la Hotnews.ro), considera
ca strategiile de management sunt diverse: ,Sunt unii care inoveaza tot timpul,
pentru cd nu au cum sa stea pe loc si care se adapteaza cat pot de repede, si sunt
altii care nu se misca, nu fac nimic si au de pierdut.”
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Publicul este, in continuare, foarte putin dispus sa plateasca pentru continut.
Motivele sunt diverse. O parte a publicului invoca faptul ca institutiile media primesc
deja publicitate, o alta - slaba calitate a produsului jurnalistic pe care il primesc.
Lipsa banilor de la public face ca presa sa ramana captiva intereselor locale, care
finanteaza arbitrar produsele media, iar interesul cetateanului ramane, de cele mai
multe ori, nereprezentat. Cu toate acestea, zona de jurnalism sprijinita direct de
public a crescut la Bucuresti, unde noile produse media au reusit sa atraga mai
multe donatii incepand cu 2016. Exemplul cel mai de succes este Inclusiv, o noua
publicatie creatd de unii dintre cei mai apreciati jurnalisti din Romania. in doar
sase saptamani, echipa Inclusiv a reusit sa stranga 100.000 euro de la peste 1600
de donatori, chiar si inainte de lansare. Pariul celor de la Inclusiv a aratat ca se
poate mobiliza sprijin pentru un produs jurnalistic, daca se intruneste un cumul
de factori: unii dintre cei mai premiati jurnalisti din Romania, o campanie vizibila
si puternica si un mesaj clar. Pe termen scurt si mediu, succesul proiectului poate
impulsiona implicarea publicului, sau, din contra, o poate destabiliza.

Victor lIlie, unul dintre fondatori, povesteste despre enorma presiune si
raspundere pe care o simte din momentul in care a fost creditat cu atat de multa
incredere, dar si de provocarile profesionale atunci cand trebuie sa o iei de la zero:
,Orgoliul personal este o problema, m-am invatat cu sutele de mii de cititori de la
RISE (n.r. - proiectul anterior la care a lucrat) si acum m-am intors la mii de cititori si
e foarte greu. Sunt acelasi, fac aceleasi lucruri, dar cititorii nu mai vin atat de usor.
Suntinsa mult mai implicati.”

Modelul Inclusiv, oricat de remarcabil a fost in materie de finantare, nu
este usor replicabil. Noile publicatii sunt inca subfinantate si, pentru a reusi sa
isi indeplineasca misiunea, au si ele nevoie, la fel ca jurnalismul mainstream,
de un public sustinator. Evitam sa folosim in acest raport sintagma de jurnalism

independent asociata exclusiv cu acest tip de produs media, deoarece jurnalistul
si jurnalismul independent este cel care slujeste interesul public, iar acesta se
intalneste si in redactiile media traditionale, chit ca nu este atat de vizibil.

DOR (Decat o Revista), o publicatie tiparita de jurnalism narativ care aimplinit
zece ani in 2019, combina printul cu evenimente speciale si conferinte, atrage
proiecte de la donatori pentru a documenta anumite subiecte si incearca sa testeze
diferite zone de inovatie. Cu toate acestea, finalul lui 2018 a fost unul greu pentru
DOR, iar Cristian Lupsa a fost primul manager care a iesit public si a vorbit despre
problemele financiare, cerand si sustinerea publicului revistei. La acel moment,
publicul a reactionat cumparand abonamente sau produse din magazinul online al
publicatiei: ,Am incasat din vanzari de abonamente si produse de pe shop-ul DoR
100.000 de lei in ultimele doua luni — de la 1 noiembrie pana la final de decembrie.
Prin comparatie, intre 1 septembrie si 30 octombrie am avut pe shop incasari de
25.000 de lei", povesteste Cristian Lupsa intr-un interviu pentru Pagina de Media,
din februarie 2019.

Shttps:/ /www.paginademedia.ro/2019/02/facem-romania-bine-decat-o-revista-cristi-lupsa
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Recorder este, fara doar si poate, produsul media cel mai de succes aparut
n ultimii ani doi - trei ani. Publicatia ofera continut video si, incepand cu februarie

2020, podcasturi. Modelul de business pe care il experimenteaza si ei este un mix
intre continutul sponsorizat, care reprezinta principala sursa de venit, donatiile de
la public si granturile de la donatori institutionali. Fara astfel de granturi, produse
precum documentarul ,30 de ani de democratie” - unul dintre cele mai viralizate
produse din 2019 (cu aproximativ 1,2 milioane de vizualizari in februarie 2020) -
nu ar fi posibil din cauza costurilor de productie uriase, doar imaginile de arhiva
utilizate in film costand 35.000 euro.

Catalin Tolontan, donator pentru cateva dintre produsele media noi, considera
insa ca modelul de crowdfunding (atragerea de bani de la public) nu functioneaza
fara gres, pentru ca, dincolo de comunitati, el mai creeaza si bule. ,Ti se face teama
sd scrii, sd critici si sa iti deranjezi publicul si preferi sa ramai intr-o bula anti-PSD, de
exemplu, decat sa scrii ceva despre PNL, pentru ca maine jumatate din sustinatori isi
retrag donatiile.” Exemplul RISE Project este graitor pentru aceasta situatie. Dupa o
serie de materiale despre Dan Barna, liderul partidului parlamentar USR si candidat
la prezidentiale, o parte dintre donatorii RISE Project si-au oprit donatiile.

Intrebarea este... publicul dla te-ar cumpdra
daca ii dai un produs bun? Noi nu avem raspuns la

intrebarea asta, cel putin la nivel local”

Vlad Stoicescu, Dela0

in presa locala, modelul de contributie a publicului pentru continut, in alta
forma decat prin cumpararea ziarului, cum ar fi donatiile, este inexistent. Intrebarea
este... publicul ala te-ar cumpara daca ii dai un produs bun? Noi nu avem raspuns
la intrebarea asta, cel putin la nivel local. Mie, la nivel central, mi-e mai simplu sa
raspund la intrebarea aceasta, pentru ca sigur am public. Dar un ziar local, chiar
daca face cel mai tare jurnalism, ar putea sa moara cu el de gat. Sincer, eu nu sunt
convins ca oamenii vor da iama sa cumpere produsul respectiv”, considera Vlad
Stoicescu.

Si, din experienta celor mai multi dintre publisherii locali, raspunsul este,
in cele mai multe cazuri tot nu. ,Primim ponturi de la public si uneori nu putem
sa le urmarim, pentru ca nu avem timp. Atunci mesajul este ‘Daca nu scrieti voi,
trimitem la RISE Project’. Nu am cum sa fiu RISE Project. Mi se face ciuda cand vad
ca ei publica un articol o data la cateva luni, iar eu public in fiecare zi si, din cand in
cand, mai reusesc sa fac si ceva mai de Doamne-ajuta si tu, cititor, spui ‘Uite, pentru
aia donez, dar pentru voi nu;” povesteste Traian Deleanu. Cei de la Turnul Sfatului
vor sa testeze si ei sectiunea de donatii, dar sunt sceptici ca vor atrage foarte multe

venituri, pentru acelasi motiv pe care il mentiona si Catalin Tolontan - “bulele”



si radicalizarea publicului. ,incercdnd sa fii impartial, ajungi sa superi, mai ales cd,
din punct de vedere politic, lumea pare sa o fi luat razna. Noi avem aici, la Sibiu, o
foarte mare problemd cd incd scriem de PSD [n.r. schimbarea guvernului]. Incerc sd
le explic ca inca sunt partid parlamentar, inca iau decizii. Cand am luat publicitate
electorala de la PSD in campanie electorald, a fost macel.” Aceeasi situatie a fost
traita de toate publicatiile vazute ca fiind “din opozitie”, in momentul in care au
primit publicitate electorala de la PSD. ,Publicul te eticheteaza foarte repede”, spune
Adriana Barbu. ,Noi, de pildd, dam acum, in campanie, reclamele electorale, care
vin cu P in fatd, cu mesajul <<reclama comandata de, pe contractul nr.>>. In ciuda
acestui fapt, oamenii ne injura pe noi si ne zic ca suntem ultimii ziaristi. Ca acum,
vorbesc de intensitatea urii, nu am mai patit niciodata. De pe pagina de Facebook
a publicatiei vin cele mai multe. Eu am incercat sa explic pe mailurile pe care le-
am primit ca publicitatea plateste salarii, costuri etc. Trebuie sa iti faci timp sa le
raspunzi si sa le explici oamenilor. Cred ca si asta e una dintre problemele noastre,
nu mai avem timp sa-i ascultam pe oameni si sa le explicam.”

Catalin Moraru vorbeste si el de radicalizarea publicului.,,Din cauza lipsei de educatie
media si pentru ca aflarea ‘adevarului’ a devenit chinuitoare, ajung sa consume
doar presa care spune ce le convine. Falia uriasa existentd in societate a contribuit
foarte mult la asta, nu doar renuntarea la bunele practici ale jurnalismului. Nu am
mai intalnit, in 30 de ani de presq, situatii in care oamenii renunta la a cumpdra un
ziar pentru ca nu spune ce le place, cel putin nu la nivel local. Am ajuns, in ultimii
trei ani, sa tratdm cumva mai rece, cel putin in varianta de print, subiectele legate
de guvernare, analizele economice, pentru a nu pierde cititori care cumpara ziarul.
Deci tot de bani e vorba. Scriem despre toate, dar cu titluri ce par mai putin angajate,
cumva, desi textul e acelasi. Practic avem doud ziare, unul pe site si unul in print.”
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311 Presa de limba maghiara

O radicalizare a publicului putem vedea si atunci cand vorbim de presa de
limba maghiara. Bihari Naplo, cotidian de limba maghiara din Oradea, este pe locul
doi in Romania, tiparind aproximativ 8.900 de exemplare, dupa cotidianul Jurnal
Aradean ce are un tiraj de 9.600 exemplare. Prin comparatie, Adevarul vinde sub
8.000 de exemplare la nivel national, iar Evenimentul Zilei nu mai apare deloc pe
hartie. Finantarea presei de limba maghiara depinde de surse guvernamentale, fie
ca este vorba de cele romanesti, sau de cele de la Budapesta. lar publicul este din
ce in ce mai segmentat. ,S-a format o comunitate paralelda, maghiarii din Romania,
in marea lor majoritate, sunt cu fata catre Ungaria, consuma doar, ori majoritar,
produse media din Ungaria sau produse maghiare de aici. Cred ca procentul
celor care citesc ziar romanesc, asculta radio romanesc, ori se uita la un post de
televiziune romanesc este din ce in ce mai scazut. Aproape inexistent”, spune Szass
Attila, redactor-sef al sectiei maghiare a Radio Targu Mures. Unul dintre cele mai
importante motive este, in opinia sa, faptul ca presa romaneasca nu vorbeste
despre ei. ,Daca un cetatean din Harghita sau din Covasna se uita la televizor, nu se
regdseste nici macar in programele posturilor regionale. Harghita si Covasna ajung
la stiri doar dacd-s probleme cu steagurile, cu cimitirul ori cu ursii”, explica Szass.

,Daca un cetatean din Harghita sau din
Covasna se uita la televizor, nu se regaseste nici
macar in programele posturilor regionale. Harghita

si Covasna ajung la stiri doar daca-s probleme cu
steagurile, cu cimitirul ori cu ursii.”

Szasz Attila, Radio Targu Mures

Potrivit PressOne, principala modalitate prin care guvernul de la Budapesta
alimenteaza financiar presa maghiara din Romania este Asociatia Pentru Spatiul
Media Transilvan - ASMT (Erdélyi Médiatér Egyesiilet), inregistrata Tn 2013 Tn comuna
Salard, judetul Bihor. ,Gratie unui proiect depus de aceasta pe langa Ministerul
Resurselor Umane din Ungaria, guvernul [ungar] a decis finantarea ASMT cu 1,9
miliarde de forinti, aproximativ 6 milioane de euro. Banii au fost alocati in martie
2019 si vin dupd ce, in 2017, o altd transa de 1,45 miliarde de forinti (4,5 milioane de
euro) a fost, din nou, viratd cdatre Romania”, arata PressOne*.

“https:/ /pressone.ro/presa-de-limba-maghiara-din-transilvania-este-preluata-de-fidesz?fbclid=Ilw
AR10i5yqlyDuL5TvZU95xF5gyMfEo_a7s9fnjgzOCHYCimLKo6U7buXiUN8




Unul dintre cazurile care a adus la lumina gradul de capturare a agendei
publice a comunitatii maghiare din Romania de catre guvernul Viktor Orban este
cel de la Ditrau. Patronul unei brutarii din localitate a angajat doi muncitori din
Sri Lanka, starnind un val de proteste xenofobe ale comunitatii locale, care a cerut
o localitate fara migranti®. Mai multe voci influente din comunitatea maghiara,
precum Marko Beéla, fost presedinte al UDMR, Péter Eckstein Kovacs, si Csaba
Asztalos, presedintele Consiliului National pentru Combaterea Discriminarii (CNCD),
au condamnat evenimentele si au atras atentia asupra pericolului radicalizarii
publicului de limba maghiara. intr-o interventie la Digi24, Csaba Asztalos a declarat:
~Comunitatea maghiara din Transilvania este conectata la mass-media regionala
si din perspectiva legaturii cu Ungaria, unde stim foarte bine cd un element de
comunicare constanta este discursul anti-migratie. Ca atare, poate ca sursa fricilor
de la Ditrau - si nu numai - are si aceasta explicatie®.” Péter Eckstein Kovacs a
declarat pentru Deutsche Welle ca ,incidentele sunt in mod clar xenofobe si pot fi
legate, fara urma de indoiala, de influenta mass-media din Ungaria in Transilvania”™.
Tn acest caz, discutia despre exploatarea la locul de munca mentionata de localnici
nu a captat aproape deloc atentia presei de limba romana. ,Publicatiile de limba
maghiara din Romania s-au axat si ele initial pe acuzatiile de rasism. Ulterior,
subiectul social al relelor tratamente aplicate de patroni in Secuime a devenit
tema centrala a relatarilor, punand in umbra tema rasismului. Aceasta deplasare
a accentului a fost facuta cu buna credintd, nu a fost un act de manipulare”, spune
Szass Attila. O exceptie notabila este Atlatszo Erdély, un proiect de jurnalism de
investigatii din Cluj, care a echilibrat cele doua teme®.

Szass Attila considera ca radioul public este intr-o situatie fericita, fiind
perceput ca un radio comunitar. ,,Avem aproape 200.000 de ascultatori in fiecare zi,
suntem cel mai ascultat radio din afara Ungariei. Acoperim 4 judete, cu 600.000 de
unguri”, spune acesta. Statutul de radio public le da independenta fata de politica
de la Budapesta. Cu toate acestea, Szass spune ca vede in asteptarile ascultatorilor
care sunt tendintele, le vede politizand totul, cu accent pe nationalism emotional.
,Pana acum, maghiarii din Transilvania au avut o identitate aparte, au reusit sa tina
o distanta fata de politica din Ungaria, dar incepe sa nu se mai respecte. Foarte
multi sunt alegatori Fidesz, au dubla cetatenie”, adauga el.

Shttps://www.g4media.ro/radicalizare-anti-migranti-a-cetatenilor-din-satul-harghitean-ditrau-in-
frunte-cu-preotul-catolic-primarul-da-vina-pe-mass-media-iar-proprietarii-caselor-in-care-stau-
muncitorii-din-sri-lanka-au-fo.html
https://www.g4media.ro/csaba-asztalos-presedintele-cncd-despre-scandalul-xenofob-din-
ditrau-incitarea-la-ura-atrage-raspunderea-juridica-comunitatea-maghiara-din-transilvania-este-
conectata-la-mass-media-regionala-si-di.html
Zhttps://www.dw.com/en/viktor-orbans-dangerous-export-of-ideologies/a-52246500
8https://atlatszo.ro/ro/romana/furia-anti-imigranti-de-la-ditrau-se-pliaza-peste-cel-mai-clasic-
tip-de-exploatare-reportaj-video
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Dar responsabil pentru aceasta
radicalizare a publicului maghiar nu
este doar guvernul de la Budapesta, ci si
statul roman, care si-a abandonat o parte
importanta a cetatenilor si care considera
ca a rezolvat problema informarii
cetatenilor din aceste comunitati prin
programele dedicate la posturile publice
de radio si televiziune. Si Ligia Voro,
jurnalista din Targu Mures, vorbeste
despre divizarea celor doua comunitati
si despre lipsa unor proiecte comune. Pe
termen mediu, cazul de la Ditrau poate
fi doar inceputul unor probleme etnice
care nu vin din ura fata de vecini, ci din
sentimentul de abandon pe care il simt
comunitatile izolate ce vor rezona din ce
in ce mai mult la mesaje nationaliste.




3.1.2 Mediile publice de radio si televiziune

Mediile publice au devenit aproape un subiect marginal, iar cei cu care am discutat
au pomenit constant faptul ca cele doua institutii nu isi indeplinesc, de ani buni, mandatul.
Controlul politic asupra celor doua institutii este mentinut prin numirea sau demiterea strict
politica a Consiliilor de Administratie. Acestea pot fi demise daca rapoartele anuale sunt
respinse de Parlament - in aproape 30 de ani, doar patru CA-uri si-au terminat la termen
mandatul de 4 ani.

Controlul a simtit si mai puternic din momentul in care, in februarie 2017, taxa radio-
tv a fost eliminata, iar cele doua institutii au ajuns finantate aproape integral din bugetul
de stat. Tn 2018 si 2019, bugetul TVR din surse publice a fost de aproximativ 400 milioane de
lei (circa 83 milioane de euro), iar cel al Radioului Public a fost de aproximativ 380 milioane
de lei. Jurnalistii din radioul public cu care am discutat ne-au spus ca, cel putin in teritoriu,
lucrurile sunt mult mai relaxate, chiar daca se simte un fel de ingerinta a politicului. ,Pana
sa cada Guvernul, radioul era in subordinea acelui Guvern, trebuie sa o recunoastem. Dupa
ce a disparut taxa radio-tv, radioul public a intrat in structura statului, chit ca ne convine sau
nu. Noi nu simtim atat de mult presiunile politice. Stim ca a fost PSD-ul, stim ca nu trebuie
sa spui nici de rau, nici de bine, dar trebuie sa dai. Este la fel si cu alte partide. Misiunea
radioului, ni s-a spus foarte clar, este sa informeze. Stirea intra fara probleme daca este o
stire seacq, fara niciun fel de interpretare”, spune unul dintre corespondentii Radio Romania
cu care am vorbit.

Vasile Hotea-Fernezan spune ca: ,in TVR ai atdta libertate cdtd iti iei. Daca tu iti
propui sa faci ceva si o faci bine, va fi greu sa te opreasca cineva. E posibil sa incerce, dar
legal nu prea au ce sa faca.” Tot el spune ca politicul pune insa presiune pe institutie: ,Sefa
noastra, Doina Gradea, spunea in niste convorbiri facute publice de catre Dragos Patraru ca
jurnalistii de la stiri sunt niste <<hateri>>, care criticd, pentru cad i-au pus Gabrielei Firea niste
intrebari, in loc sa o laude. Din punctul meu de vedere, statutul jurnalistului e mai aproape
de hater decat de a lauda institutiile, mai ales pe cele politice. Atunci cand niste oameni de
genul acesta conduc si dau orientarea intregii institutii, iti dai seama ca nu are cum sa fie
bine. Din fericire, colegii mei de la stiri au ramas hateri.”
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Tn mai 2018, Dragos Patraru, care la acel moment producea emisiunea Starea Natiei
la TVR, a difuzat declaratiile Presedintelui Director General al TVR, Doina Gradea, referitoare
la una dintre jurnalistele de la stiri: ,(..) Nu vreau sa spun de buget. TVR-ul va avea cel
mai mare buget pe care l-a avut vreodata. Puteau sa nu ne dea. Dar te trezesti ca un bou
implica institutia. Si asta au facut non-stop. Cand a fost PNL-ul la guvernare, s-au luat de
PNL. Cand a fost PD-ul, s-au luat de PD. Acuma cand sunt astia, se iau de astia. Au o ura, asa.
les din niste scorburi, asa! Stii? Hateri de profesie. Ei nu sunt impotriva unui partid, ei sunt
impotriva de profesie si atat”. Dupa difuzarea inregistrarilor, mai multi jurnalisti din TVR au
reactionat public™.

La finalul anului 2018, cand jurnalistii de la Libertatea au publicat informatii despre
salariile pe care le primesc unii dintre angajatii TVR, Doina Gradea a cerut public ca
jurnalistii sa isi dezvaluie sursele, amenintand cotidianul Libertatea ca, in caz contrar, va fi
datin judecaté“ Protejarea surselor unuijurnalist este unuldintre principiile fundamentale
ale profe5|e| iar cererea PDG-ului denota inca o data un profund dispret pentru valorile
meseriei de jurnalist. in materialul publicat de Libertatea se arata ca unul dintre realizatorii
TVR avea un salariu de 25.000 lei pe luna, in conditiile in care salariile jurnalistilor din TVR
nu depasesc cu mult media din piata.

Jurnalistul Costin lonescu a publicat, la finalul lui ianuarie 2020, o analiza a raportului
Curtii de Conturi privind cheltuielile din mediile publice in 2018™. Cele mai mari nereguli
identificate sunt legate de salarii pentru directorii generali, mai mari decat permite legea,
de achizitiile publice, sau de decontarea unor cheltuieli neeligibile.

»NUu voi zice niciodata ca trebuie inchise, pentru ca ar fi o incalcare a
unui principiu. Cred ca media publice au rolul lor, dar nu mai cred deloc in ele
asa cum sunt acum”, spune Catalin Tolontan. Jurnalistul nu mai crede in solutii
intermediare cand vine vorba de mediile publice. ,Nu mai vad griuri. Este negru
cum e acum, adica un management absolut iresponsabil si toxic, care cheltuieste
un miliard de euro la fiecare cinci ani.” Solutia pe care o vede jurnalistul este
comasarea celor doua institutii si sistematizarea acestora, ,schimbarea anumitor
lucruri din legea de functlonare pentru ca nu toata legea este gres:ta ,,Problema
e cd ei sunt departe de legea de functionare, in mod real acum, mai mult decat ca
e legea proasta.” Tolontan considerd, de asemeneaq, ca parte a solutiei trebuie sa

fie ,intoarcerea la banii dati direct de oameni”.

Reintroducerea taxei radio-tv este un demers greu, la cat de lipsite de
credibilitate si sprijin public sunt cele doua institutii, dar ar putea sa fie primul
pas pentru reamintirea mandatului de interes public al televiziunii si radioului

pentru -sefii- radloulm televmun||—publ|ce—probleme -confirmate-cerbul-aur-nereguli-fiscale-a-
gerpres.htm



3.1.3 Presa in campanie electorala

Tn 2019, au existat doud runde de campanii electorale, una pentru alegerile
europarlamentare si cealalta pentru presedintie. Daca in trecut campaniile erau o
sursa de agitatie si conflict, dar si de mai multi bani pentru mass-media, in 2019 e
fost relativ liniste. ,Campaniile acestea au fost o joaca. Nu le-am simtit, nici macar
europarlamentarele. S-a simtit mai mult campania pe Facebook, indemnul de a
merge la vot, decat campania in sine. La locale sunt in general campaniile turbate,
cand trebuie sd sustii un anumit candidat sau partid.(..) Miza nu a fost suficient de
mare la Presedintie. La Europarlamentare da, toata lumea stia ca era vorba de votul
care se rasfrangea direct asupra lui Liviu Dragnea. Daca ar fi fost altul rezultatul, e
clar ca nu s-ar fiintamplat ce s-a intamplat dupa aceea”, crede unul dintre jurnalisti.

De cele mai multe ori, reclama a fost primita pe ‘simpatii’ politice, iar
candidatii au preferat social media ca principal vehicul de comunicare. ,Campania
a adus bani, dar putini, iar la noi au venit doar doi candidati. Si am observat ca si
la ceilalti s-a mers pe simpatie. La Arad, avand particularitatea ca administratia e
PNL, ziarele ‘abonate’ la fondurile administratiei primesc indeosebi publicitate de
la PNL, nu primesc de la USR si PSD. Noi, cele trei-patru publicatii care incercam sa
ne mentinem o independenta vizavi de administratia localda, am primit si de la PSD,
si de la USR, dar nu am primit de la PNL", spune Orlando Toader. Jurnalistul Bogdan
Marta nu se ocupa de vanzari, dar si el stie ca la europarlamentare candidatii au
preferat social media - ,din 14 candidati, mi se pare ca am fost contactati de trei.”

Anca Spanu vorbeste despre cum oamenii politici nu respecta ei insisi legea:
»Daca publici un material publicitar, acesta trebuie sa aiba sursa finantarii, numarul
de contract, sa fie marcat ca atare, cu <<advertorial>> sau P, sa nu contina injurii Si
atacuri la persoand. Este minunat, dar lipseste cu desavarsire. De cele mai multe ori,
oponentii politici se ataca atat de mult unii pe altii, incat trebuie sa le respingem
textele, sa le trimitem inapoi sa si le refaca.”

Intrebat cum s-a simtit la ei campania electorala pentru europarlamentare,
unul dintre redactorii sefi spune: ,Nu atdt de bine pe cat ne-am dorit noi sa se
simta. A fost prima campanie in care partidele au preferat sa nu incheie contracte
de publicitate, pentru ca au spus clar ca nu au buget, ca nu isi permit. Dar apoi le-
am vazut pe la televiziuni si prin presa pe aceste persoane. La noi, regula este foarte
clara: nu apare nimeni fara contract si fara factura platita inainte de a aparea textul
in ziar, pentru ca au fost situatii in care nu au mai vrut sa plateasca si a durat doi ani
sa recuperam banii.”
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3.2 Jurnalisti platiti la limita saraciei
3.2.1 Cei care raman

,Cand esti jurnalist si nu vezi viitorul
profesiei, nu iti asumi riscuri. Atunci oamenii
fug in reportaj si, incetul cu incetul, baza cea
mai importanta a jurnalistului, aceea de a fi
critic, de a fi cainele de paza al democratiei,
se dilueaza. Jurnalismul nu mai este vazut ca o
meserie respectabild si de viitor, te gandesti ca
in 5 ani meseria asta nu o sa mai fie. Si atunci
o folosesti ca o trambulina pentru altceva, cat
inca jurnalismul mai poate fi si o trambulind”.
Toni Hritac, Ziarul de lasi.

Salariile jurnalistilor au ramas in
continuare foarte mici, chiar daca, spre
deosebire de acum cativa ani, vin la timp. Tn
local, un jurnalist castiga intre 1.200 si 2.500 lei
net, in rare cazuri ajungandu-se la 3.000 lei net.
La Bucuresti, salariile pentru reporteri pot fi
un pic mai mari, dar nici aici nu asigura un trai
decent. ,Jurnalistii sunt foarte prost platiti, ca
atare e foarte greu sa faci jurnalism de calitate,
pentru ca te impiedici mereu in gandul ca s-ar
putea sa nu te descurci pana la finalul lunii. Si
nu mai ai acelasi entuziasm de a face lucrurile,
aceeasi energie”, spune Adriana Barbu. ,Esti
prost platit si traiesti prost. Pentru ca sunt putini
bani, sunt si putini ziaristi, ca atare tu faci foarte
multe. Nu reusesti sd te specializezi intr-o zona
in care sa fii foarte stapan pe tine, faci totul
si, ca atare, s-ar putea sa ai multe scapdri, sa
nu mai fi sigur pe tine, iar jurnalismul asta ar
trebui sa insemne: o mega-sigurantd in ceea ce
oferi publicului”, explica Barbu.

Jurnalismul nu mai este
vazut ca o meserie respectabila
si de viitor, te gandesti ca in 5
ani meseria asta nu o sa mai

ﬁe'"

Toni Hritac, Ziarul de lasi

SRamai daca esti
pasionat de ea, pentru ca inca
exista iluzia ca ai putere si inca
mai contezi.”

Ichim Vasilica, Crisana

Cei mai multi dintre cei care au ramas in meserie au ramas din pasiune:
»~Ramai daca esti pasionat de ea, pentru ca inca exista iluzia ca ai putere si inca mai
contezi”, spune Ichim Vasilica, de la publicatia Crisana din Oradea. ,Pentru ca, in
fond, despre asta e vorba: despre faptul ca in toata ecuatia asta, desi tu mergi cu
tramvaiul si ai bani de o supa instant, tu contezi, iar oameni care sunt foarte, foarte
importanti ‘stau in pixul tau’. lluzia asta face ca meseria asta sa mearga mai departe.
Cine nu gandeste lucrurile asa isi gaseste ceva mai bun”, spune acesta.



Problemele cu care se confrunta jurnalistii nu tin doar de salariile mici, ci si
de precaritatea conditiilor in care lucreaza. JIn anumite redactii in care am lucrat,
se investea putin in oamenii din teren, reporterii erau platiti execrabil, lucrau cu
echipamente vechi, carpite, iar de pregatire sau training-uri nici nu putea fi vorba.
Si asta inca se intampla in unele locuri. Acolo, practic, daca nu esti pasionat panda in
pragul nebuniei de profesie, nu exista niciun motiv solid pentru care sa iesi din casa”,
spune si Cristina Oprea, jurnalista din Craiova si corespondent pentru televiziunile
centrale. Tot ea atinge si un alt fenomen care depopuleaza redactiile: migrarea
jurnalistilor spre alte profesii. ,Daca in redactia centrala oamenii pot lucra in ture,
li se respecta un oarecare program de lucru, impart si documenteaza impreund
subiectele mai stufoase, in cazul corespondentilor vorbim de o suprasolicitare a
echipelor care lucreaza in regim de alerta 24 din 24. Se ajunge, in felul acesta, la
epuizare fizica si mentald, iar pe termen lung rezultatele se mdsoara in migratia
jurnalistilor spre alte domenii sau, mai grav, spre joburi in care au sarcina de a
impacheta frumos lucruri grave sau de a le tine sub pres - purtator de cuvant in
institutii publice”, spune Oprea.

Remus Florescu descrie situatia de la Cluj: ,Un salariu la nivel de incepator
este cam 1.500 lei. Matematic, nu ai cum sa traiesti cu banii acestia in Cluj. Pentru
un om cu mai multa experienta, un salariu mediu de reporter este cam 2.500 lei. Un
patron de restaurant din Cluj spunea ca nu gaseste spalator de vase la 2.100 de lei.

Deci un spalator de vase castiga mai mult decat un potential jurnalist care a facut
trei ani de facultate, a investit in profesia asta si se intalneste cu un mediu total
ostil.” Ca atare, este explicabil de ce dorinta de a intra in profesie scade tot mai
mult.

Institutiile media cu agenda politica reusesc sa ofere salarii mai mari, dar
cele care traiesc din publicitate sau din contributii ale publicului sunt limitate de
lipsa fondurilor: ,Nimeni nu isi inchipuie ca un editor zdravan la cap, daca ar avea
bani, nu i-ar investi in resursa umana, tocmai ca sa poata sa ii fie viata mai usoara.
Ele sunt strans legate, ne latim fix cat ne permit bugetele si asta e valabil pentru
majoritatea publisherilor pe care ii cunosc”, spune Cristian Pantazi.

Depopularearedactiiloreste atat de gravaincats-aajunsca,in local, o redactie
sa aiba, in medie, intre unul si cinci oameni, care trebuie sa documenteze materiale
si de la Primarie, si de la Politie, si cele culturale. Specializarea si impartirea pe
nise editoriale a disparut aproape complet. Codruta Simina, jurnalista la PressOne,
sintetizeaza problema: ,Aproape-disparitia presei locale ne plesneste pe toti intr-
un mod foarte grav. Am lucrat 12 ani scriind despre Administratie in presa locala.
In momentul dsta, in Cluj nu mai existd nicio publicatie care sa acopere partea asta
simpld, despre ce hotdraste Consiliul Local sau Consiliul Judetean. Nu mai exista.
Redactiile sunt subdimensionate ingrozitor. Singurele lor venituri sunt fie de la regii
publice, fie de la institutii publice, fie de la firme foarte mari care isi dau seama la
un moment dat ca vor sa le publice cineva comunicatele de presa. Disparitia asta
tragica a presei locale mi se pare ingrozitoare.”
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Chiar si in redactiile in care impartirea inca exista formal, oamenii acopera
mai multe domenii si documenteaza si relateaza toate subiectele necesare. ,Faptul
ca suntem putini oameni duce la o prioritizare diferita a muncii, in sensul ca nu mai
ai timp sa fii ziarist, trebuie sa fii editor de comunicate de presa. Institutiile s-au
obisnuit sa te asalteze cu comunicate, pe care eu pot sa ma uit si sa spun ca sunt
irelevante, dar o sa zica seful ‘Uite, in celalalt ziar a aparut, la noi de ce nu a aparut?’
Daca eu tot timpul fac asta, ce fel de ziarist mai sunt? Sunt editor de comunicate de
presa”, spune unul dintre jurnalistii cu care ne-am intalnit.

O alta problema tine de existenta unor surse de informare multiple. ,S-a
ajuns sa existe un singur cameraman care filmeaza pentru 6 posturi de televiziune
nationale. In ce concurentd mai sunt televiziunile acelea cdnd au exact aceleasi
filmari, iar singura diferenta este unghiul de abordare al reporterului, care e diferit
in functie de politica fiecdrei televiziuni? Reporteri care comunica intre ei si isi spun
cum sa scrie fiecare sa nu fie chiar la fel...”, se intreaba unul dintre editorii cu care
am discutat.

De cele mai multe ori, cei care pleaca sunt reporterii cu experienta, jurnalistii
buni care nu mai pot fiinlocuiti si asta se simte in calitatea continutului, publicatiile
ajungand sa piarda cititori, iar cercul vicios se adanceste. ,Cumva, poate sa para
ca presa merge bine si exceleaza cand vine vorba de reactii, in relatarea imediata
de la un eveniment - dar si acolo foarte putin si este puternic concurata de retelele
sociale. A semnala un accident, sau eu stiu ce eveniment, e relativ simplu. Presa,
ca sa supravietuiascad, are nevoie de acoperire in profunzime, de articole in care o
pricepere a jurnalistului este intens cerutad. Chiar si pentru acoperirea in adancime a
unui eveniment ai nevoie de un jurnalist priceput, nu mai spun de investigatii sau de
chestiuni de analiza”, spune Toni Hritac. ,Multe publicatii locale nu isi permit sa tina
o echipa minimala nici macar pentru a acoperi evenimentele si domeniile principale.
Nu mai spun de domenii cumva emergente, cum ar fi, in lasi, piata industriei IT. Sunt
20.000 de oameni in IT in oras si nu am un om care sa scrie despre asta. Mi-e foarte
greu sa scolarizez un om care sa fie familiarizat cu domeniul acesta; sa se duca sa
discute cu ei despre retele, despre inteligenta artificiala, despre felul in care lucreaza
masinile lor", continua Hritac.

Alice lacobescu vorbeste si ea despre cercul vicios si despre un amestec de
probleme care au impreuna un fir rosu conducator: ,.E un cerc vicios. Avem o lipsa de
sustinere pentru jurnalisti, care genereaza un mediu nesigur in care lucram, de care
din ce in ce mai multi jurnalisti fug. Prin urmare, ajungem sa ne bazam pe jurnalisti
care nu au nici experientd, nici cultura necesard, si nici nu au avut posibilitatea sa se
dezvolte.”






3.2.2 Presa-sablon sau cand jurnalistii nu isi mai indeplinesc mandatul

Tn raportul publicat de CJ1in 2016, ‘frica’ era cuvantul care domina cel mai clar
conversatiile. Tn 2019, s-a strecurat si si-a facut casa in redactii ‘indoiala’. ,Merita?
De ce sa ma complic? Deci pentru asta ma omor? Nu imi aduce niciun beneficiu - nici
de prestigiu, nici de satisfactie profesionald, nici de bani. Dimpotrivd, imi aduce doar
dezavantaje.” Sunt franturi de ganduri repetate iar si iar de oamenii din profesie.

»Ne-am deprofesionalizat” a fost o fraza la care s-au intors, iar si iar, cei cu
care am vorbit. Ce inseamna deprofesionalizare pentru ei? De la lipsa de specializare
la lipsa de echidistanta; de la comunicate de presa transcrise pe banda rulanta la
oameni fara experienta care, atunci cand merg pe teren, nu stiu ce intrebari sa

puna, pentru ca nu i-a invatat nimeni meserie.

»Sigur ca pot sa inteleg
ca, atunci cand democratia
este intr-adevar in pericol si
se sapa la radacina ei, poti
sa te gandesti, ca ziarist si ca
om, ca trebuie sa fii de partea
buna a fortei, dar chestia asta
e cumva ca Socrate cdnd se
gdndea ca, daca renunta un
pic, dupa aceea va incalca
inca un principiu si inca unul si
nimeni nu va respecta legile si
totul se reduce de rapa.”

Vasile Hotea-Fernezan,
TVR Cluj

.,Mi se pare ca, tot mai mult, daca ma
gandesc, de exemplu la televiziune, jurnalistii se
plaseaza de o parte sau de alta a politicului si,
chiar daca pot sa empatizez cu cei care sunt de
<<partea buna a fortei>>, totusi mi se pare ca se
pierde un pic din jurnalism si din principiile de la
care nu ar trebui sa abdicam”, spune Vasile Hotea
Fernezan, jurnalist la TVR Cluj. ,Cand vorbesc
de principii ma gandesc la obiectivitate si la
pastrarea proportiilor. Sigur ca pot sa inteleg ca,
atunci cand democratia este intr-adevar in pericol
si se sapa la radacina ei, poti sa te gandesti, ca
ziarist si ca om, ca trebuie sa fii de partea buna a
fortei, dar chestia asta e cumva ca Socrate cand
se gandea cd, daca renunta un pic, dupa aceea
va incalca inca un principiu si inca unul si nimeni
nu va respecta legile si totul se reduce de rapa”,
continua Hotea Fernezan.

O parte dintre jurnalisti sunt prinsi intre
dorinta de a-si face meseria si nevoia de a tine pe
linia de plutire institutiile pentru care lucreaza,
intre orgoliu si burnout. ,Scazand foarte tare
calitatea si numarul jurnalistilor, ajungem in
situatia de a da stiri incontinuu si de a nu mai da,
poate, informatia relevantd, lucrata, care dureaza
mult mai mult sa o producem”, spune Adriana
Barbu. ,Mai facem investigatii, dar nu intram atat
de profund in maruntaiele societatii pe cat ne-am
dori. Noi toti visam la un RISE, la Recorder, poate
la Libertatea care face niste dezvaluiri de nu-ti



vine sa crezi. Evident, daca esti ziarist si vrei sa fii ziarist bun, visezi la asa ceva. Doar
ca nu suntem destui ca sa putem sa facem si asta. Si poate ca ne-a si pierit un pic
entuziasmul. Te gandesti ca esti in provincie, ca ti-e greu aici, pentru ca de multe ori
nu te considera relevant nici politicienii, nici publicul si uneori nici colegii din presa
mare, te gandesti si ca nu mai poti intinde de timp ca sa le faci pe toate”, continua
Barbu.

Oamenii mentioneaza si ca traiesc frustrarea ca scriu degeaba in momentul
in care publica subiecte, iar institutiile statului care ar trebui sa ia masuri nu fac
nimic sau fac doar lucruri de suprafata. ,Cainii latra, caravana trece”, o expresie
care apare cel mai des in discutiile despre acest subiect. Mai mult, jurnalistii
spun ca unul dintre motivele pentru care nu mai sunt dati in judecata atat de des

nu este intelegerea mai buna a politicienilor privind rolul presei, ci faptul ca au
devenit irelevanti. ,Nu le mai pasa de ceea ce faci si de ceea ce scrii, pentru ca ei
stiu ca nimeni nu va lua vreodata nicio masura impotriva lor. Si atunci noi ne facem
meseria oarecum in van. Te apreciaza cititorii, dar parca nu e de ajuns. Ti se cam face
lehamite”, spune unul dintre jurnalisti.

~Deprofesionalizarea vine si de la pierderea interesului fata de meserie. Daca
nu iti ofera satisfactie... Eu ma uit si la cazul meu, eram mult mai pasionat de tot ce
se intampla in lumea asta, la inceput imi doream sa schimb lumea. Si acum, in loc sa
fac investigatii, ma ocup mai mult de cultura, ca e mai comod, e mai interesant. Pe
de alta parte, simt ca imi lipseste un pic investigatia si citesc cu pldacere anchetele
altora. Problema vine din faptul ca, de cele mai multe ori, nu se intampla nimic dupa
investigatiile acelea”, spune Vasile Hotea Fernezan.

~Amtrecutsipelaziar,amtrecutsiprin televiziunea locald, si cu corespondenta
la Bucuresti, am trecut si prin agentie de presa, si prin radio. Povestea pe care am
vdzut-o in toti anii dstia este un fel deprofesionalizare a jurnalistilor. Copy/paste-ul
omoara jurnalistul. Oameni foarte buni inainte, cand am intrat eu in presa, oameni
capabili sa scoata o investigatie din absolut orice maruntis, sunt total pe langa acum,
nu pot sd reziste dacd nu dau 5-6 copy/paste pe zi. Sunt lucruri pe care le iau asa,
pe nemestecate, fara sa isi mai puna vreun fel de intrebare”, povesteste una dintre
jurnalistele din Ardeal cu care am discutat. ,Sunt oameni care dau comunicatele
fix asa cum vin, chiar daca au fost la conferinta de presa, chiar daca in conferinta
au aflat lucruri noi care poate nu ‘bat’ cu comunicatul, ca, na, ca jurnalist te duci la
conferinta, pui niste intrebari. Eventual, il dau chiar din timpul conferintei”, continua
ea. Acum s-a mutat la radioul public, unde, desi nu are timp sa faca multe materiale
de autor, macar are sentimentul ca stirile sunt mai bine facute, iar munca este
recompensata pe masura.

Adrian Cris, redactor-sef adjunct la Bihoreanul, din Oradea, constata si el
scaderea implicarii si a standardelor chiar si cand e vorba de jurnalisti cu vechime:
Jurnalistii au ajuns sa nu mai inteleaga ce spun specialistii, atatia cati mai sunt, din
cauza ca nu mai au nici vointa, si nici timpul de a citi, de a pune cap la cap lucrurile.

Am observat chiar si la ziaristii cu o oarecare vechime in profesie ca nu mai au timp
si rabdare sa puna lucrurile cap la cap, sa citeasca o lege atunci cand o invoca
cineva.”
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Situatia se intalneste peste tot in tara,
unii reporteri nici nu mai simt nevoia sa iasa
din redactie: ,In ziua de azi stai la calculator si
pe WhatsApp, primesti si fotografii si filmulete Win lipsa unor
de la politisti, de la Ambulanta si de la ISU si SE{eIteJ[V1galelI{ Mo sTe o] lo 11 Mo 1V
de la toti. Nu trebuie sa te chinui prea mult”, [T leJgele [-Tgi1{Me [0 (= 1o M (o] 1e
spune Traian Deleanu. Desi practica este ca [Eaelqlagela el -NuNY/o] g [V]ole [-BCTe]
informatiile sa intre exact asa cum au fost [elIollalelsMe -RT-TeiMels [N Yo Re]l]
primite, ducand uneori la situatii hilare, cand nu pot sa le puna la dispozitie
pe grupurile de Facebook locale apare aceeasi o imagine corecta.”
stire publicata identic de 5, 6, 7 canale media,
exista si redactii care inca aplica vechea regula Octav Ganea, Inquam Photos
din jurnalism care iti cere sa verifici informatia
si sa vorbesti cu oameni implicati: ,Pui mana
pe telefon si suni, mai iei o declaratie si o faci
altcumva decat o fac ceilalti”, zice Deleanu.

De altfel, practica prin care jurnalistii transforma orice declaratie de pe
Facebook intr-o stire de sine statatoare este mai mult decat paguboasa, considera
jurnalistii cu care am discutat. ,A cita de pe Facebook nu e, in sine, nimic rau, e ok.
Ce nu e ok e sa faci un material editorial care consta doar din ce a pus persoana
respectiva, fara context, fara reactii. Sunt zeci de stiri de acest fel. Aceste materiale
sunt distructive siin total dezacord cu misiunea presei, nu sunt materiale editoriale.
Tn astfel de cazuri, presa este organism purtator de comunicari de PR, care au 0%
continut editorial. Jurnalistii sunt purtatori de comunicate sau de comunicare de
la demnitari, organizatii, ONG, si nimic altceva, fara ca pe ele sa scrie comunicat,”
spune unul dintre editorii cu experienta cu care am vorbit.

Octav Ganea de la Inquam Photos spune ca ,jurnalistii, sau mai bine zis
redactiile copy-paste, extind practica furtului si la fotografii, pentru ca nu reusesc sa
faca diferenta intre un paragraf preluat de la un tert (cu sau fdra acord sau citare)
si 0 imagine preluata din Sf. Google”. El adauga ca aceste redactii ,nu isi dau seama
caisi fac lor un deserviciu punandu-se in bataia directa a unei legi in vigoare, dar cu
atat mai mult uita ca in lipsa unor fotojurnalisti angajati sau unor agentii de presa
foto contractate, vor ajunge sa depinda de terti care pot sau nu pot sa le puna la
dispozitie o imagine corecta.”

Dupa ce mult timp nu si-au mai gasit locul prin redactii, ziaristii bine formati
au ramas tot mai putini, iar asta se vede si la Bucuresti, unde nici zona noua de
jurnalism nu e ferita de aceasta problema: ,Lipsesc ziaristii”, spune Diana Oncioiu,
jurnalist Dela0. ,Asa, in buld, ai impresia ca suntem multi, dar daca stai sa cauti,
inclusiv pentru un proiect sau ceva, iti dai seama ca, de fapt, nu mai sunt.” Despre
lipsa unor oameni din redactie vorbeste si Victor llie. ,Mai dramatic decat lipsa

reporterilor mi se pare ca nu mai avem ‘batrani’ in presd. Unde gdsesc eu pe cineva
care sa fi facut meseria asta de multi ani si cu care sa vorbesc? Uite ce am facut, uite
ce vreau sa fac, pot sa fac asta? Cu cine vorbesc eu despre asta? Cu cine vorbesc
eu despre lucrurile acelea la limita, nu ne-etice, sau ilegale, ca acolo e simplu, dar
situatiile acelea care iti ridicd intrebari?”, spune llie.




»Cred ca in peisajul acesta al presei, care este dezarmant pe alocuri, presa de
nisa a devenit foarte performanta. Ai extremele spectrului, excelenta si mediocritate,
si nu ai partea aceea de mijloc, foarte coerenta si puternica. Dar daca stai si te
gandesti, este fix societatea romaneasca oglindita astfel. Eu cred ca nu ar trebui sa
fim total dezamagiti de presa, sa nu credem ca presa este in moarte clinica, pentru
ca inca mai exista niste jurnalisti care isi fac meseria. E important sa se intdreasca
jurnalismul mainstream, pentru ca de acolo au plecat profesionistii. lar mainstream
media sunt formatoare de opinii. Cumva, cele de nisa sunt pentru oameni care cauta
informatii”, considera Julia Nagy, jurnalista Europa FM.

Jurnalistii deplang lipsa cursurilor de specializare, dar, in acelasi timp,
majoritatea recunosc ca, de cele mai multe ori, ele sunt vazute ca un moft sau
ca ceva dezirabil, dar imposibil de avut, si nu neaparat din lipsa banilor pentru
acestea. Chiar daca majoritatea cursurilor sunt gratuite, costurile fiind acoperite
de ONG-urile care realizeaza proiectele de formare, managerii spun ca numarul
redus de oameni din redactii face aproape imposibila inlocuirea jurnalistilor in
perioada in care ar fi plecati la formare. In plus, acestia vorbesc si de un dezinteres
aljurnalistilor pentru cursuri. La randul lor, jurnalistii spun ca, oricat de interesante
sunt unele dintre acestea, pentru ca sunt platiti sau bonificati in functie de numarul
de materiale pe care le publica, ei pierd bani din salariu daca lipsesc de la munca
sivin la cursuri. Cum majoritatea mai au timp sa faca doar stiri, informatiile primite
ar fi nefolositoare, ba chiar o sursa de frustrare. In cazul organizatiilor media care
au alte agende decat informarea cetatenilor, cursurile nici nu exista ca subiect de
discutie. In cazul acestora, cu cat e mai scazutd pregatirea profesionald a angajatilor,
cu atat este mai usor sa ii controleze.

Cu toate acestea, participarea
la traininguri nu este complet absenta.
Cum multe dintre ele sunt organizate
in Bucuresti, pentru jurnalistii de aici,
accesul este mai facil, mai ales pentru

R e[ A T R0V (B cele de scurta durata. Si chiar siin presa
BT o) BT il I e o[ locala sunt redactii care au decis ca este
ool Bt R R NPT (e ISR a1 RIS nevoie de perfectionare profesionala.
wlgella SR iR IRl Ree B R Am participat, dupa foarte multi ani

fapt, nu mai sunt.” de absentd, la cateva traninguri prin
Bucuresti. Pentru toti a fost un plus,
Diana Oncioiu, Dela0.ro. pentru ca ne-am luat notite, unele erau

lucruri pe care evident le stiam, asa cum
respiri, le faceai fara sa le constientizezi,
dar e important sa constientizezi din
cand in cand ca acelea sunt niste reguli”,
spune Adrian Cris. Intorsi in redactie,
au organizat dupa fiecare training mini-
sesiuni de informare si pentru colegii lor.
In cazul altor jurnalisti, isi iau zile din
concediu si vin la cursuri.
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3.2.3 Cei care pleaca

Catalin Tolontan estimeaza ca lucrurile se vor
acutiza in urmatorii doi ani. ,0amenii au inceput sa nu
mai vrea sa-si sacrifice vietile si sa lucreze in trei ture
la news desk. Jurnalismul nu mai este o meserie care
sd te recompenseze, cu exceptii. Noi, cei mai cunoscuti,
suntem mai norocosi, bineinteles, si avem si bani mai
multi, avem si puterea de a agjunge la public, de a
schimba anumite lucruri. Dar pentru marea majoritate
nu e deloc motivant si nu vad cum se poate schimba
lucrul asta”, spune el.

Tentatia de a pleca spre administratia publica,
unde uneori salariile sunt de 2 - 3 ori mai mari, cel
putin n local, este explicata cel mai bine de Hannelore
Petrovai, jurnalista de la Deva, care a iesit pentru
moment din profesie: ,in acest moment, in Hunedoara
exista mai multi jurnalisti in institutiile publice decat in
redactii.” Toni Hritac spune ca, ,in ultimii 5 ani, eu am
pierdut 3 jurnalisti foarte buni, care s-au format in timp,
in 10 ani, aici, la mine. I-am pierdut in favoarea unor
institutii de stat la care s-au dus purtatori de cuvant sau
consilieri pe probleme de relatii publice si, fireste, nu
pot saii tin cu forta.”

Oamenii care pleaca sunt Tinlocuiti cu greu,
daca se mai inlocuiesc. ,E greu sa-i atragi, ii mai iei
cu jumatate de norma, nu ai cum sa le ceri mult, atata
vreme cat ii platesti prost. A dispdrut total reflexul de a
scrie frumos si seducator, acum esti multumit daca scrie
corect romaneste si iti pune acolo macar informatia cat
de cat completa”, spune si Liviu Avram, redactor-sef
adjunct Adevarul.

in vara anului 2019, am adresat jurnalistilor un
set de Tntrebari legate de plecarea din profesie. La
chestionarul online au raspuns 334 de jurnalisti, dintre
care 206 au fost femei. Peste 80% dintre respondenti
au plecat din profesie incepand cu 2009, cand a inceput
sa se simta din ce in ce mai puternic criza Tn presa.
Pierderea de profesionisti s-a accentuat in perioada
2017-2019. Cum era si normal, din print au plecat cei mai
multi oameni, peste 47%, urmat de televiziune cu 30%.



Realitatea traita de oamenii intervievati se vede si in raspunsurile din
chestionar. In ultimii 10 ani, profesia a pierdut masiv oamenii cu experienta: 31% au
plecat dupa 6 - 10 ani de lucru in presa, iar 37% s-au lasat de meserie dupa 11 - 20
de ani. Reporterii au plecat in numarul cel mai mare - 48%, urmati de editori - 30%
si producatori - 9%. Functiile de conducere editoriala (redactori-sefi sau redactori-
sefi adjuncti), precum si cele tehnice (cameramani, fotografi, editori video) au fost
mai putin reprezentate in raspunsuri.

Domeniile care au absorbit cei mai multi jurnalisti sunt cele legate de
comunicare (marketing, PR, publicitate sau social media) - 102 jurnalisti, urmate de
administratie publica - 24, invatamant - 14 si IT - 12.

Motivele invocate de cei care au plecat sunt diverse, dar se impart si ele in
categoriile mari de probleme inventariate de acest raport. Cei mai multi dintre cei
care au plecat - 129 jurnalisti - si-au motivat decizia de lipsa unui venit decent, care
sa vina la timp (uneori salariile intarziau cu lunile), dublat de nesiguranta locului
de munca, programul infernal si lipsa timpului pentru familie. Deprofesionalizarea,
tabloidizarea si mediul toxic din redactii au fost mentionate de 60 de jurnalisti drept
motive pentru plecare. Acestia au vorbit despre lipsa standardelor deontologice in
redactiile din care au plecat, lipsa de profesionalism a colegilor si de viziune a
managerilor, precum si lipsa de alternativa. Capturarea presei de interese politice
sau economice, cenzura si articolele comandate au fost mentionate explicit de 46
dintre cei care au raspuns la chestionar.

Din toate raspunsurile reiese oboseala cronica, sentimentul de irelevanta,
lehamite si burnout. Poate ca si de aceasta, aproape 42% dintre cei care ne-au
raspuns la chestionar au declarat ca nu s-ar mai intoarce niciodata in profesie,
iar 33% au spus ca nu stiu daca s-ar mai intoarce. Doar putin peste 25% dintre
respondentii la chestionar isi mai doresc sa se intoarca in jurnalism.
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3.2.4 Cei care nu mai vin

Lipsa de resurse umane de calitate, de talente si de oameni care sa aiba
elanul de a face meseria aceasta se simte din ce in ce mai mult, spune Catalin
Tolontan: ,De o perioada foarte lunga, incepand cu criza din 2009, meseria s-a
decojit de luciu si de atractivitate pentru cei tineri. Asta se vede, pentru ca in zece ani
au intrat relativ putini oameni tineri care sa fie pregatiti sau sa vrea sa faca meseria
asta.”

Daca discutiile despre calitatea tinerilor care vin, sau nu, din urma imparte
profesionistii in doua tabere, despre scolile de jurnalism din Romania parerea
este unanima: sunt considerate irelevante, caduce si rupte complet de necesitatile
actuale ale profesiei si ale afacerilor de media. Razvan lonescu vede in facultatile
de jurnalism o problema ,mai mare decat oricare alta.” ,Putem vorbi de moguli,
de pervertirea publicitatii, dar adevarul este ca multi dintre jurnalistii care intra in
presa au notiuni elementare legate de jurnalism neasimilate”, crede lonescu.

Constantin Trofin considera si
el ca facultatile ar trebui sa faca mai
mult Tn ceea ce Tnseamna pregatirea
studentilor pentru ce-i asteapta. ,Ei vor
trebuisafacajurnalism, nusavorbeasca
despre el. Se resimte lipsa unei educatii
bazatd mai mult pe ceea ce inseamna
meseria de jurnalist. Mie mi se pare ca
predam la facultate mai mult ambalaj si
forma, decat continut. Si asta se vede in
atitudinea jurnalistilor tineri.” Aproape
aceleasi cuvinte le regasim si la Daniel
Ciurel, care lucreaza cu studentii la

»Ei vor trebui sa faca jurnalism,
nu sa vorbeasca despre el. Se resimte
lipsa unei educatii bazata mai mult pe
ceea ceinseamna meseria de jurnalist.”

Constantin Trofin,
UBB Cluj - Departamentul de Jurnalism

jurnalism din Timisoara: ,Avem un
model academic aplicat foarte prost, ei
invata despre jurnalism, in loc sa invete
jurnalism.”

Brindusa Armanca, ea insasi
cadru didactic universitar, vorbeste
de o ruptura grava intre invatamantul
jurnalistic si practica: ,Nu exista o
colaborare reald intre cei care educa si
formeaza jurnalisti si industria media.
Chiar daca segmentul de ‘practica’ mai
exista formal in curriculum, de obicei
se sfarseste cu o adeverinta care sa
acopere disciplina si nu este o practica
reala.”
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Despre un cerc vicios este vorba si aici. Profesorii spun ca studentii vin la
facultate foarte slab pregatiti din liceu, ca le lipsesc informatii de baza si ca le
este foarte greu sa recupereze in facultate golurile acelea. ,Din pdcate, facultatea
a devenit un fel de liceu, pentru ca noi trebuie sa le inseram elemente de cultura
generala la nivel de liceu, nu academic”, spune unul dintre profesorii intervievati.
Unii dintre profesori nici nu maiincearca, dar, cum facultatile primesc baniin functie
de numarul de studenti, nu exista niciun interes de a pierde studenti pe parcurs,
mai ales ca numarul celor interesati de Facultatea de Jurnalism scade de la an la
an. Tn tot acest cerc, cu profesori care nu isi mai bat capul, pentru ca profesorii de
dinainte nu si-au mai batut capul, oamenii fac tot mai putin, pentru ca e prea greu
sa schimbe ceva. Intr-un final, din cercul acesta pierde toata lumea, iar salvarile
sunt personale si exceptionale.

Din toate discutiile pe acest subiect a reiesit ca absolventii de jurnalism nu
prea se vad in profesie. ,Se desprind doi, trei, patru, cinci din cateva zeci care chiar
vor sa faca meseria asta”, afirma voci dupa voci. Andreea Pavel spune ca, ,dupa
generatia 30 - 35 de ani, cred ca o sd fie foarte greu sa mai identificam tineri care sa-
si doreasca sa faca meseria asta cu pasiune. Le lipsesc curiozitatea si pasiunea. les
dintr-o facultate care mai degraba le ciunteste personalitatea si scriitura, decat sa-i
indemne sa puna intrebdri. Stiu teorie foarte bine, dar sunt blocati. les din facultati
absolventi blazati. Sentimentul e ca la noi, aici, cu mici exceptii, profesorii confunda
obiectivitatea cu intrebdrile confortabile si scriitura cuminte.” Jurnalismul lejer, care
nu supara, este pomenit si de Toni Hritac, redactorul-sef de la Ziarul de lasi.

Cand vine vorba de absolventii de jurnalism, parerile sunt impartite, ceea
ce reprezinta o schimbare fata de raportul anterior. Daca din discutiile de atunci
reiesea clar ca majoritatea covarsitoare a jurnalistilor si a managerilor ii considera
catastrofali, fara intelegerea meseriei, dornici de gloria si “sclipiciul” televizorului,
incapabili sa faca o stire cand termina facultatea, acum se desprinde un grup
din ce in ce mai mare dispus sa se uite si la limitele redactiilor sau ale propriilor
neputinte cand vine vorba de formarea celor mai tineri dintre ei. La randul lor,
studentii la jurnalism au o parere proasta despre presa: ca minte, ca exagereaza sau
ca tabloidizeaza.

,Studentii au potential, dar nu li se ofera ocazia de a si-l dezvolta. Daca ajung
intr-un loc in care nu au de la cine sa invete sau invata gresit, nu ajuta la nimic.
Sunt putine redactiile in care sa simti ca esti incurajat si respectat pentru ca iti faci
datoria”, considera Alice lacobescu. Despre lipsa unui mediu propice vorbeste si
Remus Florescu: ,Ei cresc si se dezvolta intr-un mediu de presa de agregare, si nu
presa de continut original. Nici nu putem sa ne asteptam de la ei sa devina foarte
mari jurnalisti.”



JTinerii sunt traitorii
unei epoci in care nu mai e
atat de clar daca e bine sa
fii jurnalist, sau activist, sau
ONG-ist, sau cercetator, sau
cadru universitar, granita nu
mai este atat de clara. Noi
am tradit intr-o epoca in care
diferenta era evidenta. Chiar
si cei care nu practicau stiau
ca este gresit ca nu fac -
sau, ma rog, alegeau in mod
intentionat sa nu practice
- diferenta intre publicitate
si editorial, intre opinie si
fapte, intre non-partizanat
politic si partizanat politic.
Astazi s-au amestecat foarte
mult. Am pierdut foarte mult
din reperele esentiale ale
meseriei, despre care eu cred
nu s-au schimbat.”

Catalin Tolontan

»Nu, eu nu cred ca sunt prosti, eu cred
ca sunt mai buni ca noi. Si nu cred, observ
asta”, spune insa Catalin Tolontan. ,Sunt mai
buni ca noi in sensul ca sunt mai educati, au
scoala mai multa, scoala aplicata mai multa.
Sunt mai empatici, mai bine relationati
international, cunosc mai multe limbi straine
si mai mult mai context international. Acestea
sunt marile lor avantaje”, continua Tolontan.
Dezavantajele suntsi ele multe:,Nu se bucura
de atentie in redactii. Timpul, in general, din
cauza tehnologiei, nu are rabdare cu ei, cum
a avut cu noi - ca sa invatam si sa gresim, sau
sa invatam gresind”, adauga jurnalistul.

Saaducisisatiitineriin redactie este o
provocare pentru toata lumea. Salariile prea
mici fac meseria neatractiva in orasele mari,
precum Cluj, lasi, Timisoara sau Constanta,
unde un job de vanzator sau promoter le
asigura tinerilor venituri substantial mai mari
decat cele din presa. Restul oraselor mici
se confrunta cu aceeasi lipsa de personal
intalnita in toate domeniile, accentuata
in presa de salariile mici si de programul
infernal. Cei mai buni absolventi se indreapta
catre Bucuresti, pentru mai multa vizibilitate
si oportunitati de crestere.

Pentru generatia lor, print-ul si online-
ul (in forma Tn care este realizat ce mai
adesea), sunt produse neatractive. Invatati
sa consume informatia in format video sau
audio, tinerii au o atractie aparte spre cele
doua medii. ,,Au venit copii la noi, au vazut ca
e doar de scris, ca nu apar pe nicdieri si ca e
un nume care se pierde in neant, caci in presa
scrisa e foarte greu sa ajungi cunoscut dupa
nume si, dupa doua saptamani de lucru, ne-
au spus ca ei vor de fapt radio sau TV", spune
Andreea Pavel. Tn scurt timp, publicatiile vor
trebui sa accepte ca e necesara o schimbare.
Mai tinerii colegi trebuie invatati regulile
jurnalismului, dar si publicatiile trebuie sa
invete sinoul mod de aimpacheta informatia.
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Remus Basalic povesteste din experienta lui de la Viata Libera: ,Nu prea se
mai poate fara video. Adica faci un articol bun, dar daca nu ai o galerie foto, ori
un video care sa vind in spate, degeaba l-ai scris. Partea grafica dubleazad, practic,
audienta. Daca un material are in titlu <<Video>> se duce cu spre 1.000 de vizualizari
in fata aceluiasi material in care nu mentionam acest lucru.”

»Studentii ajung in niste redactii muribunde din punct de vedere editorial,
unde sunt pusi sa traduca din Daily Mail. Nu numai ca nu le da nimeni nici un pic
de incredere, dar nu le da nici macar sansa sa greseascd, cdci de fapt despre asta
e vorba in presa, trebuie sa te lase cineva sa incerci. Cel care te trimite, daca are
suficientd experientd, stie ca in opt din zece situatii o sa vii cu ceva dezastru inapoi,
nepublicabil. Dar asa poti sa vezi daca omul acela are reflexe, chiar daca executia
e proastd. Nimeni nu vrea sa lucreze cu niciuna din partile bune ale studentilor
care se duc in redactii. Toata lumea lucreaza doar cu capacitatea lor de a fi niste
magarusi care trag la deal, daca se poate 200 de stiri pe zi, traduse din Daily Mail.
Daca fac practica sase luni, nu-i pune nimeni sa dea un telefon cuiva, sa verifice
ceva. ‘Uite, pe site-ul asta se verifica declaratiile de avere, pe site-ul asta se verifica
situatia firmelor’ - sunt o multime de lucruri mici, nici macar nu trebuie sa ramana
neapdrat in redactie. Poate nu le plac, ei nu ajung in punctul in care le place sau nu
le place, asta e o decizie constientd pe care o iei dupa ce incerci. E legitim sa spui
ca e prea greu. Jurnalismul nu e o meserie usoard, e o meserie grea, iar zona de
investigatie e grea rau, trebuie sa fii atent ce faci, trebuie sa ai atentie distributiva,
trebuie sa fii foarte organizat.”

Vlad Stoicescu

»Chiar si cei tineri care ajung in
redactii nu stiu care e normalitatea. As
imparti situatia in doud. Pe de o parte,
redactiile mainstream sunt destul de
lipsite de reguli, scrise sau tacite. Si doi, din
pacate si redactiile de presa independenta
dau dovada de o referentialitate si de o
autoelogiere care nu e productiva. Aceiasi
oameni, aceleasi premii, nu vad decat
arareori lucruri care se intampla in afara
lor si se multumesc cu ideea ca ajung
la un numadr mic de oameni. E adevarat
insa ca ei sunt o scoala mai buna, in mod
paradoxal acum - paradoxal in sensul ca
te-ai astepta de la cei care au bani sa fie o
scoala mai buna, dar in momentul dsta se
respecta mai multe reguli la ei.”

Catalin Tolontan




4, Decredibilizarea jurnalismului

.Independenta presei nu e neapdrat inexistentd, dar existd in masura atat
de mica incat publicul nu o mai percepe. E ca si cum ai arunca un graunte intr-o
gramajoara de rahat - grauntele ala nu prea mai conteaza, pentru ca e plin de rahat
in jur. Si asta se aplica si la nivel national, si la cel local,” Octav Ganea, Inquam
Photos.

Cand vine vorba de media, romanii continua sa aiba ca principala sursa de
informare despre diferitele subiecte de interes televiziunea — 97% dintre romani
spun ca privesc cel putin o data pe saptamana programele televizate, peste media
europeana care este de 92%, iar internetul este folosit de mai bine de jumatate
dintre romani (58%), sub media europeana care este de 78%. Retelele sociale sunt
percepute drept o modalitate moderna de a fi la curent cu problemele politice, dar
si ca un mod de exprimare a parerilor in acest sens de catre 60% dintre romani®.

Cu toate acestea, increderea in jurnalism si in capacitatea acestuia de a
informa corect publicul este in scadere. Conform unui studiu al Reuters Institute
for Study of Journalism, doar 37% din consumatorii romani de stiri online mai au
incredere in media, ceea ce plaseaza Romania pe locul 29 din cele 38 de tari incluse
in cercetare. Cauzele pentru aceasta situatie rezida in problemele mentionate
anterior, dar si in discursul agresiv al politicienilor la adresa jurnalistilor. Daca
adaugam polarizarea institutiilor media si degradarea discursului practicat de unele
televiziuni, putem vedea cat de mare este problema. Consumatorul de media are
incredere in mijloacele de informare in care vrea sa aiba incredere si se ghideaza
cel mai adesea dupa dictonul ‘cine nu e cu noi, e impotriva noastra’. In toata aceasta
harmalaie generalizata, vocile neutre, egal critice, par partizane sau lase. Cand toata
lumea e alba sau neagra, nuantele dispar aproape complet.

»Da, pierderea credibilitatii e o problema care s-a accentuat, dar astavine si din
faptul ca profesia nu mai este populata de oameni care sa aiba ei insisi credibilitate.
Nu ca si-au pierdut credibilitatea, dar nu au putere sa castige credibilitate”, considera
Alice lacobescu. ,Cred ca in jurnalism este un pic diferit fata de ce se intampla in
celelalte profesii, pentru ca in jurnalism linia unei institutii de presa poate fi data
de doi oameni, si asta defineste institutia de presd. Nici nu se mai vede ca sunt in
subordinea lor zeci de oameni care isi fac treaba, iar ei nu au puterea sa salveze
media respective. Acestia, daca lucreaza intr-un radio sau o televiziune, mai degrabad
supravietuiesc decat lucreaza”, sustine lacobescu.

La decredibilizare pun umarul si acei jurnalisti care se folosesc de pozitia lor
ca sa obtina beneficii, aruncand o pata asupra tuturor celor care lucreaza in profesia
asta. ,Primarul Robu, cand ne-a facut curve in conferinta de presa, a explicat apoi ca
era nervos. A venit inclusiv la mine si mi-a explicat ca ‘Nu ma refeream la tine,

Bhttps:/ /ec.europa.eu/romania/news/20190603_eurobarometru_standard_90_opinie_publica_UE
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dar stii si tu ca aveti oameni de genul dsta’. Cel mai probabil sunt, el stie mai bine cu
cine lucreaza, dar cand spui asta trebuie sa vii cu probe, pentru ca, altfel, tu arunci
0 pata asupra intregii prese timisorene si iti serveste doar tie si partidului tau,”
spune Bogdan Marta, de la Timisoara Online. Dana Humoreanu, de la Monitorul de
Suceava, spune ca resimte cel mai acut pierderea credibilitatii ,cand sunt intrebata
de persoane care ne semnaleaza diverse probleme cat ar costa sa scriu despre un
anumit subiect.”

,Nici in anii trecuti nu-i iubea nimeni pe ziaristi, insa acum avem de-a face
nu cu urd, ci cu dispret. Nu am fost facut prost in 20 de ani, cat am fost numit asa
in ultimii trei-patru ani. Fara indoiala ca e si o problema a breslei, multi dintre noi
sunt prosti si merita dispretuiti. Dar s-a generalizat chestia asta. Teoria mea e si ca
cititorul e cumva invidios pe influenta unui ziarist. Daca e asa de influent, ar trebui
sa emita doar pdreri asemandtoare cu ale cititorului, nu? Prdapastia din societate
are un rol major aici, dar rezultatul e ca adevarul aproape ca nu mai conteaza, ceea
ce e trist”, constata Catalin Moraru, jurnalist cu 30 de ani de experienta in presa
locala.

Traian Deleanu considera insa ca presa locala e afectata mai putin de
pierderea credibilitatii decat cea centrala: ,Furnizezi informatie care e aproape de
om si te suna omul si te cheama la el pe strada sa iti arate ce nu merge, te vede, te
intalnesti cu el pe strada. Dar incet-incet se pierde si la noi, pentru ca nu suntem
suficient de buni in a ne asigura ca tot ce facem e conform regulilor.”

Scaderea increderii in presa vine si din coborarea standardelor profesionale,
precum si de la abdicarea completa, in unele cazuri, de la regulile profesiei, prin
livrarea cu buna stiinta de informatii gresite si mincinoase. ,Lucram la cazul Caracal.
In live, corespondentul unei alte televiziuni spunea o serie de minciuni, iar eu am fost
nevoita sa muncesc sa le demontez, mai intai pentru superiorii mei, iar, mai apoi,
pentru public. Confruntat, corespondentul mi-a raspuns senin: ‘Asa mi-au cerut ai
mei din redactie sa spun. Ce, tu nu stiai ca nu e adevarat? De ce ai mai pierdut timp
sa verifici?’. Problema este ca acestea, odata spuse, raman in mentalul colectiv. lar
perceptia publicului se schimba si o informatie de calitate, verificata si mai putin
interesanta nu mai face rating - si, iata, cercul vicios”, povesteste Cristina Oprea din
Craiova.

Carmen Dumitrescu, co-fondatoarea publicatiei Liber in Teleorman si fost
corespondent Realitatea TV, povesteste de experienta sa si a colegilor ei: ,in timp
ce lucram la Realitatea (mi-am dat recent demisia), mi s-a impus sd scriu articole
despre sex pentru a creste traficul site-ului. Colegul meu de acolo a publicat un astfel
de articol, iar reactiile oamenilor au fost negative.” Publicul reactioneaza, deci, cand
primeste continut sub nivelul celui cu care s-a obisnuit.

Sursele media din Romania pot fi partinitoare, dar este aproape imposibil sa
mai ascunzi ceva: ,trebuie sa iti cauti bucdtica de adevar din mai multe surse: unii
spun bucata asta, ceilalti spun bucata asta, iar tu, ca cititor, ar trebui sa te duci in
toate pdrtile ca sa iti faci o idee [corectd]”, spune jurnalista Emilia Sercan.



Nevoia de a intra cu publicul intr-o conversatie despre rolul jurnalismului
intr-o democratie, despre interes public si nevoia de a fi informat a aparut din ce
in ce mai mult in conversatiile avute cu jurnalistii pentru realizarea acestui raport.
Modul in care consumam informatia s-a schimbat, sursele s-au multiplicat, regulile
profesionale par sa se fi relaxat pentru o parte a celor care, cel putin in teorie,
se ocupa cu informarea publicului. Tn tot acest zgomot, este nevoie ca publicul sa
invete noile reguli si sa le aplice in selectarea informatiei. Dupa ani de zile in care
i s-a spus constant sa aiba incredere in presa, ca daca citeste ceva in ziar sau vede
la televizor e adevarat, suntem acum in momentul in care increderea este puternic
erodata.

»Suntem din ce in ce mai influentati de media, dar nu intelegem exact ce inseamna
si care este misiunea ei si cum sa facem diferenta intre un jurnalist, un influencer, un
vlogger si un politician, avem nevoie de educatie media, avem nevoie sa explicam
care este rolul jurnalismului, ca misiunea noastra fundamentala este sa informam
corect publicul. De aici trebuie sa pornim”, spune Codruta Simina.

Consiliul National al Audiovizualului, organismul autonom care controleaza
licentierea din audiovizual si are obligatia sa asigure respectarea legii si a codului
audiovizual, este considerat de toti cei intervievati unul din marii vinovati pentru
modul in care arata televiziunile si radiourile romanesti. In ciuda faptului ca are
temeiuri legale care ii garanteaza independenta, inclusiv mandate de 6 ani pentru
membri (deci o garantie a unei perspective pe termen mediu), in ultimii ani Consiliul
a esuat constant in a-si indeplini misiunea de a asigura ,un climat bazat pe libera
exprimare si responsabilitatea fata de public”.

»Eu cred ca CNA-ul are o istorie care nu se confunda cu perceptia, eu cred ca
CNA-ul a fost printre institutiile din Romania care au functionat cat de cat bine, o
vreme”, spune Tolontan. ,Numai ca au fost institutii, cum ar fi Consiliul Concurentei,
care, pornind de la aceeasi linie cu CNA-ul, s-au profesionalizat si unele care, asa
cum e CNA, nu au reusit. Nu mi se pare o institutie compromisa, dar mi se pare o
institutie care nu a rezistat, nu a reusit sa se tind departe [n.r.: de jocurile politice].
Mi se pare cd ei sunt cam ca ANI (n.r. Agentia Nationald de Integritate). in momentul
in care partizanatul a devenit exacerbat in Romania, nu au rezistat si au capitulat,
s-au impartit si ei acolo”, continua Tolontan.

,CNA nu exista, e jenant. Daca ar exista, nu am mai auzi toate porcdriile pe
care le auzim. Mi se pare inacceptabil, mai ales ca oamenii au tendinta sa creada
si sa ia drept model ce vad si aud la televizor”, spune Alice lacobescu. De aceeasi
parere este si Cristian Pantazi: ,in ultimii ani, prestatia CNA-ului a fost atdt de jos
incat aproape ca nu mai e subiect de presa, adica asteptarile sunt setate atat de
jos incat nu mai conteaza. Sigur, nu-i corect, ne-am dori sa fie altfel, dar o trecem

acolo, la institutii care nu functioneaza.” Aceasta alunecare in irelevanta a CNA
afecteaza libertatea de exprimare, cu riscul ca, pe termen lung, sa conduca la mai
multa legiferare. De cele mai multe ori, publicul, dar si unii jurnalisti, considera
ca motivul pentru care nu functioneaza CNA este lipsa cadrului legal. Frustrati de
calitatea continutului TV, in special in perioade fierbinti (fie ca e vorba de campanii
electorale sau evenimente dramatice), oamenii cer legi care sa rezolve problema.
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Cu toate acestea, legea exista si iti spune ce ai voie sa faci, si ce nu. ,Ce
lipseste, din perspectiva mea, si poate de asta se vad atat de clar derapajele, este
aplicarea unitara a regulilor de catre CNA-ului, care nu mai aplica constant acelasi
set de standarde. Presa video de la Bucuresti, in criza de subiecte, gaseste cate un site
obscur cu o informatie eronata si noteaza <<a declarat X pentru site-ul respectiv>>
si astfel zic ei ca s-au spalat pe maini si nu isi asuma nimic,” spune unul dintre
corespondentii TV locali cu care am discutat.

In tot acest zgomot general, situatia nu este complet neagra. Jurnalistii spun
ca, chiar daca credibilitatea generala este scazuta, reputatia personala atrage dupa
sine si credibilitate. ,Pierderea credibilitatii, din cauza legaturilor cu politica sau
prin utilizarea presei ca instrument economic, ne afecteaza credibilitatea tuturor,
dar aparitia acestor voci independente si prestatia unor ziaristi sau entitati din
mainstream, in ultimii trei ani, ne ofera sperante ca lucrurile nu sunt complet
scapate de sub control si complet ireparabile”, considera Cristian Pantazi. La randul
lui, Liviu Avram considera ca: ,s-au detasat cateva institutii media care inca sunt
privite relativ ok, si in momente sensibile sunt cautate. Restul, gloata, incearca si ele
sa muste din cadavre, dar cred ca si aici s-au mai distilat cumva lucrurile.”

Vlad Stoicescu spune ca ,sunt zone de media din Romania care si-au
ndaruit complet credibilitatea in ultimii 10 ani si aici cred ca cel mai bun exemplu
este Evenimentul Zilei, care din probabil cel mai important cotidian de presa din
Romania a disparut efectiv de pe piata, a ramas un site foarte greu de incadrat intre
Cancan si Stiri pe surse, cu o identitate incerta. Dar sunt alte zone de media care au
crescut la nivel de credibilitate. Presa independenta are o credibilitate mai mare in
momentul de fata decat cand am lansat noi, in 2011, cand nu era aproape nimeni pe
piata”. Costin lonescu considera ca, da, exista o tendinta mai proaspata in media,
jurnalistii care si-au facut propriile produse media vin cu suflu nou, cu tendinte noi,
dar ca asta nu inseamna ca ceilalti au ramas in urma: ,ProTV, Adevarul raman surse
si institutii media relevante”, crede acesta.

Despre zona noua de jurnalism vorbeste si Emilia Sercan, care mentioneaza
ca acestia abordeaza teme ocolite de mainstream media, aducand prospetime. ,Mi
se pare ca sunt foarte multe subiecte curajoase care, chiar daca sunt putine, sunt
necesare publicului. E important ca publicul sa vada ca mai exista genul asta de
subiecte, iar senzatia mea este ca si ei reusesc cumva sa restabileasca ideea de
competitie, care dispdruse din presa.”

Presedintele APPC, Remus Florescu, spune ca profesia e foarte divizata intre
cei care cred ca scopul scuza mijloacele, care au ajuns la concluzia ca altfel nu se
poate, numai prin presiune, si o parte a presei care nu e de acord cu asta. ,Noi
credem ca se poate si fara presiuni. Ai putea sa zici ca exista un echilibru, dar faptul
ca ei sunt foarte vocali si pot sa faca ce vor ei pe mediile lor ii face mai vizibili si par
dominanti”, crede Remus Florescu.

Victor lIlie considera ca ,jurnalistii ar trebui sa faca o diferentiere intre ei
si non-jurnalistii care spun ca sunt jurnalisti” si ca e important ca jurnalistii sa 1si
,2demitizeze” profesia pentru a recastiga increderea publicului. ,Ar trebui sa



intrerupem aceasta ipocrizie a meseriei. Dupa ani de zile in
care am pretins transparenta de la toata lumea, noi nu vrem sa
povestim ce facem. Ceea ce e super-absurd. Cred ca e important sa
explicam. Dupa ce le explici oamenilor cum faci ceva, ei devin niste
apostoli”ai tai. Jurnalistii corupti nu au luxul acesta,” crede llie.

Diana Oncioiu spune ca profesia nu e pregatita sa isi
semnaleze propriile derapaje. ,Uita-te la povestea cu Guran™. Ai
niste voci, a fost CJl-ul care a dat un comunicat ca nu e ok, dar
in rest doar niste chestii rasfirate. Pe langa asta, noi intre noi nu
ne atragem atentia. Noi nu am avut in aceastad breaslda a noastra
discutia asta: e ok sa te duci sa iti iei o vacanta de cinci luni la
comunicare intr-un partid politic, sau consultant politic, si sa
intorci in presa? Ca mie nu mi se pare ok, dar poate hotaram la
nivel de breasla ca exista niste situatii in care se poate. Baletul
dsta poate sa fie un motiv pentru care iti pierzi credibilitatea.
Noi tot avem impresia ca cititorii sunt prosti, dar nu sunt. Si ei se
intreaba: acum cand scrii, pentru cine scrii?”, sustine Oncioiu.

Vlad Stoicescu considera ca ,niciun sistem de pe lumea
asta nu se schimba de bunavoie si ca trebuie fortat - si de public,
si de profesie. Peisajul nu se va schimba doar pentru ca observam,
cativadintre noi, ca lucrurile sunt prost facute. In general, sistemele
se schimba pentru ca exista presiune. Presiunea poate fi de doua
feluri: presiune din exterior - si aici, din punct de vedere al presei,
ai publicul - sau presiune din interiorul breslei, care inseamna
0 masa critica de oameni care pun la punct un set de reguli, de
norme, pe care dupa aceea le accepta in corpore toata lumea si le
si aplica. Ca daca ai doar niste reguli la care toti ne raportam, dar
nimeni nu simte obligatia sa le aplice, nu ajungi nicaieri”, conchide
el.

Etica apare ca subiect aproape marginal, iar ‘deontolog’
este in continuare mai mult injuratura decat compliment. Anca
Spanu spune: ,Daca faci ceea ce trebuie in meseria asta esti ultimul
fraier, pentru ca majoritatea a inceput sa nu mai respecte nicio
reguld. Adica minori care apar la televizor in conditii in care nu ar
trebui sa apara, fara niciun fel de acord parental, imagini socante
dupa accidente, sange pe sosea etc. - si lipsa surselor reale. Bun,
nu mai ai informatia din trei surse, dar macar din doud sa fie. De
cele mai multe ori este o singura sursa, care nu se mai verifica nici
aceea. In conditiile acestea este greu sG mai formezi un om, pentru
ca e dificil sa ii demonstrezi de ce este necesar sa intrebe si alta
sursa, sa verifice informatia, chiar daca este de la politie”

“https:/ /www.cji.ro/jurnalismul-si-activitatea-politica-sunt-doua-meserii-incompatibile
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Mica Svab vorbeste si ea despre cei care lanseaza stiri false in spatiul public:
,Vine unul in online, sau pe Facebook, si arunca: <<Stire - senzational>>; eu, ca
jurnalist care md documentez, trebuie sd verific in doud - trei surse (procuror, politie,
in cazul de fatd), dar dla a servit deja stirea: <<Pe surse, am aflat cd a fost o crimd pe
strada nu stiu care>>. El a dat stirea. Tu esti considerat incapabil sa dai stirea mai
repede, dar tu te documentezi, de fapt.”

Presa a fost constant o trambulina spre cariera politica si in local, dar si spre
“politica mare, de la Bucuresti”, fie ca vorbim de Radu Mazare, Gabriela Firea, Robert
Turcescu, Rares Bogdan, Carmen Avram sau Moise Guran. Un caz aparte il reprezinta
Liviu Alexa, patron de presa locala, dintre care cel mai cunoscut produs este Ziar
de Cluj. Tn calitatea lui de patron de presd, Liviu Alexa si-a spus si jurnalist. Timp
de 4 luni (septembrie 2019 - ianuarie 2020), Alexa a fost si Presedintele interimar
al PSD Cluj, pozitie din care a sustinut ca ramane si “jurnalist” si a atacat constant
jurnalistii care l-au criticat. Aceasta ambiguitate sustinuta de unii dintre jurnalistii
care trec in politica decredibilizeaza profesia si o vulnerabilizeaza si mai mult in
fata publicului.



5. Capturarea mass-media

»,Cand nu o sa mai existe presa asta, cat mai e ea, in momentul acela lumea
o sa-si ia informatiile de pe bloguri si de pe site-uri mici care pot fi cumparate
foarte usor si atunci gata, am rezolvat problema. Asta e in beneficiul doar al lor, al
politicienilor de oricare parte fie ei.” Bogdan Marta, Timisoara Online

Presa din Romania nu a fost niciodata independenta in totalitatea ei. In
momentele de boom economic, cand banii de publicitate erau suficient de multi
pentru dezvoltare, adaugandu-se la cei din abonamente si vanzari directe, a existat
o presa puternica la nivel local. Comunitatile aveau voci care isi indeplineau
mandatul public, cu toate ca politica, afacerile si o parte a mass-media traiau bine
mana in mana si atunci. Criza din 2008 a lovit cel mai puternic tocmai acele institutii
relativ independente, pentru ca au ramas fara principalul combustibil al afacerii -
banii din publicitatea comerciala. Criza s-a suprapus cu disolutia modelului clasic
de business al mass-media, oamenii renuntand sa mai plateasca pentru continut,
in conditiile Tn care aceeasi informatie se gasea gratis pe internet. Disparand
principalele doua surse de venituri, media traditionale s-au restrans sau au murit,
lasand si mai mult spatiu de dezvoltare buticurilor de presa sau ,site-urilor parazit”,
cum le numeste Catalin Moraru. ,Majoritatea partidelor si a decidentilor din zona
administrativa au un site ascuns - un site parazit, care copiaza stiri de la cei care
chiar merg pe teren si, din cand in cand, livreaza si continut <<propriu>> - interviu cu
primarul sau cu prefectul, sau cu cine este cazul”, spune Moraru. “Acest model este
cel mai toxic pentru ca vinde drept continut editorial niste soparle propagandistice”,
continua acesta.

Daca in perioada 2004 - 2014 controlul era Tn principal politic, mediile fiind
detinute de oameni politici, direct sau prin interpusi, acum e suficient sa platesti
pentru continut. ,Nici nu mai trebuie sa cumperi o publicatie, pur si simplu acum o
inchiriezi. Platesti si ce ceri, aia face, se plateste materialul, iar relevanta financiara
a acestui tip de afacere e atat de mica, incat plata la negru nu mai e o problema.
Inainte, sd pldtesti la negru era greu, pentru cd erau sume mari, dar acum se pldtesc
articole si campanii si cu 100 euro”, spune Toni Hritac, managerul de la Ziarul de
lasi. Tn acelasi timp, aceasta atitudine nu este familiara doar oamenilor politici.
Managerii vorbesc despre cat de greu e sa convinga mediul de afaceri ca nu toata
lumea accepta advertoriale, adica materiale care arata ca un produs jurnalistic
platite de companii, nemarcate ca atare.

Dar exista si institutii media in care directia politica este clara si asumata
public. Acolo jurnalistii isi asuma agenda patronului si o transforma in agenda
personala. Remus Florescu evoca astfel momentulin care APPC i-a scris presedintei
PSD, Viorica Dancila, despre limbajul agresiv si violent pe care Liviu Alexa (pe atunci
presedinte al PSD Cluj) il avea la adresa jurnalistilor care il criticau: ,.E 0 mentalitate
foarte puternica de... o sa folosesc un cuvant foarte dur, de sclav. Oamenii nu se
gandesc ca lucreaza pentru un patron temporar, ca nu o sa existe la infinit institutia
respectiva. Si asta m-a intristat foarte tare in conflictul nostru cu Ziar de Cluj. As fi
inteles oarecum jurnalistii care lucreaza acolo daca macar ar fi stat in banca lor. Dar
nu, ei au iesit sa ne atace pe noi. Asta inseamna ca, pe langa faptul ca ei nu sesizeaza

49



50

in ce situatie ingrata se afld, ei insisi au initiativa sa ii faca pe plac patronului. Este
o spalare pe creier grava.”

La Bucuresti, unde se gasescinstitutiile media cuacoperire nationala, lucrurile
nu stau diferit. Brindusa Armanca considera ca ,mogulizarea presei romanesti,
in special a televiziunii, a produs un fenomen de oportunism, care inseamna in
acelasi timp si ignorarea sau incalcarea normelor etice ale acestei profesii. Patronii
romani au impus redactiilor conditii care nu tin in niciun fel de interesul public, ci
de interesele lor private si, din pacate, cele mai multe redactii au acceptat acest
lucru. Cand zic redactii, nu spun fiecare jurnalist in parte, spun conducdtorii acestor
redactii, care au fost platiti foarte bine pentru a produce instrumentalizarea presei.
In prezent, pentru cd nerusinarea publicd in tara asta a crescut, nu se mai ascund,
fac lucruri inadmisibile pe fata. Nu e dovada de onestitate sau de transparentad, e
nerusinare.”

JAici (n.r. la Bucuresti) e foarte grav, pentru ca aici sunt televiziunile cu
acoperire nationald. E foarte grav si este foarte prezent. Gandeste-te ca cei care
populeaza in acest moment redactiile de stiri sunt oameni care au ajuns acolo
dupa ce deja sistemul dsta a fost inoculat si ei nu mai intra in contact cu altceva.
Nici nu mai ajung sa isi puna intrebari. Este mediul in care cresti, ai senzatia ca
asta e normalitatea”, spune Alice lacobescu. Ea vorbeste si despre cat de greu ii
este jurnalistului care vrea sa isi faca meseria in aceste institutii. ,Din perspectiva
jurnalistului activ, sustinerea trebuie sa vina din mai multe locuri, trebuie sa vina
din partea managerului direct, care nu este neapdrat patron. (..) Deci sustinerea ar
trebui sa vina de la manageri, care ar face un zid protector in jurul jurnalistilor in
cazul in care presiunile ar veni din partea patronului. Ideal ar fi ca sustinerea sa vina
de la patron. Dar aproape de ideal ar fi ca patronului sa nu-i pese. Numai ca noi, din
pdcate, suntem foarte departe de ideal. Eu nu am lucrat in multe redactii, am lucrat
cam 10 ani intr-un loc si opt ani in alt loc. Nu pot sa spun ca a fost vreun loc in care
sa nu simt, la un moment dat, interesele personale ale patronului sau ale celor care
sunt imediat in subordinea lui”, spune lacobescu.

,Daca ar exista, cum sa spun, coloana vertebrala
la nivel de manageri, atunci s-ar mai estompa din
presiunile la care se simte supus jurnalistul; desi de
foarte multe ori nu este supus direct, este mai degraba
un soi de presiune intuita, ghicita. Ne dam seama din
ceea ce spune un manager de redactie sau dintr-o
privire si ajungem sa ne autocenzuram.”

Alice lacobescu, Europa FM



In acest moment, banii publici care intra in mass-media sunt cea mai
puternica forma de control. Orlando Toader aminteste de incercarea administratiei
locale de a limita independenta jurnalistilor sau chiar a unor publicatii intregi.
wLucrurile sunt foarte simple, mai ales in ceea ce priveste presa locala, unde practic
e vorba de factorul financiar. Administratiile, cei care conduc administratiile, prefera
sd aiba niste mijloace de informare in masa pe care sa le sprijine cu bani de la buget,
sub o forma sau alta, prin tot felul de actiuni, prin centrele noastre culturale care
au apdrut in orase. Si atunci apar discrepante intre presa care vrea sa se mentind
independenta si jurnalistii care vor sa isi faca meseria asa cum ar trebui facuta, pe
de o parte, si ceilalti, care practic sunt ajutati, ca sa zic asa. Unora le merge bine,
unora le merge rau. Si e destul de greu sa faci fata unor chestiuni de genul acesta”,
sustine Toader.

Dar acceptarea unor contracte din bani publici nu inseamna automat si
renuntarea la independenta. Andreea Pavel de la Info Sud- Est spune: ,Noi am facut
contracte cu institutii publice, dupa o vreme in care ne-am ferit, dar sunt contracte
prin care difuzam comunicate de presa. Primul lucru pe care [-am facut a fost sa
ne uitam in contracte si sa le desfrunzim de clauzele acelea dubioase, gen <<nu
trebuie sa aduci atingere imaginii institutiei>>. A ramas ca noi si am publicat ulterior
materiale in care aratam ca seful institutiei cu care aveam contract a facut ce a
facut. Am pastrat contractul si nu am avut niciun fel de presiune. Dar autocenzura
e mai periculoasa decat cenzura insasi, pentru ca nici macar nu iti mai oferi sansa
sa vezi daca pierzi contractul sau nu”. Catalin Moraru sustine, la randul lui, ca din
ce in ce mai multe contracte au clauza de ‘neagresiune’, inclusiv cele cu institutiile
statului. ,Initial nu le acceptam, acum pur si simplu nu tinem cont de clauza. Dar
chiar daca nu este scrisa in contract, clauza existd, e limpede si clar subinteleasa”,
spune Moraru. In aceasta lupta, conteaza cat de mult sunt dispusi managerii sa
se zbata pentru independenta lor editoriala. Uneori, critica vine cu transformarea
organizatiei mediaintr-oinstitutie ‘neeligibila’ pentru contracte de la acea institutie.
Mica Svab spune: ,Simtim lucrul acesta cu Primadria Baia Mare. Daca nu accepti
conditiile impuse de Domnul Primar, atunci.....Uite, Sarbatoarea Castanelor, cea care
celebreaza zilele orasului, mi se pare normal, in calitate de primar, sG o promovezi.
Dar daca verifici, poti sa vezi ca cei care au promovat ‘Castanele’ in ultimii ani sunt
clientii lui din presa”.

in orasele in care, pentru prima data dupa mult timp, a disparut controlul
puternic exercitat de un anumit om politic, cum este cazul Constantei, unde
publicatiile ‘de opozitie’ au avut viata foarte grea, se remarca o relaxare a reflexului
critic.

,In zonele Tn care au existat mici dictatori, cum a fost Mazdre la Constanta,
unde redactiile care au facut presa adevarata au trecut prin niste perioade grele,
in momentul acesta, in care s-au schimbat lucrurile, transparenta a crescut, nu mai
exista presiunea aia, tind sa se relaxeze si jurnalistii si sa se aseze pe un loc caldut.
Dar asta e periculos pe termen lung, pentru jurnalistii care fac lucrul asta. Plus cq,
daca nu mai vine nimeni din urmd, in momentul in care ne vom confrunta din nou cu
o situatie tensionatd, nu vom avea anticorpii necesari si nici instrumente cu care sa
luptam”, spune Cristian Leonte, redactor-sef Info Sud-Est.
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O situatie mai fericita este cea a putinelor institutii media cu actionariat
strain, cum este cazul publicatiilor locale Timisoara Online sau Arad Online, sau
a Europei FM sau PRO TV. ,Faptul ca exista patron extern poate ajuta foarte mult
publicatia, pentru ca nimeni nu stie numarul lui de telefon, nici eu nu il stiu. Este un
lucru extraordinar. Este singurul loc in care m-as fi dus sa lucrez, pentru ca evitam
sa amestecam lucrurile si metehnele mogulilor locali”, spune Bogdan Marta de la
Timisoara Online.

Liviu Avram spune ca, de multe ori, autocenzura jurnalistului nu o vezi, ,ca de
aia e autocenzura. El nici nu ii mai spune sefului ca are un subiect, il tine pentru el, de
teama ca s-ar putea intampla ceva. Cert este ca vin tot mai putine subiecte originale
[n.r. de la reporteri]. Si aici cauza poate sa fie ca ori omul nu stie sa conceapa un
subiect, ori are informatia si o omoara de teama si iti intra intr-un fel de conformism.
Nici nu pot sa-i reprosez prea mult, pentru ca iti aduce subiectele generale - ce ai tu
are toata lumea. Dar diferenta specifica o face exclusivitatea, ce iti aduce tie ziaristul
tau. Ori daca el nu iti aduce subiecte originale, toate ziarele sau toate televiziunile
arata la fel, cu acelasi sumar”, spune Avram.

Uneori, reporterii invata repede cum e cu autocenzura chiar de la sefii lor.
,Cat timp am lucrat la ziar si la TV mi-a fost clar, redactiile erau in subordinea
politicului. Nu oficial, dar toata lumea stia de fapt. Asta ducea si la cenzura directa,
si la autocenzura. Prima data esti papadie, te duci si tu la o stire, faci stirea, vii in
redactie si te uiti ca nu iti intra materialul, intrebi de ce si ti se explica subtil sau de-a
dreptul ca nu intra, pentru ca nu e pe linia ceruta. Si data urmatoare nu mai faci”,
povesteste una dintre jurnalistele din local cu care am discutat. ,Eu, ca om de teren,
nu simt atat de mult presiunea asta. Presiunea e la sefi, pentru ca seful sus-pus nu
ne sund pe noi sa ne spuna ‘vezi, tu nu ai voie sa scrii de aia’ Si au fost cazuri in
care seful ne proteja pe noi. Ne spunea, ‘vezi, ai grija la asta, veneai, discutai si se
stabilea daca scriem sau nu, sau cum scriem. Ma mai apucau furiile si scriam stirea
si le-o dadeam si le spuneam: ‘Daca nu iti convine, modifica tu, dar eu nu mai scriu
cum vreti voi’. Si modificau ei, nu isi permiteau la vremea aia sa dea un om afara.
Nici acum nu-si permit, pentru ca e aceeasi situatie, iti pleaca omul, nu mai gasesti
altul.” Tn astfel de situatii, jurnalistii se simt singuri si neprotejati. De cele mai multe
ori, nu-si pun problema sa riposteze pentru ca stiu ca nu ar putea sa le rescrie sefii
materialele la nesfarsit. Mai stiu ca, uitandu-se in jur, ,asa face toata lumea”. Si
celor care nu o fac le e mai greu. Uneori, acesta este mediul in care intra inca de la
inceput, iar despre independenta nu i-a invatat nimeni.

,In momentul in care m-am angajat eu, in 2007, mi se urla mereu cd, dacd nu
imi convine ce trebuie sa fac, sunt 100 la usa. Ei, acum nu mai sunt 100 si sefii au
inceput sa-si schimbe atitudinea sau cel putin sa fie mai umani in ceea ce stiu ca
avem noi de facut.”

Jurnalist din Brasov



Folosirea institutiilor statului ca instrumente de presiune nu mai este atat
de des intalnita. In ultimii ani, cele mai cunoscute cazuri sunt cele ale RISE Project
si Hotnews. Tn 2017, dupa ce au scris constant despre afacerile presedintelui PSD
de la acel moment, Liviu Dragnea, RISE Project si Hotnews au fost verificate de
inspectorii ANAF. Jurnalistilor li s-a cerut sa explice toate documentele fiscale, iar
la inceputul lui 2018 inspectorii ANAF au dat “pe surse” in spatiul public informatii
confidentiale despre donatorii RISE Project. Acestea au fost transformate in articole
de presa, iar donatorii precum Ambasada Olandei la Bucuresti au fost acuzati de
imixtiune in afacerile interne finantand jurnalisti care scriu critic despre “statul
roman”. In noiembrie 2018, dupa o noua serie de materiale despre afacerile lui Liviu
Dragnea, jurnalistilor de la RISE Project li s-a solicitat de catre Autoritatea Nationala
pentru Protectia Datelor Personale sa-si faca publice sursele. Inspectorii au motivat
solicitarea invocand Regulamentul General pentru Protectia Datelor Personale
(GDPR) si amenintandu-i pe jurnalisti cu amenda maxima, de 20 de milioane de euro.
Reactiile au fost dure la nivel national si international iar Autoritatea a renuntat la
solicitari.

Cum investigatiile lipsesc din cele mai multe produse media, nici tendinta
autoritatilor de a “pedepsi” presa nu mai este absoluta, desi, pentru jurnalistii
critici, in special cei de la Bucuresti si judetele fierbinti, precum Teleorman, anii 2016
- 2019 au fost grei. Octav Ganea spune ca “perioada Dragnea” a fost foarte nociva
pentru jurnalisti, parere impartasita si de Costin lonescu: ,Relatia autoritatilor cu
jurnalistii a fost foarte proasta, in special prin limitarea accesului la informatii. Daca
pe vremea lui Nastase s-a simtit mult mai puternic controlul direct, pe vremea lui
Dragnea a fost mai mult o presiune foarte mare, inclusiv cu amenintari explicite,
non-stop si la vedere.” Andreea Pavel spune ca ce se intampla la Bucuresti este un
semnal si un motiv de ingrijorare pentru local: ,Md ingrijoreaza valul de amenintari
la adresa jurnalistilor de la Bucuresti pentru ca, daca acolo lucrurile vor scapa de
sub control, noi o sa disparem la primul semn.” Pavel se refera la amenintarile
cu moartea la adresa jurnalistelor Emilia Sercan si Diana Oncioiu, precum si la
atitudinea agresiva manifestata de sefi de institutii, precum directorul Spitalului
Sfanta Maria din Bucuresti, care a cerut sefilor de la Digi24 anchetarea jurnalistei
Carla Cristina Tanasie pentru ca a relatat un caz grav de malpraxis petrecut in spital.

De amenintari aflam si din local. Daca la nivel central jurnalistii reactioneaza
cand colegii lor sunt amenintati, in local jurnalistii spun ca se simt singuri. Jurnalista
Carmen Dumitrescu din Teleorman, autoarea mai multor materiale despre afacerile
lui Liviu Dragnea, spune ca una dintre problemele puternice pe care le resimte este
lipsa de protectie a jurnalistului, care, de obicei, e singur in fata amenintarilor.
»Eu am fost urmarita de cineva la urcarea scarilor catre apartament, iar politistul
caruia i-am spus despre asta mi-a recomandat un spray paralizant, pentru ca <<e de
asteptat sa patesti si tu ceva, ma mir ca pana acum nu a fost nimic grav>>", explica
Dumitrescu.
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Adrian Cris spune ca pentru ei, in Oradea, ,in ultimii ani s-au estompat
presiunile, in schimb s-au inmultit amenintdrile, nu la adresa redactiei in intregul
ei, ci la adresa redactorilor. Adica noi ne-am pozitionat, suntem un ziar care nu
dusmaneste pe nimeni, dar nu ne place PSD-ul. intr-o vreme, PSD-ul a Tncercat sd ne
cumpere, sa ne inchirieze, sa ne seducd, dar a renuntat la chestia asta, vazand ca
nu se poate si, de atunci, exista mici amenintari, mici tracasari. De exemplu, pe noi
PSD-ul nu ne anunta niciodata cand au o conferinta de presd, seful PSD-ului local,
care - culmea - este profesor universitar, m-a amenintat personal, m-a insultat.”




6. Opacitatea institutiilor publice din Romania

Autoritatile publice centrale si locale nu au excelat niciodata in transparenta.
Cu toate acestea, jurnalistii spun ca in ultimii ani a devenit aproape imposibil sa
le mai faci sa respecte legea si sa fie transparente. Lipsesc conferintele de presa,
raspunsurile privind informatiile de interes public sunt taraganate, incomplete
sau nu vin niciodata, sursele din institutii se tem sa vorbeasca, iar reprezentantii
autoritatilor sau cei politici refuza participarea la emisiuni altele decat cele de la
televiziunile sau radiourile “prietene”.

Alice lacobescu, de la Europa FM, spune ca ,de-a lungul anilor a devenit
aproape imposibil sa mai aduci un inalt demnitar, un ministru, de exemplu, sa dea
socoteald intr-un interviu. Era cu totul imposibil pe vremea ministrilor PSD. Este
aproape imposibil pe vremea ministrilor PNL, ne confirma ca vin la interviuri si, cu
cateva ore inainte, anuleaza. Asta daca ne raspund la telefon. E adevarat ca ii vad
seara in studiouri de televiziune. E posibil ca ora sa fie nepotrivita, cand ii invitam
noi, dar le-am propus toate orele din lume - si dimineata, si la pranz, si seara. Noi
seara suntem in direct, dar putem inregistra.”

,Cred ca e foarte simplu sa faci ca presa sa
para irelevanta cand ea nu poate interactiona cu cei

care au responsabilitatea actului guvernarii.”

Alice lacobescu, Europa FM

La fel stau lucrurile si pentru televiziunile locale. ,Am luat initiativa de a
merge la Prefect, ca reprezentant al Guvernului, pentru ca ne-am lovit de refuzul
anumitor institutii publice deconcentrate de a ne oferi informatii sau de a veni la
emisiuni. Le-am spus cd nu e normal ca in Romania anului 2019 sa fie nevoie sa
fac cereri scrise, care trebuie aprobate de la Bucuresti, pentru ca ei sa vind intr-o
emisiune. Acum 10 ani se lucra mai bine, sunai omul si venea la emisiune. Ei bine, nu
fac nicio hartie. Prefer sa nu fac nicio emisiune cu ei. Pana la urma, au venit doi din
doudzeci”, spune Mica Svab.

APPC a dat in judecata Primaria Cluj, in mai 2019, pentru ca timp de un an
si jumatate primarul Emil Boc nu a organizat nicio conferinta de presa, conferinte
obligatorii conform legii liberului acces la informatiile de interes public. Legea
spune cd acestea trebuie organizate, ,de regula o data pe luna”, dar nu mentioneaza
o perioada obligatorie la care trebuie organizate. ,Din pacate, am pierdut in prima
instanta, desi dansul n-a mai facut conferinte de presa de vreo doi ani. Nu am primit
inca motivarea instantei, o asteptam si noi”, spune Florescu. ,Ceea ce spune asta, de
fapt, este ca nu le mai pasa de presa. Noi ne-am legat de Primarie pentru ca sunt cei
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mai vizibili, dar am trimis cereri si la alte institutii, la spitale, la DSP. Nimeni nu mai face
conferinte de presd, asta inseamna ca nu le mai pasq, iar presa nu mai pune o presiune
suficient de mare care sa ii oblige. Au fost scandaluri uriase legate de spitalele din Cluj si
nu s-a facut nicio conferinta’, continua Florescu. Primarul Emil Boc s-a aparat zicand ca
el participa la anumite emisiuni de la radio si ca foloseste “mijloacele online” pentru a
prezenta activitatea institutiei. Primarul Clujului nu este singurul politician care a ales sa
scurtcircuiteze jurnalistii si sa puna direct informatia in spatiul public.,,Sunt unii care acum,
de exemplu, prefera sa publice ei pe Facebook. Deci nu mai trimit in redactii, o publicd, sa
le creasca lor imaginea si apoi imi trimit un link: ‘vezi ca am publicat o chestie, vezi ca te

rn

intereseazd, ia-o si tu’”, spune Bogdan Marta.

Orice forma de comunicare a activitatii organizatiei este foarte buna, dar jurnalistii
au rolul lor, de a se uita critic la informatia comunicata de oamenii politici si de a le pune si
intrebari, de a cere clarificari. Oricat de neplacute ar fi pentru politicieni, rolul conferintelor
de presa si al discutiilor cu toti jurnalistii, nu doar cu cei agreati, este fundamental pentru
bunul mers al comunitatilor.

JInformatiile [n.r. pe care ni le trimit] nu sunt bune, trebuie scoase cu clestele, iar
sursele oficiale mint cum respird. Se bazeaza pe jurnalismul practicat la minima rezistentd,
pe faptul ca nimeni nu verifica ce spun. Drept pentru care cei care verifica devin persona
non grata”, spune si Catalin Moraru. ,,Cand vorbim de surse neoficiale, oamenii se tem, mai
mult ca de obicei, pentru ca au mai mult de pierdut - si ma refer la bugetari, in special. Am
subiecte uriase, dar cei care ni le-au semnalat s-au razgandit si ne implora sa nu scriem, ca
nu recunosc nimic. Pentru orice informatii, chiar si bagatele, sunt necesare cereri pe [legea]
544/2007", continua Moraru. Despre aceasta problema vorbesc si jurnalistii specializati pe
sanatate. Directorilor de spitale numiti politic le e frica sa vorbeasca ,.ca sa nu deranjeze pe
cineva”, asa ca ajung foarte greu la informatia relevanta pentru public.

Jurnalista Emilia Sercan vorbeste si ea despre limitarea accesului la infor-
matii, prin folosirea exceptiilor sau neraspunzand deloc solicitarilor. ,Textul legii
este reinterpretat, in multe situatii este rescris - eu am gasit in comunicdri de date,
ba chiar in procese pe care le-am avut, reinterpretarea legii, fiind invocate prevederi
care nu existau in lege. Exista institutii care prefera sa fie date in judecatd, cum este
Academia de Stiinte ale Securitdtii Nationale (ASSN) sau Scoala Nationald de Stu-
dii Politice si Administrative (SNSPA)", sustine Sercan. ,Acum i-am dat in judecatd,
dar dureaza un an de zile, in cel mai bun caz, sa poti sa inchei procesul si sa obtin
respectivele date, daca am castig de cauza. Genul de informatie pe care eu o cer nu
e perisabild; eu pot sa o folosesc si peste un an de zile. Problema este ca ei, blocan-
du-mi accesul, doar taraganeaza de fapt si spera cumva sa ma descurajeze”, spune
Sercan. ,Sunt institutii care imi raspund intr-o maniera ultracorecta doar pentru ca
stiu ca eu am obisnuinta de a da in judecata si atunci se tem sa nu-i dau si pe ei in
judecatd. Dar nu mi se pare normal ca eu sa primesc informatia in mod corect de
la o institutie care poate sa nu o ofere unui alt jurnalist doar pentru ca stie ca acel
jurnalist nu da in judecata”, adauga ea.




Emilia Sercan mentioneaza si ca, din mai 2018, de cand GDPR (General Data Protection
Regulation) a intrat in vigoare, unele autoritati se folosesc de argumentul protectiei datelor
cu caracter personal pentru a opri accesul jurnalistilor la informatiile de interes public.
GDPR-ul a devenit un laitmotiv pentru autoritatile care nu isi doresc sa ofere informatii, dar
care nu vor sa refuze pur si simplu. ,Informatii care sunt reglementate ca fiind cu caracter
public din oficiu, cum ar fi CV-urile functionarilor publici, ale alesilor sau tezele de doctorat,
precum si documente care fac referire la concursuri pentru functii publice, listele consilierilor
unor ministri sau inalti functionari publici sunt blocate de la comunicare fiind invocat GDPR-
ul, desi toate aceste date sunt date publice conform legislatiei existente”, spune Sercan. Unul
dintre cele mai cunoscute cazuriin care o institutie publica a invocat GDPR pentru a reduce
accesul publicului lainformatii este Consiliul National alAudiovizualului care a scos de pe site
lista proprietarilor de licente radio si TV®, in contextul in care transparenta actionariatului
televiziunilor si radiourilor este fundamentala pentru asigurarea pluralismului si a libertatii
mass-media.

Shttps://economie.hotnews.ro/stiri-media_publicitate-23076053-lista-proprietarilor-radio-

disparut-site-cna-institutia-invoca-gdpr-pentru-ingreunarea-accesului-informatii.htm

57






7. Solidaritatea de breasla - Despre nevoia unei voci comune

,Cred ca ar trebui sa incepem sa ne gandim, cu tot orgoliul aferent acestei meserii,
ca fie mergem mai departe toti, fie murim asa, cu orgoliul nostru, unul cate unul” Codruta
Simina, PressOne

Asocierea profesionistilor intr-o forma, fie ea sindicat sau asociatie profesionala,
este una dintre cele mai des identificate probleme, o solutie in incercarea de a-si face curat
in profesie, dar si un obiectiv aproape imposibil de indeplinit. Lipsesc banii, lipseste timpul,
iar faramitarea organizatiilor media a multiplicat exponential numarul agendelor personale
sau institutionale, la vedere sau ascunse, ce trebuie negociate si armonizate. In plus, zona
startup-urilor media, cea mai apropiata de ideea de autoreglementare si asociere, este
coplesita si ea de multitudinea palariilor cu care trebuie sa jongleze: jurnalisti, manageri,
manageri social media, fundraiseri.

LLipsa unei voci credibile a industriei, care sa agreeze toate lucrurile despre care
vorbim noi si care sa mearga sa discute acolo unde se poate discuta. Asta e o problemd”,
spune Cristian Pantazi. Tn acelasi timp, el considera cd asocierea nu e fezabilg, pentru
ca ,sunt prea mari diferentele de opinie, de pozitionare intre diversi jucatori. lar in zona
Jjurnalismului de val nou e destul de greu de facut, din cauza lipsei timpului. Acum sa nu ma
pui sa mai fiu si <<sindicalist>>, e foarte greu”. Acelasi lucru il vede si Orlando Toader. Acesta
cochetase acum patru - cinci ani cu ideea de a face o asociatie profesionala la Arad, dar a
renuntat. ,E foarte greu in breasla asta, mai ales acum, cu vreo 15 publicatii online la Arad.
Fiecare trage pe partea ei. Parca nu vor sa mai intre intr-o asociere. Desi interesul e oarecum
comun - buna informare a cetatenilor - ne impiedica faptul ca fiecare are implicare intr-o
zona politica, suntem dezbinati, nu ne mai putem strange.”

Catalin Moraru vorbeste despre nevoia de asociere a institutiilor sau a patronatelor.
,O parte din problemele profesiei ar putea fi usurate prin colaborarea intre diverse vehicule
de media din toata tara pentru a produce subiecte interesante.” El spune ca e important
sa existe si asociatii patronale, cu criterii stricte de admitere, pentru ca ,degeaba tot
injuram ziaristii daca seful e membru de partid. Niciun ziarist nu viseaza sa scrie tot felul de
mizerii dupa terminarea facultatii, majoritatea vor sa-si faca onest meseria. Nicio asociatie
profesionala sau sindicala nu il apara de acest pericol. O asociatie patronala care aduna

locurile unde merita sa lucrezi ar putea fi un inceput. Dar avand in vedere ca asta implica
oameni, iar politicul se da peste cap sa puna stapanire pe mass-media, o initiativa buna se
poate transforma in altceva destul de rapid.”
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Vlad Stoicescu spune ca, din punctul lui de vedere, breasla e pregatita pentru
asociere si 0o asumare publica a unor valori profesionale, dar ca organizatiile media
nu sunt. ,Exista in redactii esalonul oamenilor de 35, 40 de ani, majoritar totusi, cei
care se duc pe teren, care stau la Parlament, oameni care iti aduc informatia zi de zi,
care sunt de bund-credintd, dar nu depinde doar de ei. Cred ca e prea ambitios sa iti
propui sa faci o formula pe care sa o accepte toata lumea, cred ca asta e imposibil.
E important, de fapt, sa incerci sa cuceresti mici sectoare si de acolo sa inceapa
schimbarea.”

Codruta Simina de la PressOne considera si ea ca este foarte important ca
jurnalistii sa gaseasca formule prin care sa se organizeze. ,Pe termen lung, tot asta
mi se pare ca ar trebui sa fie solutia: o asociere a jurnalistilor cu mandatul clar
de a respecta misiunea publicd de informare. In doi, trei ani nu cred cd va mai fi
rezonabild ideea ca suntem trei oameni si ne facem o publicatie”, spune Simina. Mai
mult, coeziunea ar putea duce si la o curatare a profesiei, crede ea.

De aceeasi parere este si publisherul Recorder, Razvan lonescu, unul dintre
fondatorii unei asociatii de jurnalisti care a functionat pentru cativa ani. El spune
ca este obligatoriu ca acel demers sa fie replicat, chiar daca este foarte greu. ,Tipul
acela de asociatie a presei trebuie facut, pentru ca altfel ne va fi greu sa gasim
formule care sa ne ajute sa iesim din marasmul acesta. Nu putem sa gasim solutii
individuale, trebuie sa fie mai multe organizatii de media puternice si mainstream.
Cu trei - patru nu ai sanse sa rezolvi lucrurile pe termen lung”, crede lonescu.



8. Posibile solutii

Solutiile la problemele presei nu sunt simple, mai
ales ca problemele acestea se regasesc peste tot in lume,
cu unele declinari in functie de contextul national.

In acest moment, cand vine vorba de solutii la
problemele cu care se confrunta mass-media, jurnalistii
intervievati continua sa le vada mai degraba inca
individuale: produse media care sa creeze si sa profite de
un context favorabil pentru a creste. Cresterea gradului
de implicare al publicului in curatarea si intarirea
jurnalismului ramane cea mai sigura solutie, chiar daca
si cea mai greu de obtinut in acest moment.

Atunci cand a fost vorba de solutii la probleme
sistemice, profesionistii s-au uitat in cateva directii, care
par mai degraba aspirationale, in acest moment.

Implicarea publiculuiin plata continutului, dublata
de diversificarea surselor de finantare ale produselor
media este una dintre solutiile mentionate de cei
intervievati. Diversificarea surselor este vitala pentru
limitarea impactului pierderii de resurse atunci cand
jurnalistii abordeaza subiecte care nu sunt pe placul
finantatorilor, fie ca sunt ei persoane private, companii
sau autoritati ale statului.

Investirea publicului in continut trebuie dublata
de o mai buna intelegere a rolului jurnalismului in
comunitate. Apare din ce in ce mai des mentionata nevoia
oamenilor de a invata si intelege cum se pot informa
corect. Educatia media este o necesitate. Fara cetateni
care inteleg cum functioneaza mass-media, fie ca vorbim
deretele sociale, jurnalism sau continut urcat pe YouTube,
fara repere si abilitati minime de a verifica informatii si
surse de informare si de a discerne intre fapte si opinii,
continut verificat si materiale de promovare, intreaga
fibra a lumii pe care o cunoastem, se rareste. Educatia
media nu inseamna doar sa inveti despre fake news si nu
reprezinta un medicament minune, dar este un punct de
inceput. Profesia trebuie sa fie parte a acestei conversatii,
ca parte a incercarii de a recastiga increderea publicului.
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Jurnalistii considera ca educatia media trebuie sa fie facuta si in scoli, iar
profesorii trebuie sa fie pregatiti sa abordeze aceste subiecte. Metodele propuse
sunt diferite, fie ca este vorba de discipline de sine statatoare, infuzare sau chiar
cursuri sustinute de jurnalisti: ,,Da, oamenii nu mai au incredere in presa. As vrea sa
fac media literacy in scoli, sa invete diferentele dintre diverse surse, cum se verifica
informatia. Suntem in 2020, si oamenii nu stiu ce e aia administratie, cum se cheltuie
banii”, spune si Ligia Voro.

Intr-un moment n care increderea in jurnalism este scazuta peste tot in
lume, recastigarea increderii publicului este provocarea pe termen mediu si lung
pe care trebuie sa o accepte profesia. Mai multa transparenta prin explicarea
proceselor din redactie, intrarea cu publicul intr-o conversatie, reintoarcerea la
nevoile comunitatii sunt pasi care par simpli, dar, in contextul actual, presupun un
efort de vointa sustinut, mai ales cand, asa cum ne spunea unul dintre jurnalistii
din Arad, ,oricat de buna ar fi o investigatie, trafic tot cu moartea faci”. Publisherii
stiu ca increderea nu se castiga cu stiri despre morti si accidente, nici cu scandaluri
si vedete, dar “asta vinde”. Pe termen lung, pentru ca jurnalismul sa redevina de
incredere, e nevoie sa existe din ce in ce mai multe institutii care sa isi asume riscul
de a pierde cititori pe termen scurt, pentru investitia in continutul de profunzime.
Studiile despre jurnalism arata ca, ,mai mult nu inseamna neaparat mai bine”.

In discutiile noastre, si jurnalistii, si publisherii s-au intors la subiectul
asocierii - ca metoda de a se proteja mai bine jurnalistii, dar si ca proces prin care
se poate recastiga increderea publicului. Asocierea pare insa greu de facut in acest
context in care cei care si-o doresc se lupta deja sa supravietuiasca unui program de
lucru care nu lasa aproape deloc timp pentru altceva. Cu toate acestea, ea trebuie
totusi sa intre pe agenda. Este necesar ca vocea jurnalistilor sa inceapa sa se auda
mai puternic si sa inceapa sa condamne derapajele din profesie, dar si sa vorbeasca
despre exemplele de buna practica. Oricat de frustranta si de coplesitoare ar parea
aceasta noua cocoasa, fara solidaritate asumata profesia va continua sa se scufunde
in irelevanta, trasa acolo de cei care profita de slabirea identitatii profesionale a
jurnalistilor.

La asociere trebuie sainceapa sa se gandeasca iar si publisherii care au nevoie
de voci comune atunci cand semnaleaza acordarea discretionara de publicitate,
discounturi prea mari la tarifele de publicitate sau orice alte provocari cu care se
confrunta industria in acest moment.

Scolile de jurnalism sunt si ele parte a solutiei. Si in acest domeniul
schimbarea va dura ani si va necesita multa vointa si asumare din partea celor
care educa viitorii jurnalisti. Acestea, la fel ca intreaga industrie, trebuie sa treaca
printr-o transformare profunda pentru a reusi sa raspunda nevoilor actuale din
profesiei. In primul rand, este necesara aducerea curriculumului in prezent si
adaptarea acestuia la realitatile tehnologiei si erei digitale. Este necesara si o
reprofesionalizare a unora dintre cadrele didactice, spun jurnalistii. ,Nu mai poti sa
faci aceleasi lucruri”, spune Emilia Sercan, jurnalista ce are si un curs de Jurnalism
de Investigatie la Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii din Bucuresti.

“https:/ /digiday.com/media/publishers-growing-audiences-producing-less-content/




»Avem, de exemplu, un curs de productie de presa scrisa. Care mai este relevanta
lui Tn acest moment? Decat sa i predai studentului un astfel curs, mai bine ai un
curs de scriere si editare, sa-l aduci pe om in zilele noastre”, continua aceasta. Nu in
ultimul rand, scolile trebuie sa investeasca in dotarile lor. Tn multe dintre acestea,
echipamentele sunt invechite, studentii invata televiziune folosind camere de
filmare vechi, in timp ce in viata de zi cu zi isi folosesc, pentru vlogging, de exemplu,
camerele digitale super-performante.

Cei cu care am discutat mentioneaza si solutii punctuale, care in cascada vor
rezolva probleme mai largi. Reasezarea Consiliului National al Audiovizualului si a
institutiilor publice de media pe un fagas care are in centru interesul public si nevoia
corecta de informare a cetatenilor este cea mai importanta. Aici solutiile stau, in
primul rand, la vectorii politici care trebuie sa isi ia mana de pe aceste institutii si
sa nu mai considere ca, prin finantarea lor, au castigat si dreptul de a le “detine”.
Un CNA care aplica legea nediscretional, constant si predictibil ar mai curata spatiul
audiovizual si ar arata publicului ca se poate si altfel. lesite de sub controlul politic,
dar si personal, al unora dintre beneficiarii contextului actual, TVR, Radioul public si
Agerpres ar putea sa dea tonul jurnalismului n interes public, avand atat oamenii,
cat si resursele financiare asigurate pentru acest tip de jurnalism.
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