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INTRODUCERE

Peste doud miliarde de oameni vor vota in lume In
2024. Roméania are si ea un an incarcat electoral, cu
patru runde de alegeri Tncepand cu iunie 2024. Anul
super-electoral vine dupa pandemia de Covid-19,
urmata de invadarea Ucrainei de catre Rusia, razboi ce
continud la granita de peste doi ani.

Traditional, in situatii de criza, n Tncercarea de a
intelege lumea din jur, oamenii se Intorceau catre
jurnalisti si institutiile media. Am vazut asta atat in
martie 2020, cét si in februarie 2022, cand oamenii au
incercat sa-si potoleasca incertitudinile cautand
informatii in presa. Dar si jurnalistii, si publicul se
resimt dupa anii de breaking news, unii Tn burnout, altii
ntr-o suprasaturatie de informatie, care ii face sd evite
pe cat posibil orice contact cu stirile.

Cand crizele nu sunt acute, locul jurnalistilor si al
presei traditionale este luat de politicieni sau influenceri
si retele sociale. Publicul obosit de starea perpetud de
incertitudine a ultimilor ani, de nenumaratele stiri
«negative», este hranit artificial de retelele sociale, care
au pervertit complet modul in care ne raportam si
consumam informatie. Raportul Digital News Report
2023 al Reuters Institute arata ci increderea publicului
in stirile din presa din Romania se afla la 32%, cel mai
scazut nivel din ultimii sase ani.

Am pornit n realizarea acestei analize de la Tntrebarea
<Cat de pregatita este presa din Romdnia sa isi
indeplineasca mandatul public intr-unul dintre cei mai
importanti ani pentru democratia romdneasca?>. Prea
putin, spre deloc, spun cei cu care am vorbit. Oboseala,
lipsa de resurse financiare independente de constrangeri
politice sau economice, blocarea informatiilor de
interes public, banii publici care intrd netransparent in
presa de la partide si institutii publice, acapararea presei
mainstream de catre politic sau comercial, dependenta
de retelele sociale si modul in care s-a transformat
consumul nostru de informatii, hartuirea, procesele si
dispretul pentru protejarea jurnalistilor - toate acestea
picteaza un tablou sumbru.

Cu venituri mici din zona comerciald si de la public,
presa din Romania se zbate intre doua realitati. O parte
traieste, uneori foarte bine, din banii publici, fie ca vin
de la partidele politice sau din contracte de publicitate
alocate de institutii publice, centrale sau locale. O alta
se chinuie sa opereze incercand sa atraga donatii,
granturi sau putinele contracte de publicitate comerciald
care nu se duc la marile trusturi media. intr-o lupta
pentru incredere si relevantd, aceastd parte din media
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incearca sd descopere cum sd supravietuiasca.
Exemplele de succes sunt rare, iar modelele imposibil
de reprodus pe scara larga.

Anul 2024 a gasit presa din Roménia intr-una dintre
cele mai grele perioade ale ei. Ceea ce a inceput ca 0
aparenta forma de sustinere a institutiilor media in 2021
- oferirea de catre Guvern de bani publici pentru
campanii de informare privind masurile sanitare din
pandemie - s-a transformat, prin cresterea sumelor
primite netransparent de la partide, intr-o vulnerabilitate
sistemica care distruge presa din interior.

Tn 2023, partidele au cheltuit 24,5 milioane de euro din
subventia publica acordata partidelor parlamentare
pentru categoria presa si propaganda, dublul bugetului
cheltuit in 2021 pentru aceeasi linie. Unde au mers
banii acestia? Nu stim cu exactitate, pentru ca partidele
refuza sa faca publice aceste cheltuieli. Putinele
informatii care ajung la noi se datoreaza materialelor
documentate de 0 méana de jurnalisti, iar ele picteaza o
imagine alarmanta. Milioane de euro intrd netransparent
n site-uri, pentru continut editorial, adica stiri,
interviuri, emisiuni, care nu apare marcat ca fiind
publicitate. Practica, profund neetica, este acceptata
tacit de institutiile media care primesc aceste fonduri.

Imaginati-va ca astazi cineva care se informeaza din
postarile platite pe Facebook, de exemplu, de politicieni
sau partide politice, este mai transparent informat cu
privire la ce este continut publicitar decat oamenii care
se informeaza de pe anumite site-uri sau televiziuni de
stiri. Pe Facebook este obligatoriu ca toate postarile
publicitare sa fie marcate ca atare, cu indicarea clara, in
cazul celor politice sau al subiectelor mai sensibile, a
sursei care plateste ca ele s ajunga la public. Aceeasi
regula nu se aplica 1nsa si in media. Asa ca publicul nu
are de unde sa stie daci ce citeste, asculta sau vede este
continut jurnalistic sau este parte a unui contract de
publicitate nemarcat.

Cu toate ca practica a fost criticata ani la rand de
organizatiile societatii civile si semnalati ca
vulnerabilitate de rapoarte internationale, ea este extrem
de eficienta, pentru ca subventiile de la bugetul de stat
pentru partide au crescut, politicienii avand astfel mai
multi bani pe care sa-i directioneze catre entitati media.
Iar sanctiunea publica nu exista. Politicienii stiu ¢a nu
vor pierde suficient de multe voturi incat sa conteze
vocile critice. Ba mai mult, subiectul finantarii
netransparente a presei din bani publici nu ajunge la toti
cetatenii, pentru ca nu-l prea vedem documentat la
televiziuni, sursa principald de informare a romanilor.


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023/romania
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023/romania

Dincolo de toxicitatea acestui fenomen pentru public,
care este mintit zilnic - pe banii lui -, efectele sunt
negative pentru intreaga industrie de media. Institutiile
media beneficiare sunt sustinute artificial din bani
publici pentru a-si induce in eroare publicul, iar ele fac
concurenta neloiala acelor organizatii media care nu
accepta acest tip de contract. Mai mult, intregul proces
democratic sufera, pentru ca oamenii ajung si creada ca
toatd presa este cumparata de politicieni, cu exceptia a
una, doua organizatii media din zona alternativa, care
se bucurad de mai multa incredere. Iar acesta este, de
fapt, raul cel mare. Presa nu mai este perceputa ca fiind
,,a patra putere 1n stat”, ci o simpla unealti a clasei
politice. De aceastd deturnare a modului in care ne
informam sunt vinovati oamenii politici, dar si presa
insasi e de vina, capituland complet in fata bugetelor
generoase.

Spatiul public abunda in comunicate de presa si
declaratii de Facebook livrate pe post de stiri, iar vidul
de incredere este umplut de retelele sociale si de catre
cei care comunica eficient acolo. Fara jurnalism
puternic, in 2024, spatiul informational va fi dominat de
balast, zgomot si informatii livrate de oamenii politici
care nu vor putea fi verificate sau puse in context usor
de catre cei carora li se va cere votul. Emotiile, fricile,
neputintele si lipsa de informatii reale vor fi factori
decisivi n cabina de vot.

Anul 2023 a aratat ca nici zona comerciala nu intelege
in anumite cazuri rolul unei prese libere. Situatia de la
Libertatea arata ca forta cu care presiunile comerciale
pot matura o redactie este uneori fantastica.

Presa alternativa, asa fragmentata si vulnerabild cum
este, isi indeplineste misiunea, documentand materiale
importante. Cu toate acestea, aceste redactii sunt prea
putine ca sa poatd contrabalansa propaganda din spatiul
public si non-combatul presei mainstream.
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Au lipsit complet din discutie televiziunea si radioul
public, precum si Consiliul National al Audiovizualului
(CNA). Absenta lor din conversatii arata cad oamenii din
profesie au ajuns si le considere irelevante. Intr-un
context atat de complicat, suntem insa prea vulnerabili
ca sa abandonam institutii, care prin statut si legea de
functionare, au obligatia de informa in interes public si
de a apara informarea corecta. Faptul ca dezmatul de
propaganda, manipulare si linsaj public realizat de
unele televiziuni de stiri a rdmas nesanctionat intr-un
mod in care chiar sa conteze, nu aratd ci nu avem
nevoie de institutia CNA; din contrd, ne arata, inca o
datd, cat de important este sd avem institutii etice, care
actioneaza respectandu-si mandatul si oamenii pe care
trebuie sa ii protejeze.

Din aproape toate interviurile realizate razbate
oboseala, burnout-ul si multa tristete. Dar n-am avut
niciodata sentimentul ca asistim la un parastas. In ciuda
oboselii sistemice, a lipsei de resurse si a sentimentului
ca, de data asta, cel mai probabil buturuga mica nu o sa
rastoarne carul mare, jurnalistii cu care am discutat
traiesc cu ideea cd 2024 este prea important pentru ca ei
sd se opreasca chiar acum.

Sunt incd multi jurnalisti buni in Romania, care isi fac
meseria cu respect pentru oamenii pe care ii informeaza
si cu pasiune pentru jurnalism. Sunt mai greu de vazut,
da, mai ales pentru ca raul ¢ mereu mai vizibil decat
binele. Si mai bine organizat. Insi, platind pentru
continut, reactionand atunci cand jurnalistii sunt atacati
si hartuiti, sanctionand politicienii care folosesc presa
ca instrument de manipulare, ne putem asigura ca vor
continua sa existe insule de supravietuire a
jurnalismului, din care, cu optimism, sa se dezvolte
apoi o industrie media care sa functioneze cu misiunea
(si arsenalul) celei de-a patra puteri dintr-o democratie.
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E contagios si raul, dar este contagios si binele.

Cidnd Emilia Sercan a fost elogiata de seful echipei de
la Investigatii de la Spotlight, mie mi s-a facut
pielea de gaina si am zis uite, avem si noi oameni de
la care sa luam exemplu.

Si sunt foarte multi jurnalisti asa. Emilia este un
exemplu admirabil, dar nu este un caz izolat. In
Roménia sunt jurnalisti, inclusiv in presa locala, care
ar putea sa lucreze, in privinta curajului ma refer,
cel putin, la orice ziar din strdinadtate, din orice
tara din lumea asta.

Catalin Tolontan, director editorial

Hotnews.ro
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1.BANII CARE NU SUNT VERSUS SACUL
FARA FUND AL BANILOR PUBLICI

Piata de publicitate din Romania a fost estimati in
2023 la 700 de milioane de euro!, dupa ce in 2022
atinsese o valoare de 659 de milioane de euro (+9%
vs. 2021), conform Media Fact Book?.

in 2023, investitiile in publicitatea TV au reprezentat
mai mult de jumatate (52%) din piata de media locala,
cu o valoare neta estimata la 366 de milioane de euro.
Restul bugetelor pentru 2023 s-au impartit astfel:
digital - 256 milioane de euro (37%), OOH - 40
milioane de euro (6%); radio - 33 milioane de euro
(5%), printul fiind singura industrie media aflata pe un
trend descendent, scazand cu 10% fata de 2022, 1a 5
milioane (putin sub 1% din piata).

Print
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Estimarea facutd de agentia Initiative se referd doar la
publicitatea comerciala, si nu ia in calcul contractele de
publicitate provenite de la partide politice sau institutii
publice.

Banii publici care intrd in media din Romania sunt de
cateva feluri: banii pe care partidele i primesc de la
bugetul de stat pentru functionarea lor, pe care partidele
ii folosesc generos pentru categoria bugetara numita
presa si propaganda; bani de publicitate, proveniti de la
bugetele institutiilor publice; sau banii de promovare
din proiectele europene, unele dintre ele finantate si
prin Planul National de Redresare si Rezilientd
(PNRR).

Discutia despre banii publici din presa nu este noua. A
fost deschisa atat de jurnalisti, prin materialele
documentate de Cristian Andrei ori de publicatia
Recorder, dar si de alti jurnalisti; a fost semnalata ca
vulnerabilitate In toate rapoartele organizatiilor
societatii civile, precum Centrul pentru Jurnalism
Independent si ActiveWatch®, sau ale organizatiilor

L https://www.forbes.ro/initiative-romania-piata-locala-de-
media-atinge-venituri-de-700-milioane-de-euro-in-2023-
estimare-364334

2 http://mediafactbook.ro/MFB2023.pdf

3 https://activewatch.ro/documents/256/freeex_digest_4.pdf

internationale precum Reporteri fard Frontiere*. Cu
toate acestea, bugetele continua sa creasca accelerat.

In 2023, partidele au cheltuit din subventia publica
acordata partidelor parlamentare pentru categoria presa
si propagandi aproximativ 24,5 milioane de euro®,
astfel: 11,57 milioane euro - PSD, 9,35 milioane euro -
PNL, 2,9 milioane euro - USR si 211.500 euro - PMP,
408.000 euro - AUR. Bugetul reprezinti o dublare
fata de bugetul pentru aceste cheltuieli in 2021 (12,7
mil. euro) si o crestere cu 20% fata de cele 20,5
milioane de euro cheltuite Tn 2022.
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Cifrele prezentate de jurnalistul Cristian Andrei pentru
Hotnews® aratd cd in 2024 lucrurile vor deveni mult mai
grave. PDS a raportat la Autoritatea Electorala
Permanentd (AEP) cheltuieli pentru presa si
propaganda de peste 8,42 milioane de lei, adica
aproximativ 1,7 milioane de euro. Suma reprezinta
aproape toatd subventia primita in ianuarie de PSD (8,5
milioane de lei). Conform jurnalistului Hotnews, este
cea mai mare suma cheltuitd de un partid politic intr-0
luna din afara campaniilor electorale. Reprezentantii
PSD au refuzat sa raspunda intrebarilor Hotnews legate
de destinatia banilor, dar au raspuns ,,neoficial”,
spunand ca in ianuarie au fost achizitionate produsele
de propaganda pentru campaniile electorale - veste,
pixuri, sepci si alte materiale de campanie.

4 https://rsf.org/en/country/romania
5 https:/finantarepartide.ro/
6 https://www.hotnews.ro/stiri-politic-26956938-psd-plateste-

secret-8-4-milioane-lei-intr-luna-pentru-presa-propaganda-
unde-sustine-partidul-ajuns-milion-euro-din-banii-publici.htm


http://mediafactbook.ro/MFB2023.pdf

Lipsa de transparenta privind cheltuielile din ianuarie
este norma, nu exceptia. Nu exista informatii publice
despre destinatia banilor si ce se cumpara cu ei.
Partidele refuza sa faca publice aceste date iar putinele
informatii apar doar ca urmare a materialelor de presa.
Jurnalistul Cristian Andrei arata, intr-0 investigatie
pentru Libertatea’, ci site-ul digi24.ro a primit
aproximativ 1 milion de euro doar de la PNL in 2023.
Digi24 nu este singurul site de stiri cu care PNL are
contract. Pe lista se afld si Antena 3, Romania TV si
Realitatea Plus. Pe langa site-urile de stiri, PNL a avut
sau are legdturi comerciale si cu dcnews,
evenimentulzilei, capital, psnews, alephnews si
stiripesurse. PSD aplica aceeasi metoda, oferind insa
contracte de publicitate mai mari citre Antena 3 sau
Romania TV. <<,,Suma datd de PSD pentru digi24.ro
este sub 75.000 de euro, nu este ca la PNL. PSD are
contracte mai mari cu Antena3.ro si cu
RomaniaTV.net”, a declarat o sursa din conducerea
PSD pentru Libertatea.>>

Despre situatia prezentatd in materialul Libertatea,
Catalin Tolontan face o comparatie cu o sticla de apa,
pentru care cei care o cumpara platesc de 1.000 de ori
mai mult decét ar fi pretul ei real. ,,In cazul nostru, nu e
o sticla de apa, e publicitate. De ce ai da 1.000 de euro
pe o sticla de apa in loc sd dai 1 euro? Pentru cd nu e
apd, acolo este otrava, este altceva, este un sedativ. Ii
adormi pe oameni cu continutul si obtii ce vrei de la ei
- votul lor. Daca un primar din Romania ar fi dat pe o
sticld de apa 1.000 de euro, nu doar Curtea de Conturi,
dar si institutii care se ocupd de justitie ar fi intrebat de
ce costd o sticld de apd 1.000 de euro. In cazul acesta
insa, desi dezvaluirile continua de ani de zile, nu
intreaba nimeni din stat de ce partidele cumpara cu
bani publici publicitate cu sume uriase. Sunt bugete
uriase pe care le au la dispozifie site-uri din Romania
care nu dau mai departe stiri, ci otrava care inlocuieste
stirile respective.”

Toate contractele se desfasoara prin intermediul unor
agentii de publicitate, mecanismul de finantare fiind
descris in aceeasi investigatie: ,,Dupa ce articolul este
publicat, chiar dacd nu este marcat pentru cititor ca
fiind publicitate (P), el este trimis catre agentie pentru
platd. Agentia trimite livrabilele — textele publicate la
comanda partidului, iar partidul face plata catre agentie.
Mai departe, banii de la agentie sunt transferati in
contul firmei care administreaza site-ul.”

7 https://www.libertatea.ro/stiri/investigatie-un-milion-de-
euro-de-la-pnl-pentru-site-ul-digi24-articolele-nu-au-fost-
marcate-cu-semnul-p-publicitate-dar-au-fost-trimise-
pentru-plata-la-partid-4745569
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Datele despre beneficiarii acestor sume sunt secretizate
de toate partile: partide, Autoritatea Electorala
Permanenta si Curtea de Conturi, fiecare dintre actori
aruncand responsabilitatea de transparenta in curtea
celuilalt. Jurnalistul Cristian Andrei este unul dintre cei
care documenteaza de cel mai mult timp subiectul
banilor publici care intr in presa. Intr-0 serie de
materiale publicate in Europa Liberd® si Libertatea,
acesta a aratat cat de greu se obtin informatii despre un
subiect atat de important pentru democratia
romaneasca, deoarece sumele sunt alocate, de cele mai
multe ori, netransparent. Curtea de Conturi si
Autoritatea Electorald Permanenta spun ca, dupa
finalizarea controalelor, documentele sunt restituite
partidelor politice, asa ca nu ei sunt cei care trebuie sa
faca publice informatiile. PSD, de exemplu, refuza sa
spund ce face cu ei, secretizand ilegal informatiile, si
spune ca este treaba AEP.

Milioanelor de euro provenite de la partidele politice li
se adauga si alte tipuri de contracte de publicitate
ncheiate cu institutii publice. Aceste sume nu sunt
cuantificate nicaieri, in afara unor materiale de presa
razlete. De exemplu, 1n ianuarie 2024, Primaria
sectorului 5 a cumparat 200 de abonamente anuale la
Jurnalul National in valoare de 30.000 euro. Conform
cifrelor BRAT, Jurnalul National mai tiparea in
septembrie 2023 (ultimele date disponibile)
aproximativ 3.800 de exemplare pe editie zilnica.

,, Ce s-a Intdmplat in pandemie cu capturarea presei
prin banii de la stat acum a mdaturat ce mai ramdsese
de mdturat in mainstream”’, considera jurnalistul Biro
Attila, fondatorul publicatiei Context. Parere
impartasitd si de Vlad Stoicescu, fondator Dela0:

,, Finantarea netransparenta este probabil cea mai
neagrd problema a presei din Romdnia din momentul
de fata, si este cea care ne va afecta pe toti in 2024,
chiar daca nu ne dam seama de lucrul asta.” Desi mai
avem cateva luni pana la startul efectiv al campaniilor
electorale, Stoicescu spune ca, ,,in Romania, campania
nu inceteazd de ani de zile, pentru ca existd acest
mecanism de finantare a presei din subventia pe care
partidele o primesc de la stat. Practic, campania se
intdmpld in fiecare zi, in fiecare saptamdnd, in fiecare
luna.

Rézvan Ionescu, publisherul Hotnews, spune ca ,, toatd
lumea tipa, toata lumea (comisari europeni, ambasade)
sustine cd se duce si 1i spune si lui lohannis, lui
Ciolacu, la toatd lumea. Ei insigi spun cd vor rezolva

8 https://romania.europalibera.org/a/bani-partide-presa-
secretizare/31791403.html



asta, dar nu se Intamplda nimic. In continuare, banii se
duc la site-urile televiziunilor, dar sunt de fapt cadouri
mascate pentru televiziuni, unde nu pot sa intre legal.
Mie mi se pare in continuare cd e si o chestiune de
DNA.” Conform legii, partidele politice nu au voie sa
cumpere spatiu editorial la televiziuni in afara
campaniilor electorale. Interdictia nu este valabild insa
pentru site-urile televiziunilor. ,,in momentul in care
cineva da bani la site-ul B1 TV, mai mult decdt toti
banii pe care ii ia Bl TV din restul pietei, e limpede ca,
de fapt, da bani pentru prietenie cu postul de
televiziune, pentru ca site-ul B1 TV nu e reprezentativ.
Am dat exemplu Bl TV nu pentru cd ar fi cea mai putin
respectabild televiziune, poate e chiar printre cele mai
respectabile, ci pentru cda site-ul lor e atat de mic incét
acolo lucrurile sunt clare. La Romania TV ai putea
spune ca e site-ul mare, la Realitatea la fel, de Digi nu
mai zic, dar de fapt ei dau bani pentru televiziuni”,
continud lonescu.

Principala sursa de informare a publicului din Romania
ramane televiziunea. Un sondaj Avangarde, publicat in
august 2023, arita ca repondentii cu varste intre 31 si
60 de ani 1si iau informatiile de la televizor in proportie
de 57%, iar cei cu varste de peste 61 in proportie de
86%°. ,, Printre cele mai accentuate curente de
propaganda si de manipulare se vad la TV, in special in
segmentul de prime-time. Dacd deschidem televizorul
la ora 12, s-ar putea sa vedem pe mai toate televiziunile
niste stiri decente, neimpanate de subiectivismul din
zona de prime-time. Tn schimb, la 7, 8, 9 seara, cand
majoritatea romanilor care vor sa-si mai ia informatii
sunt in zona televiziunilor de stiri, oamenii sunt prinsi
n plasa subiectivismului extrem, unde opiniile au
uneori menirea sa acopere faptele, nu sa discute
faptele”, considera jurnalistul Viad Stoicescu.

Rézvan lonescu completeaza ca ,, apar zeci de stiri, de
materiale editoriale nemarcate ca fiind parte a unui
contract de publicitate - declaratia lui Ciolacu,
declaratia lui Ciucad, declaratia nu-stiu-cui. Sunt, in
sine, niste stupizenii pe care nu le citeste nimeni, dar
banii care se plimba sub acest pretext sunt foarte
importanti pentru relatia pe care o are acea media cu
partidul respectiv sau cu partidele respective”.

,, Coltii presei nu mai existd, presa nu
isi mai poate fuce datoria, pentru ci toate
aceste prietenii ascunse i insidioase au
schimbat cultura in multe organizatii, de-a
dreptul”, conchide Razvan Ionescu.

9 https://www.digi24.ro/stiri/actualitate/social/de-unde-isi-iau-
romanii-informatiile-sondaj-avangarde-tv-presa-online-si-
retelele-sociale-principalele-surse-de-informare-2475537
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Mona Dirtu, editor PressOne si jurnalist cu peste 30 de
ani de experientd, spune si ea ca dependenta presei
mainstream de aceste venituri alocate de politic pentru
,presa si propaganda” distorsioneaza sever agendele
editoriale - fie prin asa-numitele ,,stiri pozitive”
nemarcate, a caror menire e sd serveasca agendele
actorilor politici, nu ale publicului; fie prin non-combat
jurnalistic Tn cazul unor subiecte de interes public, dar
care ar putea deranja politicienii aflati la putere. ,, Non-
combatul media, care e contrar insdsi misiunii
Jurnalistului, e cumparat cu bani publici cheltuiti
complet netransparent, inh afara campaniilor electorale,
pe «materiale pozitive» fara marcaj publicitar.
Interesul politicului ajunge sa fie perfect aliniat, astfel,
cu interesul proprietarilor de presa - o aliniere toxicd,

’

contra naturii.’

Vlad Stoicescu spune ca la acestea se adaugi si
continutul aparent jurnalistic - de exemplu, un interviu
facut in laboratoarele partidului, care pacaleste, de fapt,
publicul. ,,Existd, in cel mai bun caz, un marcaj micut,
la finalul articolului, dar e un marcaj care mai tare
induce n eroare. Nu scrie «publicitate electorald» sau
«continut platity. Foloseste formule vagi de tipul
«continut comandat de...». Noi am ajuns sa trecem prin
ani electorali in Romdnia cu tot mai putine interviuri,
sau deloc, realizate de jurnalisti. Trend sustinut din
plin si de presedintele Klaus Iohannis, care a refuzat
interviuri independente. Este un fenomen foarte
periculos.”

Si Cristian Pantazi, redactorul-sef al publicatiei
G4Media, spune ci ,, cele mai multe institutii de media
mainstream au abdicat de la rolul de a-si informa
publicul, astfel incdt cetatenii sa poatd lua decizia de
vot cu toate informatiile disponibile. Autocenzura
practicatd de marile redactii, cu scopul de a primi
banii de la partide si de la institutiile publice, duce la
disparitia din sfera publica a informatiilor critice la
adresa PSD, PNL si a liderilor acestora.

»INu a mai existat niciodata in ultimii 33 de ani o
astfel de situatie. Au mai existat distorsiuni ale pietei
media, dar in mod traditional marile trusturi erau
impartite: unele sustineau stinga, altele dreapta,
astfel ci la finalul zilei cetdteanul putea avea acces la
informatie critica despre ambele blocuri politice”, mai
spune Cristian Pantazi.

Acesta adauga ca ,,acum, marile trusturi actioneazd la
fel: tacere deplina si lipsa oricarei critici la adresa
puterii bicefale, stanga-dreapta. E o vulnerabilitate
criticd pentru democratie, pentru ca tdacerea e mediul
propice pentru coruptie si furt din banul public”.



Andreea Pavel, redactor-sef al publicatiei locale Info
Sud-Est, spune ci ,, subiecte pe care noi sau colegii
nostri din alte redactii independente le publicam nu
existd pentru televiziuni. Vezi legile securitdtii si, in
general, orice subiect despre oameni din serviciile de
informatii sau investigatii despre oamenii de la varf.
Reteta a functionat, televiziunile adorm cand e cazul si
continud sa primeasca zeci de milioane de euro de la
stat, partide etc. lar dacd asta s-a intdmplat in afara
campaniei electorale, in 2024 va fi dezmat.”

Pana acum cateva luni, Libertatea era vazuta drept
bastionul independent din presa mainstream - o
publicatie care s-a transformat n ultimii ani dintr-un
tabloid, cunoscut pentru ,,Fata de la pagina 5”, in liderul
de audienta al site-urilor de news, mentinand n acelasi
timp si editia tiparita. Libertatea publica investigatii si
materiale despre subiecte putin tratate de alte institutii
media. Din iulie 2023, lucrurile au Tnceput sa se clatine,
atunci cand Mihnea Vasiliu, CEO-ul grupului Ringier, a
anuntat ca pleacd, devenind acute incepand cu luna
septembrie, cand, dupa debarcarea intempestiva a
redactorului-sef de la Gazeta Sporturilor, redactia a
povestit public presiunile editoriale la care a fost
supusi®. Pe 6 decembrie, Ringier Romania anunta ca
20% dintre jurnalistii Libertatea vor fi concediati?.
Primii dintre ei: Catalin Tolontan, director editorial,
Iulia Rosu, redactor-sef adjunct, si Camelia Stan, editor
la editia tiparita a cotidianului Libertatea. A urmat apoi
anuntul plecarii redactorului-sef, Dan Duca, precumsi a
peste 20 de jurnalisti. Incepand cu martie 2024,
cotidianul Libertatea are o noud conducere si mult mai
putini jurnalisti.

Citalin Tolontan, fostul director editorial al
cotidianului Libertatea, spune ca una dintre cele mai
grave probleme ale presei este reducerea gradului de
libertate din presa mainstream in pregatirea campaniei
electorale din 2024, care ,, trebuie sd fie o manifestare a
democratiei in lucru, asa ca, chiar daca trebuie sa
permiti democratiei sd fie in lucru, cd nu poti sa
falsifici alegerile la urne (ar fi prea mult), e nevoie sa
modifici inputurile. Atunci, asta cu presa mainstream
cred ca ea face parte din inputuri”. Adrian Mihaltianu,
directorul editorial al publicatiei online PressOne,
considera ca ,, faptul ca echipa de baza de la Libertatea
a fost debarcata fara menajamente aratd ca alegerile
care urmeaza sunt gandite pentru capturarea totala si
pe termen lung a statului. Din pdcate, si comunicarea

10 https://cji.ro/managementul-ringier-incalca-independenta-
editoriala-a-gsp-si-libertatea/

11 https://www.libertatea.ro/stiri/redactia-libertatea-niciun-
ziar-independent-nepedepsit-am-fost-anuntati-azi-ca-se-fac-
restructurari-masive-20-dintre-jurnalisti-vor-fi-concediati-a-
spus-ceo-ringier-romania-dan-4740678
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s-a schimbat - oamenii isi iau tot mai mult informatiile
politice de la influenceri foarte zgomotosi, iar nu din
Ziare. lar presa nu are, in acest moment, un antidot la
aceasta stare de lucruri.” Biro Attila, jurnalist de
investigatie la publicatia Context.ro, considera ca
problemele de la Libertatea au un efect si asupra presei
alternative. ,, Este tragic pentru noi, cei din afard,
pentru cd ne uitam i ziceam cd este greu sd faci ceva
de la zero, e greu sa faci o redactie independenta, dar,
pe de alta parte, totusi exista redactia de la Libertatea,
hai cd te mai unesti cu ei, macar nu esti de unul
singur.”

., De reguld, intr-o democratie functionald, o redactie
este atacata de guvern pentru cd a scris ceva impotriva
unui ministru ori Tmpotriva guvernului - si este aparata
de catre propria companie”, spune Catalin Tolontan.

. In cazul GSP s-a intamplat exact invers. O redactie,
pentru cd a spus niste lucruri pe care, da, propria
companie le considera neadevarate, a fost atacatd de
catre propria companie, mai exact redactorul-sef
Catalin Tepelin a fost destituit, si [-a aparat premierul.
Aceastd inversare cred cd aratd faptul ca chiar si
guvernul si-a dat seama ca forta care maturd o redactie
este atdt de mare si de periculoasa la adresa
echilibrului democratic, incdt e nevoit sd reactioneze.
Ca nu a reactionat de dragul nostru, in niciun caz.”
Acesta continua: ,, Mi se pare o distantd care tot creste
intre patroni si jurnalisti; tot timpul au existat valori,
valorile ownership-ului si valorile jurnalistice, iar ele
au coexistat si e normal sa coexiste, caci un jurnalism
robust se face cu un profit robust. Acum insa ceva nu
mai functioneazd in aceastd divergentd, care a devenit
de-a dreptul furioasa.”

Lupta identitara despre care vorbeste Catalin Tolontan
se di de multi ani in presa din Roménia. In multe locuri
a fost castigata fard mari impotriviri de cétre politicieni
sau companii. In altele, putine ce-i drept, inci se poarta,
dar jurnalistii sunt din ce in ce mai tare sub asediu. Ne-
am obisnuit sa criticdm politicienii sau companiile care
cenzureaza presa, dar uneori nu am tratat cu aceeasi
vehementa si partea din media care a intrat de bunavoie
ntr-o relatie de subordonare cu acestia, abdicand de la
rolul lor In comunitate. Pentru unii, renuntarea a venit
dupé o perioada de lupta, obositi de anii de uzura si
lipsuri; pentru altii a venit natural; iar altii par formati
profesional special pentru asta.

Spatiul informational din Roméania este n continuare
extrem de variat, cu surse multiple de informare, care,
din pacate, de cele mai multe ori vantura comunicate de
presa si aduna trafic cu non-stiri. ,,Si partea asta din
presd e de vind, evident, cdci politicienii nu au bagat
nimanui bani in buzunar cu forta”, spune Catalin
Moraru, redactor-sef la Monitorul de Botosani.



,» Gazetaria romdneasca e plind de oameni care au
gasit o iesire, o cale usoara de a trai. Despre asta
vorbim in principal, nu despre fortd, nu despre sucit
mana la spate”, continud acesta, adaugand ca ,, faptul
cd existd ideea sau cumva parerea cd, dom'le, daca nu
luam acei bani dispaream, ceea ce este posibil uneori
sa se fi intdmplat, e altceva. Dar e o piata
concurentialda. Unii dispar. Eu sunt dovada vie ca pot
trai fara banii altora si am o institutie mult mai mare
decdt cei care iau spagd. Cred ca satureaza piata
inutil, insa o si denatureazd, caci legile romdnesti
privind publicitatea permit orice, si cumparatul de
capsatoare are mai multe conditii restrictive decat
publicitatea in mass-media.”

Presa locala este locul unde se intrepatrund banii de la
partide, banii de la institutiile publice si, uneori, banii
din companii, din ce in ce mai rari. Adriana Barbu,
reporter de investigatii la Special Arad, spune ca sunt
tot mai putini bani in presa locala si ca acestia Incep sa
vind doar dintr-o singura directie, cea politica - a
partidelor, a administratiei conduse de acestea sau a
firmelor agreate. ,,Companiile locale au incetat sa-si
mai faca reclamd in presa de aici, fie pentru ca nu au
bani, fie pentru ca nu mai cred in presa si in beneficiile
pe care aceasta le-ar mai putea aduce din punct de
vedere publicitar, fie pentru cd prezenta in acea parte
de mass-media care criticd puterea le poate aduce prea
multe nepldceri.” Sunt bani mai putini, deci mai putini
jurnalisti, iar salariile sunt, de multe ori, doar un pic
mai mari decat minimul pe economie. ,,Din cauza asta,
dar si a faptului ca la nivel local presa are si mai
putind credibilitate decdt la nivel national (aici toti ne
cunoagstem cu totii, asa cd e greu de convins cd nu faci
Jocurile celor pe care ii stii de ani buni) e si tot mai
putind rusine printre ziarigti §i sponsorii lor. Sunt
publice pe SICAP achizitiile facute de diverse institufii
publice, care cumpard emisiuni la televiziuni,
podcasturi ale ziaristilor neafiliati oficial, care dau
finantari locale pentru jurnalisti, titluri, distinctii.
Caror jurnalisti? Exact celor care se bat cel mai
puternic cu caramida in piept ca sunt independenti,
decredibilizand ce a mai ramas din credibilitatea si asa
subtire a breslei”, explica Barbu.

Traian Deleanu, redactor-sef la Turnul Sfatului din
Sibiu, considera ca banii alocati de la bugetul de stat
partidelor reprezinta o mare problema, pentru cd scade
foarte tare numarul celor dispusi sa faca jurnalism si le
arata si altor actori politici cat de usor poate fi
controlata presa. ,, PSD Sibiu are contracte cu toate
institutiile de presd, asa cd incearcd sd caufi o
declaratie de la presedintele organizatiei judetene a
PSD Sibiu. O sa vezi ca, in afara de Turnul Sfatului si
de comunicatele pe care le dau ei, nu apare nicdieri.
Omul dsta se fereste, nu reusesti sd dai de el decat pe
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WhatsApp ”, spune Deleanu. ,, Asa ca tot mai multi
primari din zona Sibiului, dar si Consiliul Judetean, au
invdtat ca, daca cumperi presa, ai liniste.”

Banii care cumpara presa asigura de multe ori ceva mai
important decat simpla publicitate pozitiva. Catalin
Moraru spune ca cel mai utilizat mod de de manipulare
e faptul cd informatia importanta nu apare nicdieri.

., Dacd noi suntem singurii care SCriem cd un tip a
cazut cu magina intr-o groapa a Companiei de apa si
ceilalti nu pomenesc nimic, lumea zice ca batem
campii, cd nu a scris nimeni altcineva. Chiar noi ii
sfatuim pe oameni, atunci cand vor sa afle cum stau
lucrurile, sa caute i in alte parti, alte surse, sa verifice
daca e la fel. In cazul dsta, care alte surse? Da, e
posibil sa apara si alte surse, dar dupd doua-trei zile,
cand oamenii nu se mai uitd.”

» Totusi, tu vrei sd citesti Ziarul, nu sd
duci o luptd in cautarea adevdrului. Eu, sd
fiu cititor normal, de partea cealalti de
ecran, ce fac? O fac pe Sherlock Holmes Tn
fiecare zi?”, spune Catilin Moraru.

De asemenea, acesta adauga ca ,, odatd ce rezolva
problema la nivel local, nu-i mai intereseazda daca
subiectul apare in presa nationald. Votantii lor sunt
aici, la nivel local ”, aducand si un exemplu. ,,Dupd ce
emisiunea Romania, Te iubesc a difuzat un material
despre lucrurile care nu functioneaza in judet,
autoritdtile au cheltuit intr-o luna 30.000 de euro pe
publicitate, care nu era marcatd ca publicitate*?, dar
care a scris cum au gresit cei de la Romdnia, Te iubesc
si cum nu iubesc eu Botosaniul, pentru ca am aparut la
Romdnia, Te lubesc. lar oamenii 1i cred. Nu faptul cd
apare o stire falsa e problema, ci urmatoarele 50 care
zic acelasi lucru.”

Citalin Moraru spune cd autoritatile nici macar nu mai
au nevoie sa cenzureze, si le interzica acestori
beneficiari de fonduri sa acopere un anumit subiect.

., Nu e vorba de cenzura. Am trecut de faza cu cenzura.
Este vorba de «vrem». «Noi vrem sd facem asa pentru
cd vrem sd cdstigam bani.» Nimeni nu cenzureazd pe
nimeni, de fapt. Ziaristii din local stau la coada ca sa
fie cenzurati. Asa stiu sa traiascda. Eu am cazuri de
oameni care au plecat iar a doua zi gi-au deschis site.
Copiaza de la mine, plus ceva infotainment de pe net, si
iau reclamele la stat, nu au nicio problema. Sunt o
multime de efecte perverse aici, pe langa faptul ca nu
mai faci gazetarie ca lumea, oamenii ajung sd creada
ca dasta este jurnalismul. Este si influenta retelelor
sociale, evident, nu putem nega, dar este si influenta

12 https://miscareamoldova.ro/monitorul-de-botosani-sume-
uriase-pentru-reclama-la-saracie



celor care lucreaza in presd, cd ziaristi nu stiu dacad le
putem spune.”

Si mai apare o problema. Daca o singura institutie
media spune pe dos fata de restul, publicul incepe sa se
intrebe, pe buna dreptate, daca nu cumva jurnalistii
respectivi cauta scandal gratuit, considera Moraru.
»Existd si acest fenomen in care lumea zice «Dar ce
avefi cu ei? Sunteti hateri. Orice ar face, nu e bine -
cdand face nu e bine, cdnd nu face nu e bine, hotarati-
valy Presiunea e foarte mare si din acest punct de
vedere, cd te pomenesti singur. lar cand te pomenesti
singur, fara public, fara personal, ajungi sa te intrebi
de ce faci meseria asta.”

Modelul publicitatii nemarcate de la nivel central se
regaseste si In local. Publicul se uitd la TV, citeste
ziarele sau se uita pe site-uri si crede ca el consuma
continut jurnalistic legitim. ,, Aproape niciun site nu
marcheaza publicitatea. Tu, fiind din domeniu, cand
intri pe site si vezi acelasi text peste tot iti dai seama,
«asta e venit de la Consiliul Judetean, asta e venit de la
ceilalti»”, spune Deleanu. Acest lucru este intarit si de
Catalin Moraru: ,,La Botosani, publicitate aproape ca
nu exista. Pe vremuri, totul era marcat ca fiind
publicitate. Acum este invers. 80 si ceva la sutd din
presa marcheazad publicitatea doar atunci cand cel care
da publicitate cere expres acest lucru, pentru cd e
vorba de un proiect european si trebuie sa arate ca a
platit publicitate. Altfel, nu scrie publicitate. Apare pur
si simplu ca un subiect editorial sau, Tn cel mai bun caz,
scrie «comunicat de presa». Dar nicdieri nu spune cd
acel comunicat de presd este platit, ca sda-i arate
cititorului de la cine iau ei bani.”

Banii sunt multi, dar cum se aloca? ,, Transparenta nu
existd, sub nicio forma, pentru cd, daca ar exista, eu i-
as intreba mereu care e baza in care dau banii”, spune
Catalin Moraru. Acesta continua: ,, Fac asta si acum,
cand mai aflu despre anumite contracte. «De ce ai dat
3.000 de euro unui site care are 230 de accesari pe zi?
Cum justifici banii?» Nu au cum justifica. Off the
record, imi spun cd a venit ordin de la partid, deci
oamenii folosesc banii institutiilor, banii publici, pentru
a-si aranja propria imagine in local. Este si extrem de
greu de urmarit. Presedinta Consiliului Judetean face
un interviu la o televiziune online. A doua zi, acea
televiziune primeste un contract de 6.000 de lei de la
Compania municipala de gunoi, care nu are nicio
legatura cu presedinta. Eu stiu clar cd ea a dat ordin
directorului pesedist de acolo sd faca acel contract, dar
cum demonstrezi?”’

Traian Deleanu spune cd, la Sibiu, Turnul Sfatului este
singurul ziar care nu are contract cu Consiliul Judetean,
pentru ca cerintele din caietul de sarcini au fost
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inacceptabile: ,, Trebuia sa le publicam tot, absolut tot,
postari pe Facebook, comunicate de presa, fara limita,
in decurs de maxim doud ore. In conditiile acestea, tu
nu mai esti ziarist”, conchide el.

Mecanismul finantdrii acestor institutii media este
explicat si de Catalin Moraru. ,,Trebuie sa intelegem ca
banii de publicitate din subventia pentru partide nu
ajung in local, ci raman la presa din Bucuresti. Banii
locali vin prin diverse institutii, prin diverse firme de
partid, pentru cd nu este scump — 300 de lei pe luna,
500 de lei pe luna. Deci despre banii dstia vorbim,
maruntis, dar cei care sunt relativ importanti §i au
accesari, deci au influentd, adund bani frumosi. Noi le
spunem ziaristi de o fripturd, asa este, dar cand iei din
30 de institutii, plus 20 de primarii din judet, deja
discutam altfel. E o comund de ldngd Botosani care are
douazeci si ceva de contracte de publicitate cu diverse
vehicule media. De banii dia puteau sd le trimitd sms-
uri fiecarui om din comund si ieseau mai ieftin.”

Situatia este la fel peste tot, spune Traian Deleanu: ,, Se
vede prosperitatea in presa locald, prosperitate intre
ghilimele, prosperitate locala, sunt vreo 10 site-uri, si
chiar i site-urile astea mici de o persoand-doud o duc
mai bine, ca te intdlnesti cu ei pe stradd si vezi ce

1]

masini conduc.’

Vlad Stoicescu consideri cd actorii comerciali din zona
de media care fac astfel de lucruri castiga foarte usor
aceste venituri si nu vor neapdrat sa se intoarca napoi
la modelul in care banii se castigd mai greu. ,,Nu sunt
deloc putini banii respectivi si nu trebuie sd faci mai
nimic pentru ei si nu risti niciodatd nimic. Singura
situatie riscantd e sda nu canti dupd cum iti fluierd
partidul. Dar nu ai de ce sa faci asta. Adica atata timp
cét robinetul de bani e deschis, tu vei prefera sa
dansezi dupa cum {i se fluierd de la partid.”

Octav Ganea, fotojurnalist coordinator si managing
partner al agentiei Inquam Photos, a facut o analizd a
modului in care redactiile locale se raporteaza la
fotografia de presd, intr-un sondaj printre cei care
folosesc fotografiile Inquam. Si 1n cadrul materialelor
foto, tendintele se pastreaza. Lipsa materialelor foto
originale (produse intern pentru reportaje sau
investigatii) sau macar a celor preluate din surse
obiective de presa (agentii de presd) din materialele
publicate de redactiile locale face ca majoritatea
publicului din tara sa fie bombardat in fiecare zi cu
ilustratii non-jurnalistice din diverse surse: politice si
administrative (33,5%), social media (16,5%) si din
motoare de cautare (4,16%).

Asa cum reiese si din experientele colegilor din local,
aceasta situatie se datoreaza faptului ca multe dintre
platformele media sunt, si Tn cazul fotografiilor de



presa, simple vehicule de promovare a institutiilor
locale, fie ca vorbim de pompieri, serviciul de
ambulanta, consilii judetene, prefecturd, primarii etc.;
politicieni de la nivel national - deputati si senatori prin
comunicate de presa, postari pe social media sau
companii. In multe cazuri, presa locala preia integral,
prin copy-paste, materialele din presa nationald, cu sau
fara adaptarea textului, dar aproape intotdeauna prin
insusirea imaginilor publicate initial.Ce inseamna asta?

»Mai mult de jumatate din publicul care
deschide un cotidian local sau un site de stiri
dintr-un judet sau o regiune este expus
constant, chiar i in situatia fericitd in care
textul contine informatii corect prezentate din
punct de vedere jurnalistic, fotografiilor
Sfavorabile pe care politicienii si decidentii
locali le considerd demne de publicat”, spune
Octav Ganea.

,Am descoperit asta in primavara, la debutul
campaniei desfasurate de Inquam Photos pentru
popularizarea notiunii de drept de autor si
responsabilizarea redactiilor in ceea ce priveste
corecta folosire a materialelor vizuale. Am aflat ca mai
mult de douda treimi (66,7%) nu au abonament la un
flux de fotografie care sa le serveasca imagine de presa
si doar un sfert au declarat ca descarca punctual
fotografie «la bucata» pentru a ilustra materiale de
presa de la un furnizor. 84,4% dintre redactiile locale
sondate nu investesc mai mult de 500 lei in licente
pentru fotografie de presa sau salarii pentru
fotojurnalisti”, continud acesta.

Mona Dirtu considera ca problema e sistemica. ,,De ce
ai vrea sa scapi de dependenta, daca e atdt de comod
sd fii dependent? Businessul organizatiilor de presa
mainstream care s-au dedulcit la subventiile bugetare
ale partidelor politice a devenit mult mai simplu si mai
predictibil. Aceasta comoditate financiard ia insa
oxigenul de la misiunea jurnalismului, o sufoca. Cdnd
lucrezi intr-o redactie in care managementul editorial
face trade-off-uri Intre interesele advertiserilor politici
si interesele cetdateanului, cand scopul tau devine sa nu
cumva sa faci deranj cu vreo stire «ne-pozitivay in care
sa tragi la raspundere institutiile statului in numele
platitorului de taxe, pe cine servesti tu, de fapt? Mai
poti spune ca servesti cetdateanul? Sau il anesteziezi cu
informatie de proasta calitate, cu calorii goale, cu
propagandd, cu un fluviu de informatie irelevanta?”

Catalin Moraru considera ca situatia presei locale are
sanse sd fie un pic mai buna in 2024, datoritd campaniei
electorale, dar efectul va fi unul scurt si va fi platit din
greu in 2025. ,,Presa locald, cea care se mai poate
numi presd locald, are sansa sa supravietuiascd
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datorita alegerilor. Politicienii gandesc asa: «Pot sa
scrie 30 de site-uri despre mine si eu dupd aia sd pun
pe Facebook sa ma laud cu articolele, dar daca nu
apar in cele mai respectabile, atunci inseamnd cd nu
exist». Ei ne vor da bani, mai putini, dar ne vor da. Si
existd posibilitatea de a supravietui cu acei bani. Dar
eu nu vad o iegire din din paradigma asta. Nu o vad,
pur si simplu pentru cd, dupa alegeri, vor incepe mai
urat. La alegerile din 2020 a fost la fel. Lapte si miere
n timpul campaniei electorale. Dupd aia stop, s-a oprit
publicitatea, abonamentele. Tot, tot, tot. Nu ne-au
iertat.”

Si, totusi, banii comerciali unde sunt?

]

In aceasta piata inecata de bani publici, banii comerciali
sunt foarte importanti pentru ca pot da stabilitate si
independenta institutiilor media. Dragos Stanca,
initiatorul Media Ethical Alliance, considera ca
,,industria de media si publicitate trebuie sd inteleagad
Si sd actioneze ca atare - in conditiile in care
monitorizarile arata cdt se poate de clar ca, din totalul
de circa 700 de milioane de euro investitii anuale in
campanii publicitare, doar un procent infim, pe care il
estimam la sub 1%, ajunge in proiecte editoriale care
fac si un serviciu public (anchete, investigatii,
acoperirea agendei politice, sociale si economice
etc.)”. Stanca considera ca este nevoie urgenta de un
nou model operational si comercial viabil, care sa
sustind jurnalismul etic. Nu doar continutul ,.eficient”
comercial sau cel ,,strategic”, propagandistic: ,, Actorii
din mediul privat care contribuie la finantarea
informatiei de interes public au nevoie urgenta de
sustinere financiard, nu doar morald, ca sa poatd
continua acest serviciu necesar functionarii optime a
pietei libere, in democratie. lar doar donatiile din
partea publicului nu ajung - si nici nu sunt un model
sustenabil, pe termen lung. In caz contrar, fiard
interventia unor actori responsabili din mediul privat,
sursele alternative de bani (finantare din partea
partidelor, a unor cercuri de interese economice etc.)
vor urmdri cu totul alte scopuri. In cel mai «buny caz,
scopul va fi doar furtul de atentie prin clickbait si fake
news doar pentru adunat bani din publicitatea
automatizatd, algoritmica.”

Dar mediul de afaceri riméane de multe ori departe de
presd. Razvan Chirutd, redactor-sef la PressHub,
considera ca ,, foate discutiile care au existat in ultima
vreme despre banii uriasi dati de partide in presa i-au
facut si pe cei din firme sd fie cumva reticenti fata de
redactii. «De ce sa ne cereti §i noud, cand luati bani de
la partide?» Sau vin si spun «de ce sa va dam bani, ca
sa ne manipulati? » Sau, in general, evita pur si simplu



asocierea cu presa. Pe de alta parte, fiind zeci de site-
uri, este o concurentd uriasd pe resurse si atunci
companiile primesc enorm de multe solicitari de
finantare. Asa ca au ajuns sd fie foarte selective. Am
primit un raspuns de la oameni de afaceri care au zis
cd ne dau bani pentru publicitate, dar nu au vrut sd fie
mentionati, pentru cd nu voiau sd se expund - sd vind si
altii sa ceara.”

Oana Slemco, jurnalistd la televiziunea Intermedia,
spune ca, la nivelul Sucevei, ,, suntem oarecum
dependenti de banii de la autoritdti, pentru ca
segmentul privat este la pamant. E foarte usor sa spui
«nu luati bani de la staty, dar daca privatul e foarte jos
s nu sustine presa, si avem niste firme foarte mari care
nu inteleg de ce trebuie sa sustind presa, ce sd faci?”
,,Bine, dar si presa este foarte multa”, continua Oana
Slemco. ,, La nivelul judetului Suceava sunt peste 60 de
site-uri, televiziuni. Radautiul are propria presd, Vatra
Dornei are propria presa, Gura Humorului are propria
presd, Suceava are propria presd. Presa locald este, de
fapt, presa judeteand, presa municipald si apoi presa
sdteascd. Avem sate in care sunt infiintate site-Uri care
deservesc doar satele respective.”

La Sibiu, Deleanu zice ca lucrurile stau mai bine in
ceea ce priveste publicitatea comerciala. ,, Cazul nostru
e fericit pentru cd la noi doar 20% din veniturile
ziarului sunt din zona publica, 80 la suta sunt din zona
privata. Din fericire, la Sibiu avem zona industriala si
avem niste companii chiar puternice, care nu investesc
neapadrat pentru ca au ele nevoie de reclama, ci pentru
ca e bataia asta pe forta de munca in Sibiu. Si, exclusiv
din nevoia asta de a avea fortda de muncad, ei isi
promoveazd o anumitd imagine.”

Dar, asa cum atrage atentia Catalin Tolontan,
,,micsorarea libertdtii de exprimare vine de la partide,
dar vine si de la corporatii, de la comercial, Tn
general”. Tn ultimii ani, uitindu-ne majoritar la relatia
dintre politic si presa, am neglijat o dinamica la fel de
importanta, care poate deturna si ea mersul unei
redactii.

»SLAPP-ul e practicat mai degraba din
zona asta de foarte multd vreme, iar
amenintdrile majore si disproportiile,
asimetriile din societate Tn raport cu presa
vin, Tn principal, din comercial. Ei sunt
foarte, foarte puternici si foarte, foarte
impenetrabili la argumente. Ei au cei mai
multi avocati si cei mai bine plititi, nu
guvernele sau partidele”, explica Tolontan.
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Ingerintele Tn editorial de la Gazeta Sporturilor si
Libertatea, venite din partea patronilor, care au
conexiuni cu mediul de afaceri, poate sa fie un semnal
prost pentru Intreaga presa. O noud dovada ca, daca esti
suficient de puternic, indiferent ca esti politician sau
companie, poti influenta direct editorialul.

In acelasi timp, Catalin Tolontan crede ci mesajul poate
functiona si invers: ,,Niste companii §i niste industrii
vad ca rezigti §i reafirmi niste principii in mod public,
chiar stiind ca vei pierde - si evident cd o sa pierdem
lupta cu actionarii nostri, este normal sa o pierdem,
asta e'®. Poate cd o sa zica alte industrii citre media
«nu vd suparati, de ce sunt industrii privilegiate, doar
pentru cd va dau bani? Nu vreti sd ne respectati si pe
noi la fel de mult, fara sa contribuim atat de mult? »
Noi, natural, vedem doar ce patim noi, jurnalistii. Dar,
de fapt, mediul economic e foarte ranit daca noi cedam,
pentru cd vor fi santajate industrii intregi, cd trebuie sd
vina si ele cu bani catre televiziuni, catre media in
Qeneral, catre site-uri, ca sd fie menajate, sa nu fie
atacate. Acest conflict comercial/editorial a devenit
atdt de evident, incdt cred cd profitorii si invingatorii
lui din acest moment, o parte a industriei de pariuri, cd
nici mdcar nu e toatd acolo, nu doar ca isi aduce
deservicii, dar de fapt si-a ostilizat si a trezit prin genul
asta de migcare in forta multe reactii. Nu stiu ce se va
intampla mai departe. Eu cred cd va trezi niste
resorturi sociale. E posibil ca ele sd vind prea tarziu
pentru a salva situatiile curente. Dar eu sper cd nu vor
veni prea tdrziu pentru a intelege totusi ce importantd e
presa liberd, pentru cetdteni, in primul rdnd, dar si
pentru mediul economic”.

In continuare, sperantele celor care se uiti la
jurnalismul din Romania sunt legate de redactiile de
presa alternativa, dar nici aici lucrurile nu sunt mereu
simple. ,, Eu nu cred cd presa alternativad o duce mai
bine. Presa independenta e peren afectatd de lipsa de
finantare, de subdimensionarea redactiilor”, spune
jurnalistul Vlad Stoicescu, unul dintre fondatorii
proiectului editorial Dela0.

Adrian Mihaltianu, directorul editorial al PressOne,
considera ci ,,se cere de la presa independenta sa
acopere un public la fel de mare precum cel atins de
publicatii care primesc milioane de euro in publicitate
netransparentd, se cere obiectivitate de la presa
subfinantata si transparentd, ca mijloc de contracarare
a unei prese subiective, finantate netransparent.” Este
aproape imposibil, iar publicul si societatea ar trebui sa-
si recalibreze asteptarile.

13 Interviul a avut loc Tnainte de 6 decembrie, cand Ringier a
facut anuntul demiterii lui Catalin Tolontan.



Rézvan Chiruta crede ca ,, noi, ca presa independentd
atat de micd, suntem intr-o oarecare masurd o
anomalie, probabil, pentru cd noi toti, de fapt, ar fi
trebuit sd stam in niste redactii mari §i puternice §i sa
schimbam lumea in sensul propriu. Faptul ca noi ne-am
retras in zone din acestea de independentd, dar care nu
au forta necesard, e intr-o oarecare masurd o
infrdngere, pentru cd arata ca publicatiile alea mari la
care ar trebui cu totii sd fim nu mai functioneazd, de

fapt.”

Biro Attila, co-fondator Context.ro, considera ca
volumul de materiale produse de presa independenta a
crescut, dar este totusi foarte mic fatd de mainstream:

., Nu suntem la nivelul in care sa te poti bate cu
mainstream-u/ zi de zi. Libertatea si G4media sunt
singurele care baga stiri zilnice si care mai tin piept cu
volumul masiv de propagandd pe care il vezi in
mainstream. Si aga mi se pare putin - cd ai doud
entitati versus sute de site-uri §i televiziuni.”

Uitdndu-se la banii veniti dinspre partide, comparativ
cu bugetele institutiilor media alternative, Biro Attila
face un calcul simplu: ,,Sd zicem ca sunt 2 milioane de
euro pe luna de la partide, dar dupa aia sunt alte
milioane venite prin bani de la guvern, bani de la
institutii, banii din publicitatea prevazuta in fonduri
europene. Dacad ne uitam la bugetele care sunt in
Romania, in presa independenta, stim ca Recorder are
un milion i un pic pe an, deci Recorder are nici
Jjumatate din bugetul pe lund folosit de propaganda
politica. lar Recorder este acum flagship-ul presei
independente. Ne batem cu niste unelte inegale, pentru
ca, daca ai avea doud-trei milioane de euro n presa
independenta pe lund, atunci am putea sa ne batem,
pentru cd am putea sa producem ca volum la fel de
mult cat produce propaganda politica.” Acestei
diferente de resurse i se adauga lupta cu algoritmii
retelelor sociale care sunt anti-presd, considera Biro.

» I'e bati cu sumele si banii propagandei
politice si, doi, te bati cu algoritmul care este
impotriva ta, deci iti este de doud ori mai
greu sa-ti faci treaba”, adauga Biro Attila.

Vlad Stoicescu considera ca societatea romaneasca nu
poate functiona corespunzator doar cu informatiile
venite acum din zona perceputa ca fiind independenta.
»Va fi inutil daca ramdanem doar dstia cativa. Pentru
mine nu e o salvare cd noi, cu Recorder, cu PressOne,
cu Rise si cu Libertatea in mainstream, si cu inca doi
trei actori de pe piatd, facem lucruri importante si
valoroase, pentru cd nu o sa salvam Romdnia cu cele
cdteva lucruri importante si valoroase pe care le facem,
inevitabil putine in raport cu nevoia mare”.
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»INevoia mare e sa se scrie in fiecare zi.
Nevoia mare e sd se caute lucruri de interes
public in fiecare zi, si nu putem sd o facem in
5, 7, 10 organizatii de presd, pentru cd aceste
organizatii de presd inseamnd cdteva sute de
oameni”, spune Vlad Stoicescu.

Si asta pentru ca oricat de buni ar afi acesti 150 - 200 de
oameni, nu pot acoperi toata plaja de subiecte, cu atat
mai putin de la nivel central. Vlad Stoicescu mai spune
ca ,,sunt o multime de chestiuni de interes public in
Romania care tin de administratii locale si pe care nu
le vedem de la Bucuresti - si, drept vorbind, nici nu
avem mijloace sa le vedem. Ar trebui sa le vedem prin
intermediul presei locale. Doar cd presa locald e la
randul ei subdimensionata, pe alocuri subfinantata sau,
acolo unde e finantata, e finantata sa faca advertorial
si interviu prietenos, nu sd facd jurnalism pe bune.
Pentru mine, raspunsul la intrebarea <care ar fi
solutia> ar fi unul mincinos daca as zice sa primim noi
mai multd finantare.”

» Oricdtd finantare am primi noi, cele
cdteva entitdti din zona de presd
independentd, nu vom reusi sd facem bine
pacientul bolnav, fird presa mainstream
alaturi de noi”, completeaza Vlad Stoicescu.

Acest lucru este intarit si de Adrian Mihaltianu. Ln
prezent se pun bazele unei retele de jurnalism
independent de calitate, existd finantari, insd toate
acestea la un loc nu ajung nici la 10% din banii trimisi
de partide catre o parte a presei. Vorbim, pur si simplu,
de o diferentd uriasd de resurse si reach, care, pe
termen lung, nu ne permite sd speram la prea multe.
Fara un sistem coerent care sa permita in primul rand
finantarea din partea publicului si a sute de companii
mici si mijlocii, presa independenta de la noi ramdne
subfinantata si atinge extrem de putini oameni
comparativ cu televiziunile si presa subordonatd
partidelor.”

Despre nevoia de a avea o presd mainstream puternica a
vorbit si Catdlin Tolontan ori de céte ori a fost intrebat
de ce nu isi pornesc un produs de media nou.

Tntr-un interviu pentru Pagina de Media', in care a
discutat anuntul mutarii unei parti a fostei echipe de la
Libertatea la Hotnews.ro'®, Citilin Tolontan spune:
,Ar fi bine ca ideea de presa independenta, de serviciu

14 https://www.paginademedia.ro/stiri-media/catalin-
tolontan-hotnews-interviu-idei-21525983

15 https://www.paginademedia.ro/stiri-media/comunicat-
hotnews-catalin-tolontan-21525115



public, sa nu paraseasca mainstreamul. Pentru ca, in
mod realist, daca ne uitam la primele 30 de site-uri din
Romdania, ca reach, ca penetrare in satele si in orasele
mici din Romania, chiar si in urbanul mare, nu vom
gasi niciuna dintre exceptionalele initiative alternative
de presa, vom gasi tot marile titluri importante.”
Acesta adauga ca ,.este foarte greu sa lupti, daca esti
mic, cu masina asta uriasd a dezinformarii sau a furiei
care e propagatd permanent pe net, inclusiv de retelele
sociale. E foarte greu sa lupti daca esti mic. Nu poti sa
aperi democratia intr-o fard de 19 milioane de
locuitori, cu atat de multe domenii, avand doar cateva
exceptionale, altfel, boutiques de presa. (...) Dacd vom
parasi mainstream-ul, lasam 90% din aceasta tard cu o
informatie precarad.”

Exista solutii?

Dragos Stanca, fondatorul Ethical Media Alliance
(EMA) - care cuprinde peste 20 de proiecte jurnalistice
(site-uri si newslettere), cu peste 120 de jurnalisti - zice
ca da.

»Consideram ca, in acest moment, principala problema
structurald este lipsa resurselor pentru mentinerea
talentului jurnalistic §i a resurselor umane necesare in
acest ecosistem. De aceea, inceputul solutiei noastre
porneste cu asta. Pentru ca jurnalismul de calitate
costa - spre deosebire de continutul online «eficienty.
Prin EMA ne adresam in primul rand mediului privat si
industriei de advertising, care daca inca isi mai doreste
o economie libera, intr-o societate democraticd, trebuie
sa inteleaga foarte rapid ca nu poate astepta doar de la
alti actori, tot din mediul privat, sa se «sacrifice», in
numele altora, si sa sustind financiar informatia de
interes public.”

Conceptul Ethical Media Alliance propune ca 50% din
orice euro investit Tn campanii publicitare legitime, care
tin cont de KPIs specifici, cu metrici si tehnologii
cunoscute deja in piata uzuala de digital marketing, sa
fie alocati nu doar pe criterii cantitative (adica in
functie de numarul de afisari si vizitatori unici) - ci i In
functie de numérul de jurnalisti angajati de catre
proiectele care fac parte din initiativa. ,, Pdnd in
prezent, cele mai mari doua banci din Romania, BCR -
parte a Erste Group - si Banca Transilvania sunt
principalii participani la proiect”, spune Dragos
Stanca. Acesta adauga insa ca, la 6 luni de la lansarea
proiectului, chiar si cu contributia bancilor numéarul unu
si doi din Roménia, bugetele atrase de intreaga retea
sunt egale cu suma pe care o face un singur site “bun”
de clickbait, intr-o luna, adica sub 50.000 de euro.
Stanca spune ca spera s ajunga la un volum lunar
cuprins in intervalul 50 de mii - 100 de mii de euro,
ceea ce ar insemna oricum doar 0.25% din cét se
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cheltuieste lunar pe publicitate doar pe felia de digital.
Acesta mai adauga ca in acest moment rezistenta
sistemului, care e setat doar pentru profit imediat, nu pe
impact social pozitiv, e mare.

Rézvan lonescu, publisher-ul Hotnews, considera si el
ca jurnalismul are potential de a face profit, dar ca vede
ca in piatd publisherii nu au Incredere in tipul acesta de
business si de jurnalism. ,,Uitd-te de la Pro TV, chiar si
la Ringier. Cdnd spun cd sunt optimist in bund mdsurd
in ceea ce ne priveste pe noi, optimismul meu se
bazeaza pe faptul ca suntem intr-0 parcare care se
goleste si ne facem din ce in ce mai mult loc. Cele mai
multe dintre oportunitdti vin din faptul ca e jale in jur si
ca noi, de bine, de rau, cu toate problemele pe care le
avem - cele care tin de noi, intern, si cele obiective,
care tin de piata - suntem totusi intr-o pozitie mai bund.
Hotnews e un business profitabil ssi sandatos. Asta ne-a
permis sd putem coopta de curdnd mai multi jurnalisti
remarcabili, care pardsisera alte publicatii.”

Cum cea mai acuta problema identificata de cei cu care
am discutat pentru documentarea acestui raport este
finantarea din bani publici provenita din subventia
partidelor politice, am analizat si modurile in care
aceasta poate fi rezolvata. O parte dintre jurnalisti
considera ca singura solutie prin care se poate curata
piata este disparitia finantarii din bani publici a presei.
Nu transparentizarea locurilor Tn care merg banii sau a
tipului de continut cumparat, ci disparitia completa a
acestei surse la care este mufatd presa. «Am trecut de
momentul acela in care transparenta putea sa mai fie o
solutie» este mesajul transmis de acestia.

Catalin Moraru spune ca ,, raul acesta trebuie sa
dispara, banii astia trebuie sa dispard, pur si simplu.
Eu nu vad altd iesire. Altfel, vom avea in continuare
televiziuni de stiri care nu fac stiri, vom avea niste
locuri care nu le explica oamenilor absolut nimic si
care respecta cu sfintenie agenda Guvernului sau a
unui partid oarecare.” Vlad Stoicescu subliniaza ca,
pentru a elimina mecanismul finantarii presei din
subventia de la partid, e nevoie de vointa politica, care
nu va exista Tntr-un an cu asemenea incarcatura
electorala. Dar, ,, pe termen mediu si lung, mecanismul
dasta trebuie eliminat pentru ca, daca mecanismul
acesta ramdne aga sau devine si mai puternic decat e
acum, atunci orice si oricat am face noi, cei din zona de
presa independentd, nu vom reusi sa rezolvam
lucrurile”. Jurnalistul Dela0 continua: ,, Nu am cum sa
md bat cu prime time-ul din televiziunile de stiri, atdta
timp cdt televiziunea respectiva de stiri continud sa
existe pe piata tocmai pentru cd primeste acesti bani
direct de la partide. Atat timp cat entitatea media
respectiva va continua sd existe din acest motiv,



lucrurile vor merge din rau in mai rau, nu au cum sa
arate bine.”

O alta solutie, chit ca punctuala, este reprezentata de
finantérile provenite din granturi. intre acestea, Tn
teorie, cele cu potentialul cel mai ridicat ar fi cele
oferite de Uniunea Europeana. Biro Attila, de la
Context.ro, spune ca, pentru o redactie mica, e foarte
complicat sd acceseze fonduri din granturi, pentru ca,
pe langa munca jurnalisticd, e nevoie sa investesti in
partea de management de proiect si financiar, in
negocieri si in discutii prin care sd convingi oamenii s&
iti dea acei bani: ,, Dar bine ca sunt si banii astia. E
bine ca Uniunea Europeand mai da niste finantari,
pentru cd granturile de la UE sunt mai simple decat
cele facute de FDSC in Romdnia.”

Dar nici finantarile europene nu sunt accesibile tuturor.
Rézvan Chiruta, de la Presshub, spune ci in acest
moment Comisia Europeana nu oferd decat finantari
cross-border, ceea ce nu este de ajutor pentru
publicatiile romanesti care nu vor sau nu au capacitate
ori expertiza pentru teme transnationale. ,, Dacd tu, ca
publicatie romdneascad, vrei sa abordezi o tema locala,
pentru cd nu toate subiectele se preteaza la cross-
border, nu ai fonduri europene disponibile pentru
asta”. Acesta adauga si ca ,,da, exista si granturi mai
mici, dar ele ofera sume mici care te ajutd sd trdiesti o
luna, doua, trei, dar nu poti sa faci un plan pe termen
lung in baza lor”.

Pentru moment, din cauza contextului international,
presa din Romania redevine un subiect de interes pentru
unii dintre donatorii internationali. Cristian Pantazi,
redactorul-sef al publicatiei G4Media, spune c4, ,, spre
deosebire de anii 1990-2000, acum focusul acestor
organizatii e pe oferirea de expertizd si know-how, mai
degraba decdt granturi pentru un anumit tip de
continut”.

Andreea Pavel, de la Info Sud-Est, aminteste si ea de
faptul ca munca suplimentara celei editoriale din ultimii
ani s-a tradus in finantéri suplimentare, cercul
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Tnchizandu-se pozitiv de data asta, comparativ cu anii
precedenti cand cercul era unul vicios si parea ca nu
poate fi Intrerupt: ,, Nu ai finantdri, deci nu poti aduce
oameni; nu ai oameni, deci nu poti munci suplimentar
pentru finangari.” Despre acest tip de suport vorbeste si
Adrian Mihaltianu, directorul editorial al PressOne.

,, Din fericire, pentru presa independentd exista acum
mult mai multe resurse decét oricand altcandva, in
special la nivel international. Insd toate acestea
necesita timp, energie si oameni pentru a fi accesate,
precum si Un kKnow-how care nu prea existd in
Romdania.”

Rézvan Chiruta vorbeste si despre nevoia de a depasi
finantarea punctuala, din granturi. ,,Nu pofi trdai doar
din granturi, ar trebui ca societatea cumva sa inteleaga
ca are nevoie de presa, dar, in acelasi timp, nici nu pot
sa-i condamn pe oameni cd nu au incredere in presd,
caci nici noi, jurnalistii, nu mai avem incredere in
presa.”

Ca sa ajungi la public, esti dependent insa de algoritmi,
considerd Biro Attila, fie ci este vorba de promovarea
materialelor jurnalistice sau pentru a cere sprijin din
partea cititorilor. ,, Crowdfundingul e complicat pentru
ca e condus de algoritmi, care se bazeaza pe emotie, nu
pe ratiune. Ori materialele noastre se refera mai
degrabad la zona asta mai rationald, mai de research. E
clar ca o sa ne indreptam si noi spre crowdfunding, dar
nu o sd fie usor.”

Catalin Tolontan spune si el acelasi lucru, punctand ca,
,,daca publicul si societatea nu iau decizia de a avea
mecanisme de control prin presd, nu le vor avea”.
Pentru cé, fara sustinerea societatii, ca simpli
consumatori de media sau reprezentanti ai companiilor
care gestioneaza bugete de publicitate, jurnalismul nu
poate exista. Tolontan completeaza ca ,, noi putem sd
lucram in niste locuri si sa servim interesul public, cdci
locurile astea sunt pro-business, cum a fost pand acum
aproape 200 de ani, sau sunt non-profit, cum a Tnceput
sd fie in ultimul deceniu, asta e alta discutie, dar
oricum ele sunt ale publicului, Intr-un fel sau altul.”
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TIRANIA

RETELELOR SOCIALE SI ROTITA DE
HAMSTER A CONTINUTULUI IRELEVANT

Jurnalistul Rédzvan Chiruta spune ca agentiile de
publicitate au un rol major negativ in a Tmpinge presa
spre goana dupa trafic, pentru cd agentiile de publicitate
nu platesc decat dupa acest singur criteriu cantitativ,
traficul. ,, Si, atunci, mai multe publicatii au zis «dacd
vreti trafic, trafic va dam». Nu ii mai intereseazd
calitatea, 1i intereseaza exclusiv cantitatea si sd faca
bani”, continua Chiruta.

Investitia corespunzdatoare in publicitatea online (din
pricina faptului ca peste 85% din sumele disponibile
acum Tn campanii de publicitate online, Tn Romania,
sunt absorbite de marile platforme big tech) sunt mult
mai cobordte (cum spuneam, sub 1%), deci chiar si
strict matematic existd un dezechilibru major pe axa
consum/continut - alocare bugete, Tn raport de minim 1
la 4 (in defavoarea continutului de interes public)”,
explica Dragos Stanca.

Goana dupa trafic este recunoscutéd de aproape toata
lumea care depinde de banii veniti din zona comerciala
sau prin intermediul platformelor sociale. ,,0 stire
despre faptul ca drumul pe care veneau otomanii sd
Jefuiasca Romdnia acum e facut de «otomani», de o
firma turceasca, a facut 200.000 de afisari. Scrii o
ancheta... si nu face mai mult de 6.000 de afisari”,
spune Traian Deleanu, de la Turnu Sfatului. ,, Oricum,
nu intereseazd pe nimeni, pentru cd lumea stie ca
oricum se furd, stie ca ala face prostii, stie ca lucrurile
nu functioneazd, si nu mai vrea sda afle despre asta. Se
simte din reactii ca lumea vrea sa isi traiasca viata si
nu 1i mai intereseaza lucrurile astea. Cronicile de
restaurant rup, la fel si articolele despre destinatii de
petrecere a timpului liber, pentru ca lumea vrea sa
iasa, sa se relaxeze. OK, sunt si anumite articole care
conteazd, sa zicem cd, din 10 investigatii, poate una
prinde cdt de cdt”, continud Deleanu.

Cu toate acestea, Catalin Tolontan spune ca este foarte
important n ce masura jurnalistul ajunge un functionar
al audientei sau continua sd caute cu mintea lui
interesul public si sd-si facd meseria incomodand
puterea.

Catalin Moraru da exemplu ca ,,un text cu Irina Loghin
care a fost datd jos de pe scend din nu stiu din ce motiv
are un milion de vizualizari”. Acest continut nu aduce
valoare informationald si nici nu creste reputatia
redactiilor, dar face altceva, la fel de important: le tine,
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pentru moment, inca pe linia de plutire. ,,Daca as
decide sa nu public acest gen de text, consecintele sunt
financiare Tn primul rand pentru mine. Tn momentul in
care nu ai banii de la stat sau din publicitatea privata,
depinzi de performantele online. lar performantele
online sunt mult mai usor de obtinut cu aceste
materiale, pentru ca asa sunt conduse de Google News.
Astea sunt stirile pe care ei le promoveaza. Chestiile
nasoale si urdte incalca standardele comunitatii. Ori
este absolut anormal ca eu, cand scriu despre mame
minore, ei sa spund cd asta incalca standardele de
comunitati; cand scriu despre adolescenti care se
drogheaza, incalc standardele comunitatii; cand scriu
despre soferi beti care conduc fara permis, si politia nu
face nimic, incalc standardele comunitatii, fiindcd
apare cuvantul accident. Nu e ok. Asta e o piedica
foarte mare in calea presei - incd una, deci. Se aduna
foarte multe, e o movild acolo,” explicd Moraru.

., Practic, fard acesti giganti suntem invizibili. Tn plus,
vizibilitatea publicatiilor depinde foarte mult si de
chestiuni exclusiv tehnice. Poti sd ai tu echipad bund, sd
ai continut genial, daca tehnic nu esti in regula cu
SEO, nu contezi”, spune si Rdzvan Chiruta.

Unul dintre jurnalistii cu care am discutat spune ca
daca esti un jurnalist bun sau un jurnalist incompetent
depinde de vizualizarile pe care le aduni. Publicatiile
nationale cu care am colaborat m-au evaluat doar n
functie de numdrul de click-uri pe care l-am avut pe
material. Nu au tinut cont de alte criterii prin care sd
ne evalueze munca jurnalisticd si nici nu ne-au trimis
vreodatd la cursuri pentru a deveni jurnalisti mai buni.
Singurul curs pe care l-am facut a fost un curs SEO,
adica tot centrat pe largirea vizibilitatii materialului in
mediul online.”

Oana Slemco, jurnalistd la Intermedia Suceava,
completeaza: ,, Noi construim niste case pe terenuri
care nu sunt ale noastre si nu avem niciun control
asupra algoritmilor. Daca intr-0 zi platforma nu vrea
sda te afiseze cum trebuie, nu te afiseaza si la revedere,
drum bun! Asta nu inseamnd cd tu nu ai dat tot ce ai
putut sd dai. E ceva ce nu poti controla si nu e normal
sa fii evaluat in baza unor lucruri asupra carora nu ai
control.”

Despre aceasta lupta inegala cu retelele sociale vorbesc
toti jurnalistii intervievati. Codruta Simina, autoarea
newsletterului Misreport, simte ca lupta pentru



informarea publicului e o lupta pierduta, castigata de
departe de retelele sociale. ,, Mi se pare atdt de relevant
faptul cd, cu un an inainte de alegeri in 40 de tari, atdt
Facebook, cat si Google au modificat algoritmii farad sa
vorbeascd nimic cu nimeni. Oricum nu vorbesc
niciodatd nimic cu nimeni. Si au redus audienta presei,
in general, la un nivel la care riscam sa nu mai
contam”, spune Simina. ,, Misiunea asta fundamentald
de a informa publicul mai are o componentd, si anume
«we share the same story». Si asta ne ajutd si avem
coerentd in a intelege realitatea si in a face alegeri. lar
asta nu mai este apanajul presei, este apanajul
retelelor sociale.”

Biro Attila intareste ideea, adaugand: ,, Ne afecteaza
clar algoritmul. Cand incerci sa vii cu o perspectiva
rationald, rece, bazata pe fapte, algoritmul te da in jos
si poti inclusiv sa arunci cu bani in el ca foarte putin o
sd te ajute, deoarece e scalat in asa fel incat nu
conteaza. Poti sa spui cea mai odioasa gogomanie, poti
sa spui cea mai mare prostie posibila, dacd ea produce
«hate» si umfla serverele, devii o institutie media sau
un influencer media credibil.”

»E o0 luptd inegald. Noi incercam sd
ajungem la public prin platforme care sunt
anti-media. Si nu sunt anti-media cd zicem
noi, ele au dat dovadd ca sunt anti-media $i
spun asta”, mai adauga Biro Attila.

Si jurnalistii, nu doar publicul, sunt coplesiti de modul
in care evolueaza dezinformarea si continutul
contrafacut, in general. Codruta Simina spune ca nici
jurnalistii nu inteleg, de la un punct incolo, cat de
nociva e dezinformarea, dincolo de implicatiile
jurnalistice, ,, pentru ca eu, ca jurnalist, ca sd informez
un public, publicul ar trebui sd si fie interesat de
informatie. Si mi se pare cd e mai complicat ca
niciodata sa gasesti un public interesat realmente de
informatie, nu doar sd primeascd niste confirmari la
niste asteptari ale Iui.” Codruta Simina adauga si faptul
ca retelele sociale au invitat publicul ca poate sa isi
aleagd propriul adevar.

Tntr-un peisaj online dominat de consumul de
informatie prin intermediul retelelor sociale,
jurnalismul se vede ca o lupta de gherila, spune Biro.
»ESti in jungla cu toate orataniile. Ai, pe de o parte,
Jungla care te omoard, care sd zicem ca este
algoritmul; si apoi ai armata adversa, care este
propaganda i dezinformarea, propagandd care e
alimentata de banii veniti de la partide, de banii veniti
din diverse surse si cu diverse intentii - Rusia, China,
precum si altii care vor sd faca terci democratia la noi.
Esti ca un Rambo care are in mdnd o lopadtica si trebuie
sd sape si sd faca treaba in jungla asta.”
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O problema in lupta cu dezinformarea este si lipsa din
media a continutului util pentru oameni. in goana dupa
trafic, cu jurnalisti putini, care trebuie sa acopere
domenii diverse, stirile sunt, de multe ori, simple
prezentari ale unor fapte sau declaratii, fara context,
fara un strat suplimentar care sa le explice oamenilor,
pe limba lor, de ce i intereseaza pe ei si cum le
afecteaza viata informatia respectivd. La asta se adauga
faptul cd, acolo unde esueaza jurnalismul, manipularea
si dezinformarea fac lucrurile foarte eficient.

»De cele mai multe ori, jurnalismul a descarnat
povestea, a dat-0 jos, iar oamenii au nevoie de poveste.
Dar daca tu nu i-o livrezi, o sa o caute altundeva”,
considerd jurnalista Codruta Simina. Aceasta adauga ca
spatiul in care opereaza jurnalistii s-a redus mult iar Tn
portiunea care ramane libera ,, vin surse, precum
Simion, AUR si alfii, care nu au nevoie sa functioneze
Jurnalistic, nu au nevoie de toate rigorile astea, isi pun
un telefon in fata si incep sa aiureze. lar oamenii se
uitd la ei pentru ca sunt capabili in continuare sa
comunice emotii, ceea ce nu mai primesc din alte parfi.
Céand a fost scandalul cu azilele groazei, a fost o
saptamand in care subiectul a fost rulat pe televiziuni,
iar Ciolacu a iesit aproape in fiecare zi $i a avut o
comunicare coerentd, ducdndu-se Tn componenta
emotionald. In sdaptamana aia, AUR nu a contat pe
retelele sociale. A fost atdt de dramatic, incat Simion a
facut ceva ce nu a mai facut aproape niciodatd, a bagat
vreo doud sau trei mii de euro si a sponsorizat toate
videourile pe care le-a postat.”

Cand vine vorba de continutul pe care il produce, una
din marile probleme ale presei din Romania este ca, in
acest moment, cu foarte mici exceptii, este doar
reactiva, considera Razvan Chiruta. ,, Acum trei-patru
ani, presa incda mai stabilea agenda publica. Acum,
presa doar urmdreste agenda creatd de politicieni.
Singurul eveniment care a creat agenda, ca pe vremuri,
a fost povestea cu azilurile de batrani. In rest, ne uitdm
la ce spune Ciolacu si stam cinci ani si dezbatem ce a
spus Ciolacu. In cel mai bun caz, dacd presa produce
reactii, e doar un mic vartej intr-o buld, care trece
imediat. lar asta e o problema majord, e o deturnare a
rolului presei”, adauga Chiruta.

Acest lucru este intarit si de Mona Dirtu: ,,/#i este
necesar jurnalismul, ca cetdatean? Seteaza jurnalismul
agenda publica? Daca ar fi sa ma gandesc la 2023,
sunt putine exemple in care un material de presa a stat
la originea unor decizii si a avut consecinte clare, care
au captat atentia publicului. Impactul cel mai mare [-a
avut materialul despre ceea ce oamenii au numit
«azilurile groazei» - care, ce sa vezi, a fost facut de
Jurnalisti din presa alternativa. De ce a avut impact si
consecinte? Nu doar pentru ca documentarea a fost
exceptionald si pentru cd a urmat o investigatie penald,
ci si pentru ca - fiind un caz usor de inteles, de interes
uman - a starnit revoltd publica. E greu insd sd



stdrnesti o astfel de revolta publica cu materiale despre
circuite financiare - ori despre cum sunt cheltuiti banii
contribuabilului pentru PR politic.”

Codruta Simina considera ca faptul ca unele institutii
media nu preiau subiectelele celorlalti vine si din
injectia mare de fonduri publice din presa, dar este si
efectul a 30 de ani de traditie de presd romaneasca.

,, Noi incd nu intelegem ca s-a cam terminat cu autorul
unic, care lucreaza izolat, care afla subiectul si nu il
zice nimanui, nu colaboreaza cu nimeni. Este o formuld
atdt de pierzatoare cu publicul de astazi. Trebuie sa te
hotardsti dacd vrei sa ramdi cu acest ego pe care ti-|
plepteni seara sau vrei sd vezi cd munca ta e relevantd.
Pentru ca tu nu esti relevant ca jurnalist daca lucrurile
se termind cu tine. Cu cdt ne strangem mai mult in noi,
Cu atét pierdem mai mult”, continud aceasta.

Uitandu-se mai ales la rolul presei mainstream, Mona
Dirtu intareste si completeaza ce spune Simina. ,, Cdnd
presa nu poate cdadea de acord asupra temelor care
meritd sd intre pe agenda publica, n-avem follow-up-
uri, asa ca subiectele relevante, solid documentate, mor
pentru cd presa mainstream tace. Tace pentru cd e
cumparata cu bani otraviti, tace pentru ca n-are
resurse (oameni buni, care sa fie platiti sa-si faca
treaba temeinic), tace pentru cd e captivd in «survival
mode» si n-are resurse - timp, energie, disponibilitate
mentald - sa-si redefineasca rolul pornind de la
intrebarea de baza: Ce rost mai avem, de ce tinem
neaparat sa supravietuim si cum am putea deveni
indispensabili, din nou, publicului nostru?”

Increderea publicului in presa a plonjat de la un
confortabil 80% 1n anii ‘90, la 32%1° Tn 2023, cel mai
scazut nivel de incredere de pana acum. Motivele sunt
diverse - tin de deprofesionalizarea jurnalistilor, de
banii publici care controleaza o bucata a mass-media,
dar si de discursul critic la adresa intregii profesii. Cel
mai adesea, politicienii si actorii publici care au de
castigat de pe urma polarizarii au bagat toti jurnalistii in
aceeasi oala - ,,toti sunt tonomate”, ,.toti sunt prosti,
cumparati, idioti” - reusind astfel, cu sprijin sustinut si
din partea unei parti a profesiei, sa sape la temelia
jurnalismului. ,,Publicul si-a pierdut cu totul increderea
cd jurnalistul si jurnalismul ii servesc lui iar asta e o
chestie esentiald pentru cd ideea de interes public
contine in sine §i increderea publicului ca jurnalistul
lucreaza pentru el in interes public”, spune Vlad
Stoicescu.

Adriana Barbu, jurnalista in presa locala la Arad, spune
cé, daca la nivel national independenta jurnalistica este
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usor de simulat, la nivel local nimeni nu mai crede Tn
ea.

»Ar trebui sd fie insd invers: in
comunitdtile mici, adevdrurile ar trebui sd
iasd mai repede la iveald si sd fie mai usor
sesizate si acceptate de cititorii care trdiesc
chiar linga acestea. Dar, la nivel local, mai
nimeni nu mai crede Tn dreptate”, consider a
Adriana Barbu.

Increderea cititorului cred cd e extrem de greude
recastigat, desi mi-e evident ca in comunitdti mici
aceasta luptd ar fi totusi cel mai usor de purtat.
Alegerile vor veni i ele sa submineze si mai mult
increderea in media, care, chiar daca va marca
publicitatea electorald, nu va scapa de eticheta durd a
publicului”, continud Adriana Barbu.

Mona Dirtu considera si ea cd aceasta e relatia presei cu
publicul - de neincredere.

,,Or increderea, credibilitatea, acestea
sunt ceea ce se presupune cd ar trebui sa
livreze jurnalismul publicului pe care-I
deserveste. Dacd te ascult - 1a TV, online, pe
Facebook - dar nu te cred, n-avem cum sa
avem o relatie sandtoasa”, adauga Mona
Dirtu.

., De mult timp, publicul din Romdnia are sentimentul
ca jurnalistii lucreaza pentru politician, pentru
corporatie, pentru patronul lui. Sigur, au existat niste
motive solide pentru care sda incepi sa crezi lucrurile
astea, dar asta nu face bine ideii de jurnalism, ideii de
democratie i, oricdt de putini am fi ramas noi, cei care
mai incercam sa mai lucram in interes public, totusi nu
0 sd mai rezistam nici noi foarte mult daca publicul cu
totul o sa traiasca cu ideea ca noi nu il servim pe el, ci
servim cu totul alte entitafi, interese, retele, oameni”,
spune Vlad Stoicescu.

De asemenea, ,, refuzul publicului de a plati pentru
informatie nu are legatura doar cu o anumitd
neintelegere a faptului ca tocmai asta ajunge sd
omoare presa libera si independentd, are legatura si cu
neincrederea publicului ca da niste bani si cumpara un
produs valoros. Pand la urma, toti facem tipul asta de
calcul economic, indiferent ca e vorba de presa sau de
parizer sau de orice altceva. Daca eu pot sa obtin exact
acelasi lucru gratis in alta parte, de ce sa il platesc
aici? Daca eu gasesc in mare aceeasi informatie,
acelasi fel de prelucrare a informatiei, acelasi unghi
asupra informatiei respective pe mai toate site-urile,
pentru ce sa o platesc intr-o parte? Ne asteptam ca
publicul sa fie mai deschis la a cumpara produse de
presa, dar cred cd in acelagsi timp trebuie sd ne punem
si problema calitatii produsului de presd pentru care



Solicitam publicului o forma de sprijin sau alta, cd e
donatie sau ca e pur si simplu un act, cum sd zic, pur
comercial”, explica Vlad Stoicescu.

L In local, provocarea de a aduna o masd critica de
public platitor e si mai grea, pentru ca oamenii sunt
mai putini si mai saraci”, considera Catalin Moraru, de
la Monitorul de Botosani. ,, Eu trebuie sd ofer ceva in
plus celui care plateste si respectivul sa aprecieze asta.
Oricum, va fi o masa micd de oameni. Asta e problema
presei locale, ca nu aduni o masa critica cu care sa
traiesti iar presa locala probabil va disparea in cativa
ani. Sau va mima jurnalismul. Asa facem si noi uneori,
avem textele astea care ne aduc trafic, pentru a ne
putea publica textele serioase. Am tras insd o linie
peste care nu trecem. In schimb, cei care nu publicd
textele serioase si publica doar acest gen de tampenii,
au accesari de doud-trei ori mai mari ca noi.”

,»O problema majora, care e din vina Facebook, e ca
majoritatea publicului nu mai accepta decdt alb si
negru. Nu mai acceptd cd poate ca mai sunt i nuante
de gri. Publicul vrea sa dai cu parul intr-o directie sau
alta. Furia e foarte mare, oamenii nu mai au rabdare si
asta se vede si in zona politica”, considera Razvan
Chiruta. Situatia aceasta se vede foarte clar si In local,
spune Catélin Moraru: ,,Cdt timp existd retele sociale,
aceastd presiune din partea unei parti a publicului sau
a alteia va exista si ea, pentru cd retelele sociale
functioneazd pe acest sistem de noi-sau-voi. Indiferent
de ce scriu, un grup destul de mare, care se coaguleaza
destul de repede, ma va injura.”

Cu toate acestea, jurnalistii stiu ca fard oameni care sa i
asculte, sa le citeasca materialele, meseria lor nu exista.
Dincolo de frustrare si exasperare, jurnalistii sunt
constienti de faptul cd oamenii carora li se adreseaza
sunt Inca acolo si 1i urmaresc, chiar daca nu sunt foarte
activi. ,, In acelasi timp, existd totugi in societatea
romdneascd un public care vrea mai mult de la presa.
Eu cred cd foarte multi jurnalisti s-au predat din lene.
E mai usor sd dai ce spune Ciolacu decdt sa faci o
investigatie despre Ciolacu. E mai usor sd dai un
comunicat de presd decdt sd faci o stire noud. E mai
usor sd iei de pe Facebook ce a spus Ciuca decdt sa
faci un interviu cu Ciuca. Si atunci ei s-au predat pur §i
simplu si din lene, si dintr-o falsa credinta ca oamenii
nu citesc. Eu cred foarte tare ca exista o masa
consistentd a publicului care s-a saturat de felul cum
arata presa din Romdnia si care cautd articole de
calitate”, sustine Razvan Chiruta.

Catalin Moraru considera si el ca are inca un public
care apreciaza texte muncite, interesante si importante:
,»Ne scriu «Foarte bine, bravo! Sunteti singurii care
scrieti. Eu nu am stiut asa ceva.» lar pe mine ma
termind cand citesc asta. Noi scriem de ani de zile
despre subiectul acela, n cazul acesta despre cum un
drum e de patru ori mai scump decét ar fi trebuit, dar
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informatia nu ajunge la oameni pentru ca la ei ajunge,
din cand in cdnd, doar ce postam pe Facebook.
Jurnalismul moare §i din cauza asta. Nu inseamnd cd
oamenii nu vor sa afle. Eu sunt obisnuit sa ma lupt cu
toatd lumea, la nivel local sau national, nu ma
intereseaza, dar nu ma pot lupta cu Google, cu
Facebook. Nu ma pot lupta cu YouTube. Acolo trebuie
sd faci un fel de balet si il facem, ca nu avem incotro
deocamdata.”

Publicul despre care vorbesc jurnalistii nu este totusi o
masa amorfd, un bloc unitar. E important ca relatiile
construite cu cititorii, Tnainte de era retelelor sociale, sa
redevind importante. Adrian Mihaltianu, de la
PressOne, vorbeste despre cum au creat in timp o
relatie cu cititorii lor, astfel incét sa le devina suporteri.
., Este esentiala pentru orice publicatie independenta.
In special, cautam sa-i intalnim acolo unde se afld deja
- pe retelele de social media si sa-i facem sa foloseasca
produsele noastre cu care-i putem apoi atinge zilnic”,
spune acesta.

Presa locala are si ea locul ei foarte important in aceasta
incercare de a recastiga increderea in presa, dar,
Ldeparte de presa mare, de televiziuni, care au ramas
cea mai importantd sursa de informare in mediul rural
sau in orasele mici, dar care nu vorbeste despre
problemele oamenilor de acolo, faradelegile de la nivel
local raman sa fie demascate de jurnalistii de aici.
Numai cd, pana cand nu vom fi dispusi sa-i ascultam
pana la capat pe cei de aici §i nevoile lor, pana cand nu
vom intelege cd acestea sunt cele mai importante
subiecte de presa si pana nu vom comunica cu ei in
limbajul lor, cred ca reintoarcerea publicului la presa
clasica va fi o misiune imposibila”, considera Adriana
Barbu.

LJoatd aceasta eroziune a increderii n-are o cauzd
unicd, dar hai sa nu tot dam vina doar pe public si pe
ceea ce numim superficialitatea si gustul sau pentru
senzational, ori doar pe Facebook, ori doar pe viclenia
propagandistilor de partid. Ori pe faptul cd oricine
publicd ceva - un text, un video - sau modereazd o
dezbatere isi infige dezinvolt la rever titlul de jurnalist,
ceva care pe bund dreptate confuzioneazd oamenii §i e
in dezavantajul jurnalistilor profesionisti, care respectd
regulile meseriei. La fel ca relatiile dintre oameni, §i
relatia dintre presa si public s-a dus naibii Tn principal
pentru ca presa, luata in ansamblul ei, a facut
consecvent trade-off-uri care au dinamitat contractul
cu publicul, misiunea de serviciu public. Cine serveste
la mai mulfi stapani nu are cum sa mai spund ca
serveste intotdeauna publicul. lar publicul vede asta.
Generalizeazad, e adevarat - dar asta nu inseamnd cd n-
are motive s-o faca”, considera Mona Dirtu.

Studiile internationale aratd cd oamenii sunt interesati
sa afle ce se intdmpla in jurul lor, doar ca uneori, desi
dau mai rapid click pe ceva senzational sau care le



atrage atentia prin negativ, ajung sa oboseasca si sa nu
mai aiba incredere in jurnalism. Consuma informatie
goala si clickuri, dar scade increderea in nevoia de
jurnalism, pentru ca ce consuma ei nu e jurnalism.
Repondentii studiilor spun ca simt nevoia de informatii
mai putin deprimante si mai usor de inteles, precum si
de informatii care le aduc context si care le explica
lumea. ,,Vaicareala ca publicul e intotdeauna de vind,
cd nu ne pretuieste destul munca, imi aminteste de ceea
ce-a spus Tn 2023 unul dintre formatori, intr-un
program derulat de Centrul pentru Jurnalist
Independent: «Stop giving them shit». «Stirile pozitive»
platite din banii oamenilor, nemarcate, care servesc
agende politice, sunt un astfel de «shit». Materialele
care redau, fara context si informatii suplimentare,
comunicate de presd sunt tot «shit». Cand inoti, ca
cetdtean, prin atdta «shit» informational, cand trebuie
sa depui efort sa gasesti informatia relevantd pentru
tine, bine explicatd, contextualizatd, ai tot dreptul sda nu
mai fii atent la ce se intampla in jurul tau”, adauga
Mona Dirtu.

Cu toate acestea, Tn prezent, lucrurile stau un pic mai
bine ca acum 2-3 ani, considerd Catalin Moraru. ,,E mai
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bine pentru ca a disparut pandemia, sau mai bine spus
manipularea legata de pandemie, divizarea legatd de
pandemie. Pentru cd in perioada aia nu exista nici
mdcar sansa unui dialog. Acum mdcar exista sansa
unui dialog intre parti care vad lucrurile diferit, cum e
cazul razboiului din Ucraina. Oamenii se ceartd in
continuare, dar nu mai e la fel ca atunci. Pandemia a
fost ca o hartie de turnesol pentru poporul roman. A
ardtat cdt de putin pregatiti suntem, cat de mult nu
stim, cdt de creduli si cat de usor de manipulat suntem,
iar Guvernul si autoritdatile romdne nu sunt in stare sa
faca nimic. Acum incrancenarea exista la un nivel mai
mic. Probabil, daca Facebook nu ar functiona vreo
doud luni in Romdnia, tara si-ar reveni, la nivel de
dialog, cel putin.”
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3. (IN)ACCESUL LA INFORMATII - CE
A INCEPUT IN STAREA DE URGENTA A

DEVENIT NORMA

Sunt aproape 23 de ani de cand legea liberului acces la
informatiile de interes public a intrat in vigoare si parca
niciodata nu a fost atat de greu sa obtii informatii de
interes public, fie cé este vorba de solicitarile
jurnalistilor, fie de conferintele de presa ale
autoritatilor, candva obligatorii, acum aproape
inexistente. ,,Autoritatile noastre nu vorbesc. Fiecare a
fdcut o conferintd de presa la inceput de mandat si asta
a fost. Nu vorbesc cu cetdtenii. Asa ca cetdtenii se duc
sa-i asculte pe cei care le vorbesc si ei devin liderii din
comunitatile lor. Sunt oameni cu tot felul de agende”,
spune Traian Deleanu, jurnalist la Sibiu.

Accesul la informatii e considerat de multi dintre cei cu
care am vorbit o problema stringenta pentru jurnalism,
nu doar in cazul investigatiilor mari sau al subiectelor
pentru care jurnalistii ar avea nevoie de un raspuns
rapid de la autoritati, ci si pentru toate subiectele din
care autoritatile nu ies 100% cum si-ar dori ele sa iasa.
«Atunci trebuie sa ne luptam cu ei», spun la unison
jurnalistii.

Andreea Pavel, de la Info Sud-Est din Constanta, zice
ca 1i e teama sd spuna ca nu se poate mai prost, pentru
cé de fiecare data autoritdtile s-au reinventat si au
demonstrat cd, ba da, mereu se poate mai prost. ,,Am
cerut DIICOT sa ne transmita la ce fel de infractiuni au
fost expusi refugiatii ucraineni care au ajuns in
Romdnia dupa 24 februarie 2022. Ne-au raspuns cd nu
se incadreaza in termenul de 10 zile si ca au nevoie de
30 de zile sa ne transmitd raspunsul. Ne-au raspuns in
40 de zile ca nu ne pot raspunde, de fapt, pentru cd
legea nu-i obligd sa facd statistici. Dacd nici asta nu e
bdtaie de joc, atunci nu stiu cum s-0 numesc”,
exemplifica jurnalista.

Mona Dirtu considera, de asemenea, cd ,, institutiile
publice au invatat ca legea 544 a accesului la
informatiile publice poate fi un scut: faci solicitare
scrisd, astepti raspunsul scris - iar daca nu primesti
informatiile cerute dai institutia in judecatda. Multe non-
raspunsuri invocd, total aiurea, GDPR-ul - care a fost
deturnat complet de la rostul sau, devenind un
instrument anti-transparenta”. Despre rolul legislatiei
privind protectia datelor cu caracter personal in
blocarea accesului la informatiile de interes public
vorbeste si Andreea Pavel: ,,Sfantul GDPR e invocat de
institutii cu orice ocazie cand nu vor sa transmitd
informatii. Una dintre cele mai stupide situatii apare
atunci cand institutia iti transmite initialele unui
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angajat, ale carui CV si declaratie de avere sunt
publice, pe site. Autoritdtile care fac asta sperad ca
Jurnalistii o sa renunte sa caute numele subiectului in
zecl sau sute de angajati ai institutiei, o sa abandoneze,
sau, in orice caz, munca le va fi ingreunatd foarte mult.
Asa este, munca este ingreunata cumplit, dar nu stiu
vreun jurnalist in bula mea care ar renunta dintr-atat.
Ba dimpotriva, i-ar atrage si mai mult atenfia, asta nu
inteleg autoritatile.”

Despre cum se vad problemele cu accesul la
informatiile de interes public la Arad vorbeste si
jurnalista Adriana Barbu: ,,Pentru orice informatie care
iese din sfera celor pe care vor sd le comunice oficial
institutiile publice locale din Arad, esti nevoit sa soliciti
raspunsuri pe Legea 544/2001. In majoritatea
cazurilor, In cea de-a zecea zi esti informat oficial cd
institutia are nevoie de mai mult timp pentru a-¢i oferi
un raspuns, iar in cea de-a 29-a sau a 30-a zi primesti
un alt raspuns in care fie ti se aduce la cunostinta ca
cele solicitate de tine nu fac obiectul legii liberului
acces la informatii publice, fie primesti raspunsuri
vagi, doar la anumite intrebari. Pentru a ajunge la
informatia dorita, esti obligat sa reformulezi
intrebarile, sa le detaliezi, sa formulezi alte intrebari,
pentru care astepti din nou cele 10, iar mai apoi 29, 30
de zile. Tn unele cazuri, interesul public pentru subiect
a scazut considerabil pana la momentul la care, pe
baza raspunsurilor primite, pofi elabora un material
echilibrat”, explica Adriana Barbu.

Catalin Moraru considera insa ca vina nu este doar a
autoritatilor, ci si a jurnalistilor. ,,Suntem singurii care
mai folosim legea 544, cand nu obtinem raspunsuri pe
caile normale. Nimeni nu intreabd nimic folosind legea
asta. Asta inseamna de fapt ca nimeni nu intreaba
autoritdtile ceva ce nu vor ele sa spund, pentru ca altfel
li s-ar raspunde sa faca cererile in baza legii, cum fac
de obicei. Noud ne raspund greu, dar raspund. Au
raspuns dupa ce am sunat, dupa amenintari cu datul in
Judecatd. Insd sunt asa de neobisnuiti cu solicitdrile pe
544 incat nici legea nu o mai respectd.”

Traian Deleanu considera ¢ vorbim de un regres al
exercitiului democratic in relatia dintre autoritati si
presa. ,, La Sibiu, s-a ajuns la situatia in care in
Consiliul Local Sibiu nu mai poti lua cuvantul decdt
daca te inscrii pe o listd cu trei zile inainte si anunti ce
ai de gand sa spui. Au fost interzise fotografiatul i
filmatul si, la limitd, a scapat ca presa acreditatd are



voie sd filmeze §i sa fotografieze. Dar doar presa
acreditata - in momentul in care ti-au retras
acreditarea, tu nu poti sa mai filmezi”, spune Traian
Deleanu. De ce s-a ajuns la situatia asta? ,,Pentru cd se
apropie alegerile, si cineva s-o tot luat de alesii nostri
intr-o sedinti de consiliu local. Intr-o lund,
regulamentul consiliului local a fost modificat. lar
tipului respectiv, care pe urma si-a fdacut rost de o
legitimatie de ziarist, institutia i-a retras acreditarea.
Asta dovedeste cat de aricioase si contondente pot fi
autoritdtile in relatia cu presa §i cetdtenii”’, incheie
Deleanu.

Daci pana acum cativa ani era o exceptie sd nu
organizezi conferinte de presa, acum aceasta a devenit
norma. Incepand cu Presedintele Romaniei si
continuénd cu autoritati locale mai mici sau mai mari,
toatd lumea pare sa uite de aceasta obligatie legala. Ce-i
drept, in ciuda numarului mare de institutii media, nici
jurnalisti nu prea mai sunt iar asta le serveste
autoritatilor, care spun ca nu mai fac conferinte tocmai
pentru ca jurnalistii nu mai sunt interesati de ele, asa ca
au Inceput sa comunice direct cu cetatenii prin
Facebook sau, mai nou, TikTok. ,, Dupd foarte multi
ani, a fost la politie o conferinta de presa foarte
importantd, pentru cd s-a schimbat seful. Am fost patru
persoane din toata presa din judetul Covasna”,
povesteste Tulia Draghici, de la Observatorul de
Covasna.

Presa din Roméania abunda de comunicate de presa
transcrise pe post de stiri, fard context, fard intrebari din
partea jurnalistilor, fara a raspunde la intrebarea de baza
n jurnalism «cum ii foloseste publicului meu
informatia aceasta?». Traian Deleanu vorbeste despre
cum arata lucrurile la Sibiu: ,,Dacd te uifi pe site-urile
lor, vezi comunicate de presa, vezi mult video, cdci asta
se face usor, filmari scurte sau live-uri de la
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evenimente. lar acela e tot produsul jurnalistic pe care
il vezi. Oricum, §i dacad se merge la conferintele de
presd, dupd eveniment tot comunicatul si pozele primite
de la departamentul de comunicare apar. Evident, cand
politicienii vad asta zic cd toatd presa e la fel, «cum |-
am cumparat pe dla, pot sd il cumpar si pe dsta, mai
devreme sau mai tarziu, sau cu pretul corect».”

Oana Slemco, de la Intermedia Suceava, semnaleaza si
un alt motiv pentru care presa trebuie sa se lupte pentru
informatii. ,, Majoritatea institutiilor spun ca nu ne pot
oferi informatii fara acordul de la Bucuresti.
Birocratizarea asta a informatiilor intdrzie
rdaspunsurile, blocheaza transparenta - devine din ce in
ce mai greu sa comunicam cu institutiile statului romdn
si senzatia pe care o am eu, in mod special, este ca
institutiile statului roman, in loc sd transparentizeze
informatia, depun eforturi ca sa blocheze accesul
nostru la informatii. Primim raspunsuri in timpul
prevazut de lege, dar raspunsurile acestea sunt
transmise Tn termen de 10 zile, de 20 de zile, 30 de zile,
cand informatia nu mai este de actualitate si cand
oamenii nu mai sunt interesati ea.”

O alta problema este comunicarea unilaterala, prin
grupuri Tnchise, Tn care doar adminii din partea
institutiilor publice pot pune informatii, iar jurnalistii
sunt simpli receptori pasivi. Primesc, dar nu sa puna
intrebari. ,, Suntem plini de grupuri de WhatsApp ale
Consiliului Judetean, Prefecturii, Inspectoratului
pentru Situatii de Urgentd, prin care suntem
bombardati non-stop cu niste informatii care nu sunt de
fiecare data de interes public, dar care ne tin ocupati,
sd nu cumva sa avem timp sa mai scormonim prin alte
parti,” spune unul dintre jurnalistii cu care am discutat.
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4.DIN CE IN CE MAI PUTINI
JURNALISTI IN REDACTIILE ROMANESTI

In raportul publicat in 2021 am mentionat pe larg
deprofesionalizarea jurnalistilor drept una dintre
cauzele care afecteaza profesia. De atunci,
deprofesionalizarea a continuat si s-a accelerat pe
alocuri. S-au inchis redactii, multi jurnalisti cu
experientd au parasit profesia, specializarile pe domenii
nu prea mai exista, iar oamenii tineri isi gasesc rar locul
n redactii. Redactorii-sefi spun ca acestia sunt slab
pregatiti, nedispusi s faca efortul pe care jurnalismul il
presupune si ca cer salarii imposibil de gasit in presa,
cel putin la nivelul lor de experienta. Cei tineri zic ca
da, isi doresc salarii care sd le permita sa
supravietuiascd, dar mai ales joburi care sa le aduca
satisfactia meseriei, si nu ideea ca sunt variante umane
de ChatGPT. ,,0 consecinta a plecarii multor jurnalisti
experimentati din presa este ca bunele practici nu se
transmit mai departe, prin simplu contact profesional,
la jurnalistii new-entry. Avem redactii cu oameni mai
putini si mai neexperimentati. Sedinta de redactie
clasica - loc de invatare si coagulant al unei redactii cu
o politica editoriald proprie, bine definita - a fost
nlocuitd in bund mdsurd de video-call-uri sau
comunicare 1:1 pe messenger in pandemie, iar acestea
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au devenit norma”, explica Mona Dirtu.

Catalin Moraru spune cd nu mai este atractiv sa fii
ziarist. ,, Suntem foarte, foarte putini noi, cei care
Incercam sa ne facem meseria in continuare, fard sa
fim cumparati de politicieni, asa ca oamenii au prea
multe de facut, au presiunea timpului, nu ajung mereu
la firul ierbii si invariabil apar greseli. Este fain sa
lucrezi in locuri precum Recorder sau PressOne, in
care scrii un articol pe lund, dar, dupa mine, gazetarie
inseamnd presd de transee zi de zi, ca asa le spui
oamenilor ce se intdmpld in tard, zi de zi.” Tot el spune
cé nu oamenii care sd lucreze in presa lipsesc, ci
jurnalistii. ,,Oameni existd, dar vor sa faca jurnalism de
canapea. Am publicat un anunt de angajare la care am
primit o suta de CV-uri din toatd Romania, desi ziarul e
din Botosani, in care spun ce pot scrie, cum pot face
continut, totul de la ei de acasa. Eu vreau ca oamenii
mei sa meargd pe teren, sd filmeze, sa fotografieze, sa
Intrebe, sa se documenteze. Asa se face jurnalism, sau
asa se facea pe vremuri.”’

Nu mai este tentant sa fii jurnalist, cel putin in presa
locald, pentru cd aici, pe langd munca multa, fard
recunoastere publica, dublatd de amenintari si sicane,
banii sunt putini, mai ales comparativ cu cat castiga
oamenii din cadrul departamentelor de comunicare ale
institutiilor publice locale.
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»oalariile bat pasul pe loc, iar cu un salariu un pic mai
mare decat minimul pe economie ziaristilor locali le e
aproape imposibil sd fie independenti. Cei care
incearca asta au un al doilea job, dar acesta le
Suplimenteaza veniturile in detrimentul jurnalismului
de calitate. Nu cunosc, de fapt, in Arad, prea multi
Jurnalisti care sa nu aiba si un al doilea loc de munca,
care sd nu facd si altceva pe ldngd jurnalism, in acte
sau la negru, cu toate neajunsurile ce decurg de aici,”
spune Adriana Barbu. Si la Sfantu Gheorghe lucrurile
sunt la fel, zice Iulia Draghici, redactor-sef la
Observatorul de Covasna. ,,Lipsa de oameni in presd e
acutd, majoritatea oamenilor care lucreazda au doud
Joburi ca sa se sustind.” Nici situatia jurnalistilor de la
Suceava nu este cu mult mai diferita. ,, Salariile in local
sunt foarte mici. Sigur cd facem ceea ce facem cu foarte
mare drag, dar cand trebuie sa-ti platesti facturile
incepi sa te gandesti daca ceea ce faci conteazd, sau
nu, §i dacd mai poti sa mai faci ceea ce faci. Unii dintre
noi avem posibilitatea sa devenim si corespondenti, dar
inseamna sa marim volumul de muncd, inseamnd sd
mergem pe cantitate, si nu pe calitate,” spune si Oana
Slemco, de la Intermedia Suceava.

Fiind atat de multe redactii locale unde se pot duce,
absolventii de jurnalism au de unde alege, iar cei care
vin pleaca destul de repede, spun jurnalistii mai vechi
din redactii. Cu toate acestea, ultimii ani au aratat ca
sunt redactii n care tinerii isi pot gasi locul, cel putin la
Bucuresti. ,, Cum nu gasesti oameni?”’, se intreaba Biro
Attila. ,,Oameni care sd vrea sa facd jurnalism, sa
meargd sa scrie o stire buna sunt. Mai ales daca le si
explici motivul pentru care faci jurnalism §i ce e in
spate si care sunt principiile. Lumea e dispusa sa ofere
mai mult decdt ai crede”, adauga Biro. Dar trebuie
invatati mai mult decat sa transcrie In viteza
comunicate de presa si declaratiile politicienilor de pe
Facebook. Andreea Pavel, de la Info Sud-Est, spune si
ea ca In 2023 au reusit sa aduca in echipa doi studenti,
care s-au integrat foarte bine. ,, Asta este un element de
noutate absoluta, care ne motiveaza si ne bucurda. Am
reusit sa ii descoperim in momentul in care ISE era
destul de solid si matur incdt sa isi ia angajamente de
extindere, cu tot ce implica asta, mai ales munca
suplimentara.”

,Lumea nu mai vrea sa fie jurnalist. Lumea vrea sd fie
Micutzu, Dorian Popa, ei sunt noii oameni care iti
prezinta realitatea. Noi, jurnalistii, am cam pierdut”,
considerd Codruta Simina. ,, Cred cd una dintre solutii
sunt initiativele acestea gen Bellingcat, in care oameni
care stiu sd gaseasca si adune seturi mari de date stiu
si cum sa explice realitatea pornind de la ele.


https://cji.ro/wp-content/uploads/2021/06/Jurnalismul-in-2021.-O-cursa-cu-obstacole-si-cu-tot-mai-putini-castigatori-raport.pdf

Da, asta inseamna o schimbare de mentalitate pentru
care trebuie sd te pregatesti si trebuie sa fii flexibil”,
continud Simina. Aceasta adauga ca ,, trebuie sa
incepem sd formam oameni tineri pentru cd ei existd,
sunt acolo, isi doresc sa faca lucrurile astea.
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Nu mai suporta sa mearga inspre redactii care le spun
«scrie o stire din acest comunicat de presa». Nu invatd
nimic din asta, nu le aduce niciun fel de satisfactie. Cu

ultima rasuflare, mdacar sa putem sa dam mai departe
niste valori.”
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5.CLUBUL DELOC SELECT AL STATELOR
CARE NU ISI PROTEJEAZA JURNALISTII

Pe langa toate problemele prezentate mai sus, jurnalistii
din Romania se confrunta si cu atacuri publice, hartuiri
publice, denigrari si cu un sir lung de procese, care le
consuma timpul, banii si adaugd presiune suplimentara
pe redactii deja slabite. Adriana Barbu, de la Special
Arad, spune cé peste riscul financiar se adauga cel
legal, pentru ca jurnalistii sunt continuu amenintati cu
procese, dar la nivel local presa nu-si permite sa
plateasca avocati ori de cate ori au nevoie.

Cel mai vizibil caz de hartuire a unui jurnalist din
Romania este cel al jurnalistei Emilia Sercan, care
investigheaza de ani de zile modul in care persoane
importante din Roménia si-au realizat lucrarile de
doctorat. In februarie 2022, jurnalista a semnalat cd a
fost supusa la amenintari si hartuiri dupa ce a publicat
un articol in care aratd ca premierul Nicolae Ciuca si-a
plagiat teza de doctorat. Mai mult, cinci fotografii ale
sale personale au aparut pe mai multe site-uri, inclusiv
site-uri pentru adulti. Aceasta a depus o plangere la
politie cu privire la fotografiile aparute, la aproximativ
patru ore si jumatate dupa ce a furnizat Politiei
Capitalei o proba, aceasta a fost scursa si publicata

pe zeci de site-uri. Cazul Emiliei a fost urmarit atat de
organizatii nationale, cat si internationale. Cu toate
acestea, in noiembrie 2023, procurorul de caz a decis ca
divulgarea probelor penale detinute de politie si
publicarea fotografiilor private furate nu constituie
infractiuni, starnind reactii de consternare in intreaga
lume?”.

Emilia Sercan considera ca decizia de clasare a
dosarului de kompromat reprezintd un mesaj extrem de
ingrijorator pentru intreaga presa, pentru ca din aceasta
decizie se poate Intelege ca statul ofera impunitate celor
care atacd sau orchestreaza actiuni de defaimare sau de
compromitere a unui jurnalist.

,» Prin neanchetarea unui dosar penal
care a avut o vigibilitate internd si
internationald foarte mare, Parchetul arata
cd poate gasi mecanisme de protectie a celor
implicati in actiuni care vizeazd un ziarist, cu
atdt mai mult dacd acele persoane reprezintai
autoritati ale statului, asa cum s-a intdmplat
Tn cazul meu”, explicd Emilia Sercan.

17 https://cji.ro/reactii-in-toata-lumea-dupa-decizia-in-
dosarul-emiliei-sercan/
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Jurnalista continua: ,,Solidaritatea colegilor de presa si
a celor care au venit sa ma sustind in una dintre cele
16 zile in care am protestat in fata Parchetului
General, dupa ce dosarul a fost clasat, mi-a intarit
Increderea cd lupta mea pentru dreptate a fost si este
una legitima, iar de partea cealalta a reprezentat un
mesaj solid transmis autoritatilor si publicului, cd noi,
Jurnalistii, nu vom ceda presiunilor atunci cand ne
facem meseria.”

Si pentru Andreea Pavel, cel mai prost semnal pentru
jurnalisti, in 2023, a fost cazul Emiliei Sercan si cum au
inteles autoritatile ca trebuie Inchisa povestea unui
jurnalist hartuit, expus public si umilit.

»Azerbaijan. Rusia. Serbia. In tirile
astea am mai auzit de jurnalisti a caror viata
privatd a fost expusd public din cauza
investigatiilor pe care le publicau, iar
autoritdtile n-au reactionat, au ingropat
dosarele sau au pus umdrul la
decredibilizarea jurnalistilor”, spune
Andreea Pavel.

Aceasta adaugd ca a resimtit decizia ca pe un ras
sfidator al autoritatilor in fata Emiliei Sercan si a
ntregii bresle care s-a solidarizat cu ea. ,,Indirect, ne-
au spus cd asta vom padti toti daca vom ajunge in
situatia Emiliei iar cei care vor face asta nu vor pati
nimic”, conchide jurnalista de la Info Sud-Est.

Despre situatia Emiliei Sercan vorbeste si directorul
editorial PressOne, institutia media care publica
investigatiile jurnalistei. ,,Emilia Sercan a fost nevoitd
sa porneasca mai multe procese pentru a obtine
informatii sau pentru a-si apdara imaginea publica in
fata campaniei de compromitere declansatda impotriva
ei. Ea este pusa chiar intr-o pozitie §i mai grea, pentru
cd, daca pentru SLAPPs existd ajutor financiar
international, pentru procesele pe care le pornesti pe
cont propriu pentru a-ti apdra demnitatea nu existd
niciun fel de sprijin. Md astept ca aceste campanii de
denigrare sa continue, atdt la adresa jurnalistilor, cat
si la adresa publicatiilor independente si a celor care le
conduc”, spune Adrian Mihaltianu.

Redactia de la Libertatea a fost una dintre cele mai date
in judecata redactii din Romania, fiind obiectul unui caz
clasic de SLAPP, iar directorul editorial de la momentul
acela, Citalin Tolontan, a fost chemat la DIICOT sub
acuzatia de constituire a unui grup infractional



organizat®®. Cu toate acestea, Tolontan riméne optimist
cand vorbeste de modul in care judecitorii se
raporteaza la libertatea presei. ,,Cazul Emiliei ar spune
cd s-a schimbat in rau. Cred totusi ca exercitiul facut
de mediul non-guvernamental in toatd Europa
Tmpotriva SLAPP-ului, constientizarea care a avut loc,
inclusiv din partea institutiilor europene, dezbaterile
permanente, chiar dacd au parut fara efect, eu cred ca
de fapt au avut un efect. Cu toate ca exista
contraexemplul Emilia Sercan, uitindu-ne insa la
problema sistemica, sentimentul meu este ca, totusi, din
motivarile zecilor de procese pe care noi le-am avut in
ultimii ani, puterea judecatoreascad aratd ca stie ce e de
pazit cand vine vorba de libertate de exprimare.”

Libertatea a avut insa la dispozitie ceva ce nu multe
redactii din Romania au: capacitatea financiara de a
plati avocati pe parcursul a numeroase procese care au
durat ani de zile si disponibilitatea leadershipului
editorial de a-si sustine jurnalistii pe timpul proceselor.

Publicatia Context.ro, membra OCCRP, este in prezent
implicata intr-unul dintre cele mai mari cazuri de
SLAPP din Roméania, spune co-fondatorul publicatiei,
Biro Attila. Tn 29 februarie 2024, Context.ro a fost data
in judecata de Faff Jurgen Andreas, un om de afaceri
local care solicitd daune morale si financiare In valoare
de 3,4 milioane de euro. Faff Jurgen sustine ca a pierdut
un contract din cauza unei investigatii jurnalistice
publicate de jurnalistii de la Context. ,,Statul romén a
platit 2 milioane de euro, din fonduri europene si de la
bugetul national, pentru a dezvolta un teren de golf
care nu a existat niciodata”, explica Biro Attila
subiectul investigatiei. ,,/n urma publicdrii
investigatiei, Directia Nationald Anticoruptie a deschis
un dosar penal pentru a investiga cazul, iar statul
romdn a castigat recent un proces in care a cerut
recuperarea banilor platiti pentru constructia terenului
de golf’, continua acesta. Referitor la proces, Biro
considera ca ,,este un caz clasic de SLAPP, menit sa
intimideze si sa impiedice jurnalistii sa urmdreasca
modul in care sunt cheltuite fondurile publice. Cu toate
acestea, noi vom continua sa lucram in beneficiul
cetatenilor si sa ne asiguram cd taxele sunt cheltuite in
mod corespunzator si nu fraudate”.

Traian Deleanu, de la publicatia online Turnul Sfatului
din Sibiu, spune ca cele mai dese solicitari pe care le
primeste 1i cer sa steargd articolele. ,,Au Tnceput
potentatii zilei - sunt vreo cinci, sase persoane
importante din Sibiu care au facut asta, dar nu am dat
curs niciunei notificari. Daca vor, sa ne dea in
Judecata. Nu ne sperie, dar ne creaza o stare de
disconfort.”

18 https://cji.ro/wp-content/uploads/2024/01/RO-
RomaniaCaseStudy_SLAPP.pdf.pdf
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Pe langa acest tip de atacuri, redactiile se mai confrunta
si cu un alt tip de agresiuni, precum atacul cibernetic
asupra site-ului G4Media, din septembrie 2022.
wPractic, au incercat cu toatd forta sd dea site-ul jos.
G4Media e publicatia care a tinut sus, in alertd,
subiectul legilor securitatii”, spune Andreea Pavel.
Cateva luni mai devreme, in iunie 2022, Presedintele
Roméniei a amenintat voalat sursele G4Media privind
subiectul legilor securitatii nationale. 45 de organizatii
ale societatii civile au reactionat, condamnand atat
declaratiile presedintelui, cat si modul netransparent in
care autoritatile statului incercau sa treaca un pachet
atat de important pentru democratia romaneasca.

La finalul lui februarie 2024, tatal unuia dintre
consilierii de cabinet ai primarului din Ploiesti a
amenintat, injurat si incercat sa agreseze doi jurnalisti,
Victor Preda de la Actualitatea Prahoveand si Harry
Stefan de la NecenzuratPh, prezenti la sedinta
Consiliului Local, fiind oprit de consilierii locali si de
fortele de ordine si, ulterior, amendat de Politie cu 200
lei®®. Primarul Andrei Volosevici nu a intervenit pentru
a stopa incidentele, dand de inteles, cd jurnalistii ,,si-0
meritd”, pentru ca ,,scriu/vorbesc ce nu trebuie, uneori”
si cd g1 jurnalistii mai denatureaza realitatea”. Colegii
din presa locald au pornit o miscare de solidaritate,
anuntand ca boicoteaza conferintele de presa ale
primarului pana cand acesta nu isi va cere scuze si nu
va face publice anumite informatii. Si la Craiova, In
martie 2024, a avut loc un incident Tn care jurnalista
Digi24, Anamaria Ianc a fost agresata de fostul prefect
de Gorj Dan llie Morega in biroul acestuia?’. Jurnalista
urma sa participe la o conferinta de presa, fostul prefect
provocand un accident rutier si fiind prins pentru a
sasea oara fard permis. In acest caz, Consiliul National
al Audiovizualului a reactionat, solicitdnd Politiei “sa
investigheze faptele de agresiune fizica si verbald”.

Tntr-un an electoral att de incarcat, cand riscul ca
agresiunile asupra jurnalistilor incomozi si creasca, este
important ca societatea sa reactioneze dur $i sa ceara
oamenilor politici sa respecte rolul jurnalistilor.

Iar in cazurile in care exista astfel de derapaje,
conducerile partidelor politice au obligatia de a
reactiona dur, pentru a semnala clar, ca astfel de
comportamente nu sunt tolerate sau incurajate.

Situatia jurnalistilor este complicata in multe locuri,
spune Biro Attila: ,,/n Azerbaidjan au arestat iardsi un
contingent de jurnalisti, colegii din Ungaria sunt praf,
in Slovacia, dupa ce a fost un reviriment datorat
asasinarii lui Jan Kuciak, acum a revenit la putere
acelasi om care a patronat sistemul care a facilitat

19 https://cji.ro/scrisoare-deschisa/

20 https://www.digi24.ro/stiri/video-reactie-violenta-a-
fostului-prefect-de-gorj-dan-morega-a-impins-si-lovit-o-
jurnalista-digi24-si-a-dat-o-afara-din-hirou-2731925
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asasinarea unui jurnalist. In Bulgaria trebuie doar sa daca o sa vind partide extremiste la conducere, o sa
iti amintesc ca am fost acuzat cd am incercat sa-| ajungem probabil in aceste scenarii in care jurnalistii o

>

asasinez pe procurorul general al Bulgariei. Dacd ne sd fie alergati pe strada.’
uitam la noi este extrem de rau, da, dar suntem inca cu

doi pasi in urmd. Urmam scenariul, dar suntem cu

doud episoade in urma acestor tari. Dar anul viitor,

29



6.ASOCIERE, MEDIA

Asocierea in presa, televiziunea si radioul public,
precum si Consiliul National al Audiovizualului, ar
trebuie sa fie subiecte vitale pentru presa din Romania.
Cu toate acestea, oamenii cu care am discutat le-au
mentionat doar tangential.

Despre asocierea in presd, intre jurnalisti, mai mult
decét ntre publisheri, s-a discutat in ultimii ani, dar nu
s-a concretizat aproape nimic. Tn contextul problemelor
sistemice cu care se confruntd presa din Romania, ideea
de «impreuna» suna bine, dar pare aproape imposibil de
implementat. Oboseala, lupta pentru supravietuire,
atomizarea redactiilor, frica de a te uni cu cineva care
apoi poate sa se dovedeasca nefrecventabil, dar si
orgoliile mari, fac ca drumul sa fie complicat. ,,Cine cu
cine sa mai fie solidar?”, se intreaba Adriana Barbu de
la Arad, desi ea Insdsi spune cat de important si necesar
ar fi ca jurnalistii sa se adune.

Catalin Moraru, redactorul-sef de la Monitorul de
Botosani, are peste 30 de ani de experienta in presa. A
facut parte, de-a lungul timpului, din asociatii
profesionale si patronale care au ajutat, spune el.
,»Daca nu luptam pentru meseria asta, meseria asta nu
va mai exista. Cred ca o forma de organizare a presei,
care sd fie diferita de cea a lui Rosca Stanescu et comp,
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ar fi utila. Cel putin in local, daca esti singur, te
mandncd de viu, nu ai ce sd faci. Dar cdnd eram la
Monitorul, eram o retea, eram mult mai puternici.”
Acesta adauga: ,, Si nu cred ca presa trebuie sa stea
cuminte, inventariind problemele ssi sa astepte ca
politicienii sa reactioneze corect. Nu vor reactiona
corect. Trebuie ca, in limitele legii si in limitele
meseriei §i a deontologiei profesionale, sa riposteze.
Pentru ca toata cumpardtura asta de ziaristi in viu, la
kilogram, se intdmpla si pentru ca, clasei politice,
aproape in integralitate, ii este frica de presa.

Despre asociere vorbeste si Biro Attila: ,,Pentru toata
lumea e evident ce trebuie facut, problema este ca nu
are nimeni energia pentru asta. Ca sd pui pe roate
ceva, trebuie sa te duci la birou aproape zilnic, sa faci
birocratie, o sa fie ceva frustrant de anost uneori. Nu o
sa fie glorie”. Dar o sa fie important, pentru ca, asa
cum spun si Codruta Simina si Biro Attila, suntem
departe sa fi depasit problemele. Presiunile din partea
marilor companii ca Meta sau Google, care decid ce
aflda oamenii, puterea Al-ului care va schimba modul in
care lucreaza redactiile, toate acestea sunt imposibil de
dus de redactii individuale.
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